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Stack, la dnica garantia

seguran desde Anieracy
Asoliva que no habra de-
sabastecimiento de
aceite de oliva en el
mercado y que
“los costes en origen no debert-
an subir més dado que la oferta
y la demanda estan igualadas”.
Eso dicen, aunque los mercados
todavia no les han escuchado y
en provincias productoras como
Sevilla el AOVE se oferta a 9.000
€/t. enorigen. Y eso es un problema.
Que hayan instalado en las botellas de
aceite de oliva de los supermercados alar-
mas antirrobo como si fuesen latas de caviar Beluga
es un problema. Y de los gordos. Es lo que nos falta-
ba para que el consumidor pase de largo y no solo
se vaya al siguiente estante, sino directamente a
otro pasillo. Todo por puro marketing, también
hay que decirlo. Si cogemos alimentos random -co-
mo dice nuestro amigo Alfonso J. Fernandez en su
genial articulo de la pag. 16 de esta publicacién- del
supermercado y nos fijamos en su precio por kilo,
por encima del AOVE hay decenas. Pero, claro, eso
no vende tanto en las noticias ni en los diarios. Por
ejemplo, las cdpsulas de expreso marca blanca salen
por 35,90 €/kg,; el café soluble, por 27,50 €/kg.; y una
barrita de chocolate negro, por 20,75 €/kg.
Eso por no meternos a analizar el meme ese -jco-
mo nos gusta un meme a los espafioles!- que se ha
hecho viral y que muestra un lineal con botellas de
J&B a 12,99 € y otras de AOVE a 11,99 € y dice “por
1 euro mas alifie sus ensaladas con whisky”.

RECEPCION (EXTRACCION
DE MATERIA

DE \
PRIMA PRODUCTD

ESPECIALISTAS EN ALMAZARAS

; |'.|_'_|IJ; .k I

Poy Pandsya Peamil Peialicl

Para empezar, la botella de virgen extra de
laimagen es de1litro y la de J&B es de
70 dl., es decir, el litro de este licor
estd a 17,13 €, pero a la gente lo
que le gusta es reenviarse idio-
teces por WhatsApp y com-
prar pistachos de california a
15,90 €/kilo porque son healthies.
Segun datos de la agencia es-
tatal Mercasa, los espafoles
consumimos 7,7 litros per capi-
ta en 2021. Si ponemos el precio
del AOVE de media en 11,99 €/l., el
gasto anual en este producto se si-
tuarfa en torno a los 91,63 €. Mds o me-
nos lo que cuesta hoy en dia llenar el depdsito de
gasolina, una accién que llevamos a cabo unas
cuantas veces al afio -por no decir al mes-.
Cuando logramos dejar al margen los memes, sur-
gen los tik tokers. Resulta que varios “especimenes”
de esta red han hecho un paréntesis en su Erasmus
para recorrer supermercados de Europa, movil en
mano, mostrando botellas de AOVEa 4 €y 7 €, es-
candalizados por la diferencia que existe con respec-
to al precio en nuestro pais -““donde deberia costar
céntimos”, denuncia uno de ellos-. En este sentido,
me alegro de que Teresa Pérez, gerente de la Inter-
profesional, haya salido al paso a explicar a los me-
dios que se habfan hecho eco de estas “noticias” el
porqué de esa diferencia, haciendo referencia a la
baja rotacion de los lineales de estos paises.
El gran problema ahora es saber si estaremos alguna
vez a salvo de estos memes y fake news que se hacen
virales en 5 minutos y que nos cuesta afios desmentir.

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Los ministros de
Agricultura de la UE
conocen las bondades del
aceite de oliva virgen extra”

pag.4
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Intewnacicnal

Buenos Aires impulsa

la produccion de aceite de

oliva de alta calidad

El Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
(INTA) de Argentina ha destacado que el sudoeste
bonaerense posee caracteristicas climaticas ade-
cuadas para producir aceites de alta calidad. De he-
cho, segtin ha precisado, la produccién de la zona
destaca por superar en un 70% su contenido de 4ci-
do oleico. Por ello, un grupo de productores, junto
con el asesoramiento de este organismo, evalda
las ventajas agroecoldgicas para elaborar aceite de
oliva virgen extra regional.

En este sentido, un grupo de productores -junto
con técnicos del INTA- evaltia las ventajas agroeco-
I6gicas de la regién que permiten elaborar aceite
de oliva virgen extra. El préximo paso es avanzar
en una estrategia de diferenciacién para obtener
un producto con marca territorial.

José Massigoge, investigador del INTA Barrow
(Buenos Aires), sefial6 que “en el sudoeste bona-
erense el sector olivicola productor de aceite de
oliva posee condiciones de suelo y clima muy dife-
rentes, en comparacion a otras zonas producto-
ras de Argentina. Dorrego, por ejemplo, sobre to-
do el drea cercana a la costa, tiene suelos muy ap-
tos con una franca arenosa que tiene muy buen
drenaje, que es una de las condiciones que re-
quiere el olivo. El olivo es una planta muy rustica,
pero requiere buen drenaje de sus raices y eso se

cumple aqui”.
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Uceite de eliva

Lluvias muy bien recibidas por el campo
y escasa operatividad en el mercado

as ultimas lluvias han aliviado algo
la situacién del campo y han dado Rosa

un respiro a la locura de precios ins-

talada en los mercados desde finales de julio.

Moliterno

sencia. Las precipitaciones de la tltima se-

. con la operatividad brillando por su au-
‘/ mana han sido muy bien acogidas por el

campo, que presenta muy buen aspecto.

Jaén

Sin variaciones respecto a la semana ante-

Broker
Aceite de oliva a granel

Lériday Tarragona

No hay aceite para vender y el escasisimo

rior, con el mercado escaso de oferta y de-

manda y, por ende, sin apenas operatividad.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

que se encuentra disponible se oferta a pre-

cios totalmente desorbitados. Las ultimas

Precios meramente orientativos. Lluvias .’

berta de Aceites s,

lluvias han llegado demasiado tarde.

bien recibidas pero no muy repartidas. Asi,

el lampante repite a 7.300 €/t.; el virgen, a 7.600/7.800 €/t.; el virgen
extra, a 8.300/8.500 €/t.; y el refinado, a 7.350 €/t.

Cérdoba

Semana muy tranquila donde sdlo se registran operaciones muy
puntuales, con una oferta que sigue firme al contar con pocas exis-
tencias. Las lluvias -una media de 25 I.- han sido muy bien recibidas
por el campo para estirazar la aceituna y asegurar la cosecha del
fruto colgado de los arboles. En este sentido, el lampante se esta-
blece a 7.250/7.300 €/t.; el virgen, a 7.800/8.000 €/t.; el virgen extra,
a8.400/8.800 €/t.; y el refinado, a 7.300 €/t.

Sevilla

Semana sin novedades respecto a la anterior en cuanto a las cotiza-
ciones, con escasa operatividad y una oferta que dispone de poco
aceite; mientras que la demanda sélo compra para satisfacer nece-
sidades puntuales. Las lluvias han sido bien recibidas aunque meno-
res a las previstas, sobre todo en la provincia de Sevilla. En este
contexto, el lampante se sittia a 7.300 €/t.; el virgen, a 7.800/8.000
€/t.; el virgen extra, a 8.500/9.000 €/t.; y el refinado, a 7.350 €/t.

Malaga

Mercado sin cotizaciones en los ultimos coletazos del verano,

Castilla-La Mancha

Cierta debilidad en la cotizacién del AOVE, seguramente provo-
cada por las abundantes lluvias, que han sido muy bien recibidas
en las zonas productoras al aliviar el estrés hidrico de la aceituna.
La produccidn, aunque corta, se espera de gran calidad. Oferta
corta y demanda muy cautelosa, con algunas operaciones a futu-
ro por debajo de los precios actuales. En este sentido, el virgen
se establece a 8.000 €/t.; y el virgen extra, a 8.300/8.500 €/t.

Extremadura

Semana tranquila con reducida operatividad, mayor a medida que
los precios siguen aumentando. Escasa oferta y demanda. Las llu-
vias han sido bien recibidas por el campo pero han tenido nula inci-
dencia en los precios. Asi, el lampante cotiza a 7.100/7.400 €/t.; el
virgen, a 7.500/7.800 €/t.; y el virgen extra, a 8.200/8.800 €/t.

Valencia

Semana idéntica a la anterior debido a la falta de actividad, con
una oferta retraida y la demanda que Unicamente compra para
satisfacer necesidades muy puntuales. Las precipitaciones han si-
do muy bien recibidas con vistas a una campafia que se presume
buena. Por ello, el lampante repite a 7.500 €/t.; el virgen, a 7.700
€/t.; el AOVE, a 8.400 €/t.; y el refinado, a 7.600 €/t.
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T de aceite de oliva
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Los ministros de Agricultura de la UE conocen
las bondades del aceite de oliva virgen extra

Durante la presentacién, enmarcada en
los actos de la Reunién Informal de Minis-
tros de Agricultura de la UE, que se celebrd
en Cérdoba entre el 3y el 5 de septiembre,
se pusieron de manifiesto las bondades del
aceite de oliva virgen extra como un tesoro
saludable de la gastronomia europea. Los
ministros pudieron conocer las propiedades
organolépticas de los distintos aceites, pro-
cedentes de diferentes variedades de aceitu-
nas y que combinan aromas como tomate,
alcachofa, frutos secos o hierbas aromaticas
que les otorgan un sabor particular, segin
informd el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién (MAPA).

El MAPA destacé que el aceite de oliva vir-
gen extra es uno de los principales alimen-
tos que componen la Dieta Mediterranea.
Ademas, resalté que diferentes estudios
cientfficos sefialan que consumir aceite de
oliva tiene importantes beneficios para la
salud, en especial para prevenir enfermeda-
des cardiovasculares.

El ministro Planas puso de relieve la impor-
tancia econdmica, social, cultural, paisajistica y
de proteccién del medio ambiente que tiene el
cultivo del olivar para amplias zonas rurales de

Espaiia y de los paises del sur de Europa (ltalia,

Grecia, Portugal, Francia, Eslovenia, Croacia,
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Chipre y Malta) que, en su conjunto, suman 5
millones de hectdreas de olivar y producen el
69% del aceite de oliva del mundo.

En este contexto, seglin detalld, Espafia,
con 2,75 millones de hectéreas de olivos, es el
primer productor mundial de aceite de oliva,
con el 45 % de la produccién mundial. Como
principal exportador, el aceite de oliva espa-
fiol se comercializa en mas de 150 paises. An-
dalucia es la principal regién productora, con
casi un 80% del total, seguida de Extremadura,
Castilla-La Mancha, Catalufia y Aragon.

El ministro recalcé que su departamento
trabaja con la responsabilidad de defender,
cuidar y promover la calidad del aceite de oli-
va como uno de los pilares bdsicos para su
desarrollo. En la actualidad, en Espafia hay
32 DOPs y 2 IGPs de aceites de oliva virgen
extra (en Andalucia, 12 DOP
y11GP).

Posteriormente a esta se-
sién sobre el aceite de oliva,
los ministros realizaron una
visita cultural a la Mezquita
Catedral de Cérdoba.

AvancesdelaUCOenla
investigacién del olivar
El Campus de Rabanales de

la Universidad de Cérdoba

(UCO) acogid el 4 de septiembre la visita de
los integrantes de la Reunién Informal Minis-
terial de Agricultura de la UE, quienes tuvie-
ron la oportunidad de conocer de primera
mano proyectos europeos de investigacion
de este centro docente relacionados con sen-
sores, tecnologia digital, Inteligencia Artificial
y agricultura sostenible, todos ellos desarro-
llados en la Finca Experimental de Rabanales.

El rector de la UCO, Manuel Torralbo Ro-
driguez, les dio la bienvenida, acompafiado
por el ministro de Agricultura en funciones,
Luis Planas, a quien agradecid haber incluido
esta visita en la agenda ministerial.

La vicerrectora de Politica Cientifica de la
UCO, Marfa José Polo Gémez, explicd a las
delegaciones ministeriales europeas que la
Finca Experimental de Rabanales, el campo
experimental en agricultura de la UCO, cuen-
ta con diferentes lineas de investigacion y
pruebas de innovacion relacionadas con la
produccién de cultivos, el desarrollo tecnolé-
gico, las variedades vegetales, las practicas
sostenibles, el uso del agua, la conservacién
del suelo, la proteccién de la biodiversidad,
““una larga lista de temas plenamente alinea-
dos con la Estrategia de Desarrollo Sosteni-
ble 2030 y los intereses de esta reunién en
Cdrdoba”. La Finca también alberga el Ban-
co Mundial de Germoplasma del Olivo, uno
de los mds grandes de su tipo.

“Para la visita a la Finca Experimental he-
mos seleccionado solo algunos ejemplos de
proyectos europeos en curso relacionados
con sensores, tecnologia digital, Inteligencia
Artificial y agricultura sostenible. Mantene-
mos una estrecha colaboracién con el Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA) en estos temas estratégicos, entre
los que podemos mencionar el convenio pa-

ra el Registro de Variedades de Aceituna Co-



mercializadas y de Variedades Protegidas en
Espafia, y los ensayos para la Oficina Comuni-
taria de Variedades Vegetales en la Unién Eu-
ropea”, preciso.

En este sentido, Luis Planas indicé que, en-
tre las prioridades de la presidencia espafiola
del Consejo de la UE, podemos destacar una
que, ademds de vertebrar este Consejo In-
formal, tiene una especial vinculacién al
mundo académico, impulsando y promo-
viendo las tecnologias en el sector agroali-
mentario de la UE. “Por ello, hemos querido
que este Consejo Informal de Ministros de
Agricultura, aborde las nuevas tecnologias
como herramienta para una agricultura mas
resiliente frente al cambio climatico. Y qué
mejor entorno que la Finca Experimental de
Rabanales de la Universidad de Cérdoba,
uno de los principales centros universitarios
espafioles. Este campus y sus instalaciones
dan cabida a la mds avanzada infraestructu-
ra para la investigacién y la docencia. Raba-
nales concentra buena parte de la produc-
cion cientifica de la Universidad, situada a la
vanguardia de la investigacién en la comuni-
dad auténoma andaluza y entre las institu-
ciones investigadoras mas relevantes a nivel

IH

nacional”, resaltd.

Posteriormente, la delegacién ministerial
se desplazd hasta la Finca Experimental,
donde la directora de la Escuela Técnica Su-
perior de Ingenierfa Agrondmica y de Mon-
tes, Rosa Gallardo, explicé que desde que la
ETSIAM inicié su actividad, a finales de los

afios 60, ha sido reconocida por sus aporta-

ciones punteras en el sector agroalimenta-

LEONARDO D'ERRICO
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rio. “Uno de los proyectos que mejor refleja
esta forma de trabajar es AgrifoodTEF. En
los préximos dias firmaremos un acuerdo
con el Ministerio de Agricultura espafiol para
incorporar a Espafia como miembro de la
red europea AgrifoodTEF, con el fin de pres-
tar servicios que atiendan, evaltiien y validen
soluciones de inteligencia artificial y robdtica
disefladas para maximizar el impacto de la
digitalizacién del sector agricola”, anuncic.

A su vez, investigadores de algunos de los
proyectos que se desarrollan en la Finca Ex-
perimental dieron a conocer a los ministros
sus lineas de investigacién. En concreto, se
presentaron proyectos de investigacion en el
sector del aceite de oliva, en eficiencia en el
uso del agua, investigacién en salud del sue-
lo, agricultura de conservacién e investiga-
cién en la transformacién digital del sector
agroalimentario. Los resultados obtenidos de
la combinacién de agricultura sostenible y di-
gital en la Finca Experimental fueron presen-
tados por su director técnico, Francisco Mar-
quez, quien detalld que la Finca cuenta con
185 hectareas de cultivos de
olivo, pistacho, cereales, le-
gumbre, girasol, maiz y carola.
En ella trabajan 20 grupos de
investigacion en siete proyec-
tos internacionales, que cuen-
tan con la participacién de 22
empresas multinacionales. En
los dltimos 10 afos, se han
captado més de 2,7 millones
de euros en infraestructuras

de equipamiento cientifico.

La investigacién en la Finca
Experimental de Rabanales
Algunos de los resultados obtenidos en la
Finca durante mas de ocho afios tras combi-
nar la aplicacién de agricultura digital y soste-
nible frente a la agricultura convencional
arrojan una reduccién media del consumo
de combustible de 35 I./ha. (58,3%), clave pa-
ra reducir costes de cultivo y emisiones de
gases de efecto invernadero. Al reducir la
cantidad de fertilizante mediante el uso de
una distribuciéon de dosis variable, se ha au-
mentado la produccidn al tener un suelo
mas fértil y un cultivo mejor controlado por
sensores remotos. Asi, se ha alcanzado un
Incremento Promedio de la Produccidn de
Cereales de 440 kg./ha. (11,0 .%). Marquez su-
brayé que, con la combinacién de agricultu-
ra sostenible y digital, se han reducido los
costos de los cultivos y aumentado los rendi-
mientos, lo que ha llevado a un aumento sig-
nificativo de las ganancias agricolas.
Ademas, Juan Antonio Rodriguez, cate-
dratico del Departamento de Agronomia,
presentd los proyectos encaminados a opti-
mizar el uso del agua a través de nuevas tec-
nologias, en concreto, los sistemas de riego
de precisién que se sirven de sensores e In-
teligencia artificial para el ahorro de agua y
energia. Javier Mesas, catedratico del De-
partamento de Ingenieria Grafica y Geoma-
tica, habld de la estrategia de la universidad
para acompafiar al sector agroalimentario
en el proceso de transformacién digital.
Emilio Gonzélez, profesor del Departamen-
to de Ingenierfa Rural, describié dos proyec-
tos sobre agricultura de conservacién que
son referentes para cumplir los objetivos
tanto de la PAC como de la Agenda 2030.Y,
por ultimo, Concepcién Mufioz, catedrdtica
del Departamento de Agronomia, presenté
un importante proyecto relacionado con es-
te sector, GEN4OLIVE, junto al profesor Pa-
blo Morello, quien realizé un breve recorri-
do por el Banco Mundial de Germoplasma
del Olivo, tnico en Espafia y de los mas
grandes del mundo, y que alberga mads de

700 variedades de olivo.
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EUROS/T EUROS/T
4/1 f 11 7se;)t 23
(Cierre dia 3 agosto 23)  (Cierre dia 7 sept. 23)
ANDALUCIA €/t. €/t.
JAEN Lampante, base 1° 7.300 7.300
Virgen 7.600/7.800 7.600/7.800
Virgen extra  8.300/8.500 8.300/8.500
Refinado 7.350 7.350
CORDOBA Lampante, base 1° 7.250/7.300 7.250/7.300
Virgen 7.700/7.900 7.700/7.900
Virgen extra 8.200/8.500 8.200/8.500
Refinado 7.300/7.350 7.300
SEVILLA Lampante, base 1°  7.200/7.300 7.300
Virgen  7.800/8.000 7.800/8.000
Virgen extra 8.400/8.800 8.500/9.000
Refinado 7.350 7.350
GRANADA Lampante, base 1° 7.300 7.300
Virgen 7.600/7.800 7.600/7.800
Virgen extra 8.300/8.500 8.300/8.500
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 8.000 8.000
Virgen extra 8.500/8.600 8.300/8.500
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 7.500 7.500
Virgen 7.700 7.700
Virgen extra 8.400 8.400
Refinado 7.600 7.600
BADAJOZ EXTREMADURA
Lam pante, base 1° 7.100/7.300 7.100/7.400
* Estos precios son orientativos. Virgen 7.500/7.800 7.500/7.800
e 1 e o Virgen extra  8.100/8.500 8.200/8.800

mtec8io  Agrotechbiomed

Q<o
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
. 410 sei)t. 23 . 11/17 sept. 23
(Cierre dia 31 agosto ‘23)  (Cierre dia 7 sept. ‘23)

SEVILLA ANDALUCIA €/t. €/t

Refinable, base 10° 2.250/2.300 2.250/2.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.070/3.100 3.070/3.100
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.040 1.040

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado Sin oper. Sin oper.

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.150/1.170 1.150/1.170

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI'UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€/t.* Aceite de oliva (Virgen) €/t.* Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
HEL) 3.200 . .
200 7 2000 Pr €Clos €n origen
7.000 _7050 I-
~ actualizados en
6.600 2023 2.600 .
e Club Mercacei,
::ggg 2200 2,0’0 z.n:o I I b I .
<600 2 €l CluD exciusivo
- — para nuestros
5.000 1.600 1.750 1.725 .
w0 1400 SUscr lPtOI‘ (S
4.400 1.200
::;gg ) 33.57 B e 1160 q q oz
by s o O 1000 o N E— Si no tienes tus claves, solicitalas
o ! | \ a ! ! ! \ a redaccion@mercacei.com

oo Agosto castembre. Ceephembr s Agosto  lammenade 2 e

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceit woe s
cet e?/ %[ @’:af’/aeo, Gl s
(N ¢ wuwastreaces ierre dia 31 agosto ’
€[t. €/t.
MADRID

BARCELONA

*Precios orientativos.

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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MERCADO\‘_

] . . EUROS/KG. EUROS/KG.
Mercado. internacional SEMANA SEMANA
4710 sept. 23 11717 sept. 23
(Cierre dia 3[' agosto ‘23)  (Cierre dia 7 sept. ‘23)
ITALIA €/t €/t
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
PUGLIA ACEITE DE OLIVA refinado 7,30 7,50
ACEITE DE OLIVA lampante 6,35 6,35
ACEITE DE ORUJO refinado 3,20 3,30
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,10 1,05
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,25
ACEITE DE SOJA refinado 1,19 1,17
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,47 2,45
NORTE DE
PUGLIAG& 9,00/9,30
CALABRIA s/c
.
TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,80/7,90 8,10/8,20
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,00 7,80/8,20
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c
8,35/8,50
GRECIA 8,25/8,40
PORTUGAL 8,50/9,00
5 Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (7 de septiembre de 2023) beseta 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana .......ccceueee 1.936,270
Escudo portugués........... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego. ..o 340,750
[T Y CITTI o1 I— 373 Fl?rl‘n ..................... 2,204
DOIAT oeermrereeremrereesen 457 497 5.6 568 gg:::é;ﬁ;&é ______________ '_'_'_'_'_'_'_'_'_'i”ggi
D (T E o) — Yen japoneés. ......oc.eeeeeneens 159,15
Libra ESterling oo 403 43 471 COrona SUCa.......oevv 11,841
) Corona checa.......ccoveeunae 24,107
Franco SUizo .....emmsssmssssssssnns Wil G s 0859
Délar Canadiense w..wemmssssesssnnns Franco SUiz0 ........cccevreveuenees 0,956
I ? A“) OLIVE OIL BROKER INTERNACIONAL
BROKERS

Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jestis Miranda
Sieres vendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres

Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16.12-C. 29017 Mélaga

DE ACEITE DE OLIVA
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Las ventas de AOVE de las
empresas de Anierac caen un
10,77% en lo que va de campaiia

La Asociacién Nacional de Industriales
Envasadores y Refinadores de Aceites Co-
mestibles (Anierac) ha publicado los datos
correspondientes a julio, de los que se des-
prende que las ventas de la categoria vir-
gen en lo que va de campafia 2022/23 su-
maron un total de 24 millones de litros, lo
que supone un aumento del 7,36%; mien-
tras que las de virgen extra cayeron un
10,77%, hasta 94,5 millones de litros.

Las salidas de aceites envasados en julio
se situaron en 55,5 millones de litros
(+16,3% respecto al mismo mes de un afio
antes), de los que 21,7 millones correspon-
dieron a aceite de oliva y a aceite de oliva
virgen; 1,8 millones a orujo de oliva; y 31,9
millones a aceites refinados de semillas
oleaginosas (21,9 millones de girasol y 9,6
millones de mezcla de semillas).

En concreto, las ventas de la categoria
virgen sumaron en ese mes un total de

2,6 millones de litros (+29,2% respecto a

julio de 2022), mientras que las de virgen
extra cayeron un 6,5%, hasta 9,09 millo-
nes de litros.

Por su parte, las ventas de aceite de oli-
va suave e intenso se situaron en 7,25 mi-
llones de litros (-6,9%) y 2,7 millones de li-
tros (-7,7%), respectivamente.

Volviendo a los datos de lo que va de
campafa 2022/23, las ventas totales se si-
tuaron en 221,2 millones de litros, frente a
los 257,3 millones que se vendieron en el
mismo periodo de la temporada anterior,
lo que supone un descenso del 14,05%.

En cuanto a las cifras de ventas de
aceite de oliva suave entre octubre de
2022 y julio de 2023, éstas se situaron en
74,2 millones de litros (-20,20%), mientras
que las de intenso cayeron un 21,12%,
hasta 28,3 millones de litros.

De aceite de orujo de oliva salieron en
ese periodo un total de 14,7 millones de
litros (-3,15%).

. Morales Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA
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PRECIOS
€]t
Harina de soja (s. fabrica) .......ccccuuuueee. 525
Harina de girasol (integ.) (abril) ...ccoouveerrnneeeee 400
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). 1.380
Ddélares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 310
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 300
Harina de girasol (alto proteico) 340
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.360,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.378,75.
@ Precios: Futuros septiembre.

Harina de soja: 400,60 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 410,70.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 65,26 centavos
de délar por libra, desde la tdltima cotiza-
cién de a 65,49.

@ Precios: Futuros septiembre.

Maiz: Terminé la semana a 471,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 461,00.
@ Precios: Futuros septiembre.



La UE apuesta por las nuevas tecnologias para
afrontar los desafios del cambio climatico

En su intervencidn, el ministro de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacidn en funciones, Luis
Planas, incidié en la necesaria transforma-
cién de los sistemas alimentarios para hacer-
los mas justos, mas resilientes y mds saluda-
bles y que, a la vez, contribuyan de forma de-
cisiva a la consecucién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas.

En un escenario en el que los fenédmenos cli-
madticos extremos son cada vez mds frecuen-
tes, Planas subrayé cémo las iniciativas y politi-
cas europeas deben orientarse a dar respuesta
alos retos ambientales y climéticos a los que se
enfrenta la produccién de alimentos. “La agri-
cultura es una de las actividades humanas mas
afectada por el cambio climético, sin embargo,
también forma parte de la solucién a esta pro-
blemética”, asegurd a sus homdlogos durante
las sesiones de trabajo de la RIM de Cérdoba.

Para ello -apuntd-, es esencial una agricultura
mas eficiente y sostenible, que sélo es posible a
través de la innovacién y la aplicacién de las
nuevas tecnologfas. Ademas, ese camino per-
mitirfa a la Unién Europea mantenerse en la

vanguardia en todos los ambitos tecnoldgicos.

Prioridades de la Presidencia espafiola
Este debate se enmarca en las cuatro priorida-
des de la Presidencia espafiola del Consejo, co-
mo son reindustrializar la UE y garantizar su au-
tonomia estratégica; avanzar en la transicion
ecoldgica y en la adaptacién medioambiental;
impulsar una mayor justicia social y econémi-
a; y, por ultimo, reforzar la unidad europea.
Luis Planas destacé que la incorporacién de
las nuevas tecnologfas en la produccién agroali-
mentaria permitird dar respuesta a las dos pri-
meras de estas prioridades, en lo que se refiere
a la garantia de la autonomia alimentaria de la
UE y a la necesaria transicion ecolégica y la

adaptacién medioambiental al reto climatico.

Entre las innovaciones tecnoldgicas que
contribuirdn a la transformacién ecoldgica
se encuentran las nuevas técnicas de edicién
genética (NTG), aplicadas a los procesos de
obtencién de nuevas variedades vegetales.

Precisamente, el pasado mes de julio, la
Comisién Europea presentd su propuesta de
regulacién del empleo en la agricultura euro-
pea de materiales obtenidos mediante las
NTG. Al difundir la propuesta de Reglamen-
to, la Comisién explicaba cdmo estas pue-
den contribuir a la transicién hacia un siste-
ma agricola y alimentario mas sostenible y
ayudar a reducir las dependencias externas

de la UE para la produccién agroalimentaria.

Agricultura de precisién y digitalizacién
Pero también en el dmbito de la agriculturay la
ganaderfa son muy numerosas las innovacio-
nes tecnoldgicas que pueden contribuir a ese
triple objetivo que permita la sostenibilidad de
las explotaciones agricolas en todas sus ver-
tientes, segtin ha informado el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA).

Entre ellas, la agricultura de precisidn, la
utilizacién de sensores, los aditivos para la
alimentacién animal, el secuestro de carbo-
no, los cultivos fijadores de nitrégeno o el re-
conocimiento de enfermedades de las plan-
tas basado en Inteligencia Artificial. Todo
ello, de la mano de la digitalizacion.

Segun pusieron de manifiesto en la re-
nién, las nuevas tecnologfas permitiran avan-
zar en el cumplimiento del Pacto Verde Euro-
peo, y en particular en los retos de la estrate-
gia “De la Granja a la Mesa”, que incluye ga-
rantizar alimentos suficientes y a precios ra-
zonables, sin comprometer los limites pro-
ductivos del planeta.

En las sesiones de trabajo de la RIM partici-

paron también representantes del sector agra-

rio y las cooperativas, y de los jévenes agricul-
tores y agricultoras, a través de sus organiza-
ciones europeas representativas (Copa-Coge-
cay CEJA). También aportd su vision el sector
cientifico y tecnoldgico espafiol, a través del
profesor Josep Marfa Casacuberta, del Centro
de Investigacion en Agrigenémica (CRAG),
que presentd las bases cientfficas sobre cémo
las NTG aplicables a la agricultura contribuyen
a dar respuesta a los compromisos del pacto

verdey la estrategja de la granja alamesa.

Principales conclusiones

Tras el debate, Planas destacé que los ministros
coincidieron en la “necesidad de hacer frente a
la doble transicién digital y agroambiental, que
constituyen dos caras de la misma moneda”, y
que nos debe conducir a una agricultura mas
sostenible y resiliente, que reduzca la presién
sobre el climay el medio ambiente.

De igual forma, informaron de que han repa-
sado las iniciativas que permitirdn conseguir la
transicion agroambiental, como la lucha contra
el desperdicio alimentario y la economia circu-
lar, las nuevas tecnologfas vinculadas a la agri-
cultura de precisidn, la inteligencia artificial, la
necesidad de extender la banda ancha a la agri-
cultura o el uso compartido de los datos.

Durante las sesiones de trabajo, los minis-
tros de la UE también se mostraron de acuer-
do en que es necesario poner a disposicién de
los agricultores mecanismos financieros para
la inversién en nuevas tecnologias, y para su
formacién en el uso de las mismas. Particular-
mente, se destacd el papel que juegan los fon-
dos comunitarios procedentes del programa
Horizonte Europa y las medidas previstas en
los planes estratégicos de la PAC, que permiti-
ran triplicar el nimero de proyectos innova-
dores en este periodo para que se produzca

la transformacion digital e innovadora.
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Miles de agricultores reclaman en Cérdoba un
cambio de rumbo en la politica agraria europea

Bajo el lema “Los agricultores y ganaderos,
hartos de los ataques al sector”, el campo dejé
claro su rechazo ““al menosprecio que se viene
haciendo desde Bruselas y a la desidia y entre-
ga a ciertos lobbies que acttian contra el mun-
dorural”.

Con esta multitudinaria protesta que, segtin
aseguraron puede ser sélo la primera de otras
movilizaciones “‘si no cambia el rumbo que ha
tomado la politica agraria europea”, el sector
agrario, representado por las organizaciones
Asaja, COAG, UPAy Cooperativas Agro-alimen-
tarias, exigié “la defensa del modelo social y
profesional de agricultura, amenazado por las
politicas de la UE, asi como soluciones politicas
coherentes en materia de cambio climatico y
seguridad alimentaria, y como respuesta al de-
bilitamiento de la agricultura y la ganaderfa an-
daluzas a consecuencia del encarecimiento de
los costes de produccidn, la sequia, la falta de
rentabilidad y la creciente competencia desleal
de terceros paises”.

El campo andaluz aprovechd la celebracién
en Cérdoba de la reunién de los ministros de
Agricultura europeos para reclamar un cam-
bio en los planteamientos comunitarios que
permita proteger el tejido productivo andaluz
-y el europeo-, asi como la seguridad alimenta-
ria del conjunto de la ciudadania.

SegUn subrayaron, el sector agroalimenta-
rio andaluz acumula dos afios de estrechos
margenes como consecuencia del encareci-
miento de los inputs, que se ha visto agrava-
do por la guerra en Ucrania. Asi, el incremen-
to del precio de fertilizantes, fitosanitarios,
plasticos, gasoil o electricidad, entre otros,
provocé un aumento de los costes de pro-
duccién superior al 35% en 2022, segiin datos
de Eurostat. “Si bien este ascenso se tradujo

en un incremento del valor de los alimentos

MERCACEI SEMANAL « 11/17 SEPTIEMBRE 2023

en su origen (por encima del 25%), la realidad
es que agricultores y ganaderos contindian
trabajando en una situacién ruinosa, que ha
empujado a muchos de ellos a abandonar
sus explotaciones.”, aseguro.

Por otro lado, estas organizaciones indica-
ron que la sequia persistente desde el afio
2017 estd provocando una caida de la produc-
tividad del campo andaluz “ante la ausencia
de una politica hidrolégica adecuada a la si-
tuacion climética. La pérdida de cosecha por
la falta de precipitaciones y las elevadas tem-
peraturas es especialmente preocupante en
sectores como el aceite de oliva, que en un
solo ejercicio llegd a disminuir su produccién
en un 49% -al pasar de los 1.151 millones de to-
neladas molturados en la campafia 2021/22 a
las 587.000 t. en la temporada 2022/23-”, pre-
cisaron.

En este contexto, “mientras el sector pro-
ductor busca la férmula para mantener la
rentabilidad de sus explotaciones, agriculto-
res y ganaderos asisten indefensos a una en-
trada indiscriminada de alimentos proceden-
tes de paises terceros, con normativas me-
dioambientales y laborales mds laxas a las
que estan sujetos los productores europeos.
Una llegada de productos que viene, ade-
mds, acompafiada de sucesivas alertas sani-
tarias, encontradndose ya en el canal de co-
mercializacién alimentos que no cumplen las
normas de seguridad europeas y que son
consumidos inevitablemente por la pobla-
cién debido a unos sistemas de control defi-
citarios”, lamentaron.

Por ello, el campo andaluz
reclamé a los ministros euro-
peos de Agricultura las mismas
exigencias para producciones

europeas y para las de terce-

ros paises. En concreto, demandd a los repre-
sentantes que sean coherentes con sus nor-
mas del juego e intensifiquen los controles en
frontera para garantizar la entrada de alimen-
tos producidos bajo las mismas exigencias fito-
sanitarias, laborales y de calidad a las que estdn
sometidos agricultores y ganaderos comunita-
rios, “requisitos que, sin embargo, son total-
mente etéreos en un mercado globalizado”.

Asimismo, recordaron que la “inestabilidad”
en la que se encuentra el sector agroalimenta-
rio andaluz se ve agravada con el nuevo marco
normativo de la Politica Agraria Comuin (PAC),
forzando un proceso de desestructuracién pa-
ra el que el sistema agricola no estd prepara-
do. Asi, “las teorfas verdes de la De la granjaala
mesa o la reduccién de fitosanitarios y mate-
rias activas priman sobre los criterios producti-
vos. Se trata de unas politicas que se aproba-
ron a espaldas de la principal regién producto-
ra del territorio espafiol, restando de esta for-
ma recursos econdmicos al campo andaluz e
incrementando la burocracia -en contra de las
demandas del sector-, lo que ha supuesto un
mayor coste econémico y emocional para agri-
cultores y ganaderos”, afiadieron.

Ante esta realidad, las organizaciones agra-
rias y las cooperativas lamentaron también
que la ausencia de una politica hidrolégica na-
cional con criterios técnicos y dotada de pre-
supuesto suficiente para modernizar la red
de suministro ponga en jaque a un sector

que aporta cerca del 10% del Producto Inte-

rior Bruto del pafs.




Cibus Capital vende Innoliva al
fondo canadiense Fiera Comox

Cibus Capital LLP ha informado de que Ci-
bus Fund I ha firmado un acuerdo de com-
praventa para vender el Grupo Innoliva al
gestor global de activos privados Fiera Co-
mox Partners. Con esta venta, Cibus transfie-
re Innoliva a manos de un sélido equipo di-
rectivo que supervisard su continua expan-
sién y desarrollo, seguin ha informado en un
comunicado.

Innoliva es el mayor activo de Cibus Fund |
y la venta -que se espera se complete a fina-
les de afio- representa la primera salida de
una empresa de su cartera.

Bajo la propiedad de Cibus Fund I, Innoliva
ha duplicado su drea productiva, de aproxi-
madamente 4.300 ha. de produccién de
aceite de oliva de alta densidad a mas de
8.300 ha. de productos diversificados (inclu-
yendo almendras y aceitunas de mesa),
completando adicionalmente la conversién
de mas de 2.300 ha. de olivares a produccién
ecoldgica, “posicionando a Innoliva como un
productor lider de aceite de oliva virgen ex-

]H

tra ecoldgico a nivel mundial”, segiin ha des-

tacado Cibus Capital.

AmEenpuni

WWW.AMENDUNI.COM

La expansién de Innoliva se ha visto respal-
dada por la misién de Cibus de promover la
transicién de la agricultura hacia sistemas de
produccién de alimentos mds sostenibles.
Entre los hitos medioambientales alcanzados
durante el periodo de inversién destaca la in-
troduccién de un sistema de control de las
emisiones de carbono, el tratamiento y la
reutilizacion de las aguas de la almazara en
los sistemas de riego de las plantaciones, la
implantacién de la energfa solar y la puesta
en marcha de iniciativas de biodiversidad.

Robert Appleby, socio fundador y CIO de

Cibus Capital, ha sefialado que “Innoliva fue

la primera compra realizada por Cibus Fund
I. Contratamos un excelente equipo directi-
vo, que consiguié transformar Innoliva en
una empresa diversificada y lider tanto en
gestién como en implantacién de practicas
sostenibles. Agradecemos a nuestros accio-
nistas su compromiso constante con nues-
tra estrategia y a los nuevos propietarios,
confiando en que continuardn la exitosa tra-
yectoria de crecimiento de Innoliva”.

Por su parte, Jorge Pena, CEO de Innoliva,
ha subrayado que “agradecemos a Cibus su
papel decisivo en el crecimiento de Innoliva,
posicionandonos como un productor lider en
el mercado de aceite de oliva virgen extra y
uno de los mayores productores en la catego-
rfa de organico a nivel mundial. Estamos en-
cantados de dar la bienvenida a Fiera Comox
€Omo nuestro socio para continuar con nues-
tra estrategia de crecimiento en la region”.

Los asesores de Cibus Fund | en el proceso
de venta incluyen a Lazard como asesor fi-
nanciero y a Urla Menéndez como asesor le-
gal, con el apoyo de KPMG durante todo el

proceso de due diligence.

"Me tienes frito”, la nueva campana de Koipe

La marca Koipe, perteneciente a Deoleo,
ha lanzado la campafia “Me tienes frito”, que
ademds va acompafiada de dos nuevos pro-
ductos: Koipe 5 Semillas y Koipe Postres. Esta
campafa reivindica el orgullo de ser cocinero,
dirigiendo un mensaje cémico a todos aque-
llos que critican la cocina de supervivencia.

Segun ha informado la compafiia, estas

dos nuevas innovaciones “buscan hacerle la

vida mas facil a los cocineros que no son muy

cocinillas” y complementan el portfolio de
productos de Koipe, entre los que se encuen-
tran Koipe Sol, Koipe Fritos, Koipe Asua, Koipe
Suave, Koipe Sabor y Koipe Virgen Extra.

Koipe acompafia este lanzamiento con la
campafa “Me tienes frito” que se dirige en
tono de humor “a todas aquellas personas
que critican la cocina de supervivencia, que
restan valor a los platos fdciles, que creen
que solo cocinas si echas el dia entero, que se
rien de los tuppers sencillos y de la mayonesa
de bote en la ensaladilla y que dicen: ti mejor
encdrgate de labebida”.

En este sentido, Daniel Esteban, director de
Marketing de Deoleo Espafia, ha precisado

que “esta nueva campana refuerza la apuesta

de la empresa por la continua inversién y valo-
rizacién de nuestras marcas. Koipe es una mar-
ca icdnica, lider absoluto en el segmento de
aceite de girasol, y estamos encantados de
anunciar la vuelta a la televisién con Me tienes
frito. Esta inversion serd clave para seguir man-
teniendo a Koipe como la marca preferida por
los consumidores de aceite de semillas”.

“Me tienes frito, como una patata frita, frito
como un huevo frito, frito como un boque-
rén”. Se trata de un verso de la cancién de
Paco Moreno que acompafia la campafia de
Koipe para dar voz a los cocineros sin ago-
bios. Esta cancién también estd dirigida a to-
das aquellas personas que critican la cocina

sencilla, seguin ha indicado la marca.
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De aceite de oliva a precio de whisky

A los memes les gusta el aceite de oliva, los vemos en nuestros WhatsApp casi a diario, algunos con bastante sentido del
humor, como cuando lo comparan con el whisky a la hora de freir el pollo. Por cierto, comparacién algo injusta porque
la botella de espirituoso es de 750 ml. y la de aceite de oliva de 1 I. En realidad, el precio del litro del alcohélico amigo
es de 15,30 euros y no 11,48 euros, como se podria deducir a simple vista.

Por Alfonso J. Fernandez, empresario, gastronomo, experto catador y sumiller

Pues de eso va este articulo, del precio
por kilo de las cosas del comer. Qué mejor
manera de comparar que ponerlo todo en
la misma unidad -kilos con kilos y litros con
litros-. Afortunadamente pocas cuentas
hay que hacer, sélo mirar el letrerito del es-
tante muy de cerca, casi con lupa, para po-
der ver esa minuscula letra en la que nos
aparece el precio por kilo de lo que, en mu-
chas ocasiones por impulso, metemos en
nuestro carro de la compra.

El pasado 2 de septiembre me di un pa-
seo por una tienda de una cadena de super-
mercados de alimentacidn, las de las bolsas
de papel cobradas. Mdévil en mano y cdma-
ra on, empecé a buscar productos de ma-
yor precio por kilo o litro que el aceite de
oliva, en este caso virgen extra. Ese dia el
precio de venta de la botella de litro era de
8,49 euros para la marca blanca del super,
precio de especuladores avariciosos, tal y
como reclaman las redes. Cref que iba a ter-
minar pronto porque el aceite de oliva estd
a precio de joya de Tiffany's y, sin embargo,
no fue asf la cosa. Se encuentran compara-
ciones que llaman bastante la atencién le-
yendo la letra pequefia.

He de decir que estuve tentado de irme
en busca del jamon ibérico y otras delicias
nacionales pero no hizo falta, hay cosas
muy curiosas en las que seguro no caemos
en la cuenta si no miramos méds alla del pre-
cio marcado por unidad de venta.

Si les parece enumero asi, a voleo, miran-
do precios que nos sorprenderian, como el
de la sopa instantdnea, algo que viene en
un sobre de 76 g. y tiene un atractivo letre-
ro marcado 0,85 euros la unidad, pues re-
sulta que sale el kilo a 11,18 euros o el café
mafanero, el natural, perdonen pero no

soy de torrefacto ni de mezcla, y que viene
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Comparativa precios kg alimentos VS precio kg AOVE

Capsula expreso marca blanca 20 ud.
Café descateinado 200g

Café natural 200g

Cafe soluble

Barritas choco negro 0% azucares
Jamoén Serrano reserva 14 meses
Bandeja 200g sushi

Grageas de chocolate lacasitos
Habitas baby en ac. de oliva
Frambuesas 125g

Pistachio California

Chocolate con frutos secos

Paté de cerdo

Rucula bolsa 50g

Ambrosia tradicional

Croquetas jamén/pollo en refrigedao
Pechuga de pavo cocida

Gamba pelada congelada

Pechuga de pavo finas lonhas
Esparragos cortos blancos
Salchichas veggie

Arandanos 150g

Coco troceado fresco 1509

Tofu ecolégico

Embutido vegetariano

Escalopes vegetarianos

Esparragos verdes frescos 300g
Sopa Deshidratada

Queso fresco mezcla

Corazones de alcachofa 10/12 p
Mortadela vegana

Tableta Chocolate con distintos rellenos (en oferta)
Queso blanco en suero

Crema de cacao

Grageas de cereales bafiadas en chocolate
Pimientos asados en tiras
Sucedaneo de angula

Tortitas de maiz

Pasta fresca

Macarrones a la bolofiesa 300g
Salami loncheado

AOVE

Queso Edam/Mozzarella en lonchas

Ensalada brotes tieros 175g

0,00 €

2750 €

10,18 €
0,05 €
0,98 €
0,95 €
E— 9,95 €
I 0.92 €
I 0.50 €
S 0.30 €
S 0.25¢
S 849 €
I 5.45 €
S 820 €
5,00€ 10,00 € 15,00 € 20,00 € 25,00 €

30,00€  3500¢€

®€/Kg alimento  ® €/Kg AOVE

3590 €

3325€
3325€

40,00 €



en envases de 200 g. de 6,65 euros el pa-
quete, porque el precio por kilo es de 33,25
euros, cantidad que da para comprar casi 4
litros del carisimo virgen extra del mismo
super, pero vamos que si lo preferimos en
cdpsulas de la marca blanca del siper nos
sale a 35,90 euros el kilo, todo por la crema
del cafelito.

Pensando en ensaladas me topé con la
rdcula que tanto me gusta, barata estaba,
a 0,75 euros la bolsa de 50 g., poca cosa,
una porcién individual, y el kilo viene sa-
liendo a 15 euros. Pero si no nos atrae la rd-
cula podemos elegir una ensalada de bro-
tes tiernos variados, el kilo sale mas barato
que el AOVE a 8,29 euros. Pero sigamos
con la rdcula y pongamos un poco de que-
so fresco, bien en suero (10,18 euros/kg.) o
de mezcla de leches (11,00 euros/kg.). Siles
ponemos unos pistachitos que tanto se lle-
van en lo verde, el kilo nos sale a 15,90 eu-
ros y son de California. Que decepcién,
ahora resulta que lo mas caro de la ensala-
da de ricula no es el virgen extra que nos
roba la cartera. Eso sf, esto nos da un respi-
ro, vamos a poder seguir estando a dieta
tras los excesos del verano. Pero no sea-
mos excluyentes y permitanme la ironfa,
nada en contra de los que quieran sustituir

el AOVE en su ensalada por uno de girasol

)

ey

EL MUNDO DEL AOVE

refinado, libertad ante todo, ya me conta-
ran si les va bien el cambio.

Nos vamos a los sobres de loncheados y
no precisamente de ibérico. Una tarrina de
pechuga de pavo cocida de 150 g. nos lo ven-
den a 2,15 euros la unidad, su equivalente en
euros/kg. es de 14,33 euros, pero vamos que
la de finas lonchas es mas barata, 13,67 euros
por kg. No se alarmen, siempre hay opciones
mds econdmicas, el salami loncheado que lo
tenemos a 9,25 euros por kg. Si queremos
ponerle un par de lonchas de queso al bocata
lo tenemos a 8,45 euros el kg., 0,04 euros
mads barato que nuestro carisimo oro liquido.
La misma conclusién que la ensalada, pode-
mos seguir poniendo en el bocata de la es-
cuela ese chorrito de virgen extra, jtiremos la
casa por la ventanal. Que, por cierto, si no so-
mos de lonchas el kilo de paté para untar nos
cuesta a 15,10 euros el kg., ya estoy echando
en faltalos memes tapa negra style.

En la seccién de “que no me falte el cho-
colate” tenemos la irresistible tableta con
frutos secos, con 125 g. de lujuria para el pa-
ladar a 1,89 euros la unidad, ;quien se va a
resistir a darse un capricho de 15,12 euros el
kg.? Si, total, se come a pellizcos. Y esa me-
rienda con crema de cacao, untadita en ese
pan tostado calentito y que nos sale el kilo
a 9,98 eurillos de nada. O la bolsita de Laca-

Pitiogode Pia Letny Virioartinez.

EVOOLEUM: E concurso

EN LA PALMA DETU MANO

P> Google Play

sitos, crujientes grageas de chocolate que
silencian la tripa por 18,43 euros el kilo.

Creo que ya me van entendiendo el enfo-
que, asi que dejamos la ironfa del precio por ki-
lo y dejo de aburrirlos. Pasamos directamente
al listado que acompafia este articulo y que
pueden considerar absolutamente aleatorio y
personal; la tinica intencién es encontrar co-
sas mas caras que el AOVE en sus precios por
kilo o por litro. Veran repetidos alimentos ya
mencionados, pero podran encontrar tam-
bién muchos otros, todo sea por la transpa-
rencia. Tanto frescos como congelados, tam-
bién enlatados o en bote, como puedan ser
unos humildes esparragos blancos o en plan
“sano”, barritas de chocolate 0% aztcares o
incluso tortitas de trigo para un taco casero,
gue son poca cosa.

Que conste que esta lista es absoluta-
mente intencionada y sin ningun criterio
random -como dicen los jévenes-, son to-
dos y sin excepcién precios mas caros que
el AOVE y son todos reales. Se han obviado
cositas de ricos como el salmén ahumado
noruego o el foie gras de pato, lujos de po-
tentados. Incluso el veganismo procesado
y algunos platos preparados de calentar y
listo tienen su hueco. Seguro que hay pro-

ductos mas baratos y menos escandalosos,

juzguen ustedes.
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Una jornada abordara el informe
de sostenibilidad en la

industria oleicola

La Catedra Caja Rural de Jaén José Luis
Garcia-Lomas Hernandez de Economia, Co-
mercializacién y Cooperativismo Oleicola or-
ganizard el proximo 26 de septiembre en Ife-
ja la jornada “El informe de sostenibilidad en
la industria oleicola”, en la que se abordaran
las novedades normativas aprobadas en el
ultimo afio en materia de reporte de sosteni-
bilidad corporativa.

Debido a los retos planteados en materia
de sostenibilidad para el conjunto del sector
oleicola, los objetivos de esta jornada son
dar a conocer la normativa existente en ma-
teria de elaboracién y divulgacién del Infor-
me Sostenibilidad corporativa y cémo afecta
a las empresas oleicolas; exponer la necesi-
dad y oportunidad de integrar la sostenibili-
dad (y su divulgacién) como estrategia cor-
porativa en la industria oleicola, habida cuen-
ta de los beneficios que puede reportar alas
empresas; presentar casos de éxito de em-
presas del sector en materia de reporte de
sostenibilidad; y debatir con los agentes im-
plicados sobre los nuevos requerimientos de
reporte de sostenibilidad para seguir ope-
rando en el mercado.

Segun sus organizadores, en los Ultimos
afios se han incrementado exponencialmen-
te las demandas de informacién en materia
de sostenibilidad empresarial por parte de
los diferentes stakeholders o partes interesa-
das (socios, inversores, entidades financie-
ras, empleados, administraciones publicas,
consumidores, ONGs, etc.). En comparacion
con otros sectores de actividad, estas de-
mandas son todavia mds relevantes para las
empresas del sector agroalimentario, como
es el caso de la industria oleicola, ya que és-
tas desarrollan actividades intensivas en el
uso de recursos naturales y su produccién
cubre una necesidad basica del ser humano
como es la alimentacion.

Estas demandas informativas han hecho

MERCACEI SEMANAL « 11/17 SEPTIEMBRE 2023

que las empresas del sector oleicola pongan
cada vez mds el foco en la gestién de su res-
ponsabilidad social, al objeto de mejorar su
desempefio en cuestiones ambientales, so-
ciales y de gobierno corporativo (desempe-
flo ASG), y comunicar convenientemente ta-
les esfuerzos a las partes interesadas. Se tra-
ta de una respuesta Idgica, a su juicio, no so-
lo por motivos éticos, sino como consecuen-
cia de la necesidad de implementar estrate-
gias empresariales para la creacién de valor a
largo plazo, teniendo cuenta los beneficios
financieros y no financieros que este tipo de
comportamientos en favor que la sostenibili-
dad reporta a las empresas: mejora de la re-
putacion, fidelizacién de la clientela, acceso a
nuevos mercados y a financiacién mds bara-
ta, etc.

Dentro de este contexto, han asegurado
que en los dltimos afios ha habido un intenso
proceso de regulacién sobre la divulgacién
del desempefio sostenible por parte de las
empresas, haciendo obligatoria la elabora-
cién, verificacién y publicacién de completos
informes de sostenibilidad, como es el caso
del actual Estado de Informacién No Finan-
ciera (EINF) o Informe de Sostenibilidad (IS),
por parte de las empresas de mayor tamafio.

En cualquier caso, han precisado que las
pymes oleicolas no van a quedar al margen
de esta corriente de informar sobre cuestio-
nes de sostenibilidad. En primer lugar, por-
que la obligatoriedad de elaborar el Informe
de Sostenibilidad se va extendiendo progre-
sivamente a las empresas de menor tamafio;
y, en segundo lugar, y mas importante, por-
que las grandes empresas envasadoras y de
distribucién de aceite de oliva, principales
clientes de las pymes oleicolas, van exigien-
do de estas Ultimas una mayor transparencia
en esta materia, con el fin de poder garanti-
zar la sostenibilidad del conjunto de la cade-

nade valor.

ICEX ]
promocionara
el AOVE espaiiol
en Singapur

ICEX Espafia Exportacién e Inversiones y la
Oficina Econémica y Comercial de la Embaja-
da de Espafia en Singapur organizaran el pré-
ximo 1 de noviembre el evento Taste Spain,
cuyo objetivo es apoyar y aumentar la distri-
bucién de la oferta espafiola de vinos de cali-
dad y alimentos gourmet -tales como el AO-
VE-en el mercado de Singapur.

Esta actividad -cuyo plazo de inscripcidn fi-
nalizard el 15 de septiembre- esta dirigida a im-
portadores y distribuidores de vinos y alimen-
tos gourmet, compradores de grandes cade-
nas de supermercados, comercio indepen-
diente, canal Horeca y prensa especializada.

Este organismo prevé la organizacién de un
méximo de dos seminarios en paralelo a la ex-
posicién, uno dedicado al vino y otro a alimen-
tos relacionados con los productos expuestos.

Debido a una mayor preocupacién por el con-
sumo de productos saludables y a la considera-
ble penetracién del aceite de oliva en el merca-
do singapurense, se espera que el volumen de
ventas de este producto sea el que mas crezca
de entre los aceites comestibles hasta 2027, se-
gun ICEX. Durante la pandemia provocada por
el COVID-19, la poblacién aumentd su concien-
ciacion hacia los productos saludables, por lo
que muchas marcas han comenzado a posicio-
nar sus aceites en tomo a esta tendencia.

Las ventas de aceite de oliva alcanzaron en
2022 un valor total de 17,5 millones de ddlares
singapurenses (unos 12,2 millones de euros).
De hecho, este producto ha sido el segundo
que mas ha crecido en 2022 (+1,4%), tras el au-
mento del consumo en los hogares en la pan-
demia y la concienciacién por la salud, repre-
sentando el 17,3% de las ventas en valor econd-
mico (16, % en 2017). Para 2027, los estudios que
plantean expectativas de las cuotas de merca-
do del aceite de oliva sefialan que se situardn
en valor econdmico sobre el 19,9% de las ventas

totales de aceites de diferentes tipos.



Los compuestos quimicos del AOVE podrian ayudar
en el tratamiento y prevencion del Alzheimer

El estudio -publicado en Human Genomics-
identificé 10 fitoquimicos que parecen ac-
tuar de manera similar contra las redes de
proteinas de la enfermedad de Alzheimer
como agentes farmacéuticos conocidos.
Una de las caracteristicas principales de la
enfermedad de Alzheimer es la acumulacién
anormal de proteinas dentro y alrededor de
las células cerebrales. Los investigadores se-
fialaron que las moléculas de AOVE podrian
servir como base para futuros estudios clini-
cos, seguin ha informado la Escuela de Salud
Publica de Yale en su pagina web.

“El Alzheimer es una enfermedad que
conlleva una enorme carga humana, social y
econdmica. Nuestro estudio, que integra In-
teligencia Artificial (IA), quimica analitica y
estudios dmicos en un marco Unico, propor-
ciona nuevas perspectivas sobre cémo el
AOVE podria contribuir a la prevencién y/o el
tratamiento de la misma”, ha explicado Vasi-
lis Vasiliou, profesor de Epidemiologfa Susan
Dwight Bliss y jefe del Departamento de
Ciencias de Salud Ambiental de la Escuela de
Salud Pdiblica de Yale.

Asimismo, cientificos de la Universidad Na-
cional y Kapodistriaca de Atenas colabora-
ron en la investigacion, la cual forma parte
de los estudios liderados por Yale para ex-
plorar los beneficios para la salud del AOVE y
otros alimentos.

En el estudio actual, los autores identifica-
ron 67 sustancias quimicas bioactivas en el
AOVE que podrfan servir como candidatos

potenciales para prevenir o tratar la en-

fermedad de Alzheimer. Utilizando
algoritmos de aprendizaje auto-
matico, simularon cémo esos
compuestos quimicos podri-
an alterar las redes de protei-

nas del cuerpo relacionadas
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con esta enfermedad. Posteriormente, los in-

vestigadores identificaron un subconjunto de
sustancias quimicas que impactaban las re-
des de proteinas de manera mas similar a los
tratamientos existentes clinicamente aproba-
dos para la enfermedad de Alzheimer, segiin
su andlisis de aprendizaje automdtico.

El centro docente ha precisado que, si
bien el aprendizaje automdtico tradicional
tiene limitaciones en el procesamiento de las
estructuras de red comunes en los datos bio-
I8gicos, la Inteligencia Artificial de red utiliza-
da por los investigadores en el estudio actual
se disefié para navegar por estas complejida-
des. “Esta adaptacion podrfa allanar el cami-
no para analisis mas profundos de los tras-
tornos, incluidos desafios como la enferme-
dad de Alzheimer”, han explicado los auto-
res del estudio.

De los 10 fitoquimicos enumerados en el
estudio, la quercetina tenfa la mayor proba-
bilidad de ser tan clinicamente activa con-

tra la enfermedad de Alzheimer co-
mo los medicamentos apro-
bados para dicha enferme-
dad. Estudios anteriores
han demostrado que es-
ta molécula/sustancia

quimica disminuye el es-

trés oxidativo e inhibe la acumulacién de
beta amiloide, las proteinas relacionadas
con esta enfermedad.

Segun ha indicado la Escuela de Salud Pu-
blica de Yale, si bien el algoritmo de aprendi-
zaje automatico identificé compuestos qui-
micos que parecen afectar a la cascada de
redes de proteinas causadas por la enferme-
dad de Alzheimer, los investigadores no pu-
dieron medir la efectividad general de sus
candidatos a compuestos quimicos, “por lo
que se necesita mas investigacién para de-
terminar si estas sustancias quimicas pueden
prevenir o tratar la enfermedad de Alzhei-
mer”’. Ademas, dado que los investigadores
solo entrenaron sus algoritmos con medica-
mentos de fase 3 6 4 aprobados por la Agen-
cia de Alimentos y Medicamentos de Esta-
dos Unidos (FDA, en sus siglas en inglés), “es
posible que haya otras sustancias quimicas
potencialmente efectivas en el AOVE que
quizas se hayan pasado por alto”.

Los investigadores han afirmado que el
marco analitico integrado de Inteligencia Ar-
tificial, quimica analitica y dmica que se cred
como parte del estudio podrfa servir como
una nueva herramienta valiosa para ayudar a
avanzar la ciencia en torno a los beneficios
para la salud del AOVE.

“Sélo mediante la realizacién de tales es-
tudios se validard la utilidad predictiva de
nuestro enfoque de aprendizaje automatico.
Si bien los resultados del presente estudio
arrojan luz sobre cémo el AOVE puede ayu-
dar a tratar o prevenir la enfermedad de Alz-
heimer, se puede aplicar el mismo enfoque
para identificar los fitoquimicos del aceite de
oliva virgen extra (u otros componentes ali-
mentarios) que tratan otras enfermedades,
como la demencia, la hipertensién o la dislipi-

demia”, han afirmado los autores.
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Presentada la Agrupacion Oleicola
Indaloliva para asesorar a los
pequeinos productores almerienses

La Diputacién Provincial de Almerfa ha
acogido la presentacién de la Agrupacién
Oleicola Indaloliva, que cuenta con el impul-
so de Castillo de Tabernas, empresa pertene-
ciente a la marca “Sabores Almeria”, para
ayudar a mejorar la productividad y la cali-
dad del aceite de oliva almeriense.

En concreto, el grupo almeriense Castillo de
Tabemas ha decidido trasladar su experiencia y
conocimientos en el cultivo del olivar y la extrac-
cién de aceite de oliva virgen extra a todos los
agricultores de Almerfa con pequefias fincas de
olivos con el objetivo de mejorar las cosechas de
aceituna, asf como aumentar la cantidad y cali-
dad del aceite que se produce en Almerfa.

El acto de presentacion ha contado con la
participacién del diputado de Promocidn
Agroalimentaria, Comercio y Consumo, Car-
los Sénchez; el delegado de Agricultura de la
Junta en Almerfa, Antonio Mena; el presi-
dente de Castillo de Tabernas y la nueva
agrupacién, Rafael Ubeda; y el ingeniero
agrénomo Alvaro Fernandez.

El diputado de Promocién Agroalimentaria
ha dado la bienvenida a este nuevo proyectoy
ha felicitado a Rafael Ubeda por esta iniciativa
que “supone un valor afiadido para el sector
almeriense que podra beneficiarse de la expe-
riencia en todos los mbitos de Rafael Ubeday
todo su equipo”.

El delegado de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, Antonio Mena, ha destaca-
do que la provincia, en la actualidad, cuenta
con 22.000 hectdreas de olivar” y 31 almaza-
ras inscritas en el registro de industrias agroa-
limentarias. En su intervencién, ha asegurado
que la sequia de los Ultimos meses ha provo-
cado la caida de un 25% de la produccién de
aceite de oliva, hasta alrededor de 10.000 to-
neladas en Almeria en la pasada campafia.

Por este motivo, Mena ha afirmado que la
creacién de Indaloliva es una buena noticia

porque viene a apoyar y ofrecer asesora-
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miento a los agricultores y empresas del oli-
var en la provincia.

Por su parte, el presidente de Castillo de
Tabernas y de esta agrupacion oleicola, Rafa-
el Ubeda, tiene claro que “30 afios después
del inicio de nuestro proyecto con Castillo de
Tabernas, queremos trasladar nuestra expe-
riencia a todos aquellos agricultores que tie-
nen pequefias fincas de olivar y no poseen
recursos o conocimientos suficientes para la
gestion de sus plantaciones de olivos y la
posterior extraccién del aceite de oliva”.

Ubeda ha explicado que “este proyecto
surge para dar respuesta a la gran cantidad de
agricultores que se han dirigido a Castillo de
Tabernas en busca de asesoramiento para sus
labores agricolas, e incluso preguntando por
la posibilidad de molturar sus aceitunas en
nuestra almazara. Esperamos que con esta
agrupacion oleicola se incremente la cantidad
de produccién de aceitunas de pequefios pro-
pietarios, se mejore la calidad del aceite de oli-
va, y también se incremente la rentabilidad de

los olivares de Almeria”.

Agrupacién Oleicola Indaloliva

La Agrupacién Oleicola Indaloliva tendra dos
tipos de socios: socios agricultores, que serdn
los propietarios de fincas de olivar; y socios
prestadores de servicios, profesionales o em-
presas relacionadas con el sector del olivar y
el aceite de oliva. Todos ellos dispondran de
un catdlogo de servicios gratuitos. Ademas,
tendrdn acceso a servicios especiales, que se-
rdn de pago, pero con importantes mejoras
en relacién con las tarifas de mercado.

Para abaratar los costes de produccién de los
pequefios agricultores, se pondran en marcha
servicios como asesoramiento en los métodos
de cultivo; mejora de la produccidn y de la cali
dad; compra conjunta de abonos, suministros y
materiales; prestacion de servicios para las labo-

res del campo; 0 cémo conseguir el mejor AOVE.

Fundacion

Eurocaja Rural y
la DOP Montes
de Toledo
ofreceran una
nueva formacion
sobre analisis
sensorial de AOV

La Fundacién Eurocaja Rural y la DOP Mon-
tes de Toledo han organizado la 2* edicién del
curso “Iniciacién al andlisis sensorial del aceite
oliva virgen”, un proyecto para dotar a los
profesionales del sector de todos los recur-
sos y herramientas necesarios relacionados
con los principales ejes de su trabajo.

Mediante este curso se pretende que los
alumnos conozcan y comprendan la impor-
tancia de las actividades de preseleccién y
clasificacién de los aceites producidos dentro
del programa de autocontrol de la calidad en
almazaras; proporcionar conocimientos téc-
nicos sobre el método de andlisis sensorial de
aceites de oliva virgenes; y que se familiaricen
con los principales atributos positivos y nega-
tivos que pueden estar presentes en los acei-
tes de oliva virgenes.

La actividad formativa estard impartida por
la catedrdtica Amparo Salvador Moya y el vi-
cedecano de Transferencia y Visibilidad, Ser-
gio Gémez Alonso, ambos de la Facultad de
Ciencias y Tecnologfas Quimica de Ciudad Re-
al (UCLM); asi como por Ana Belén Sanchez-
Guerra y Enrique Garcia-Tenorio, jefa del pa-
nel de cata y director de la Denominacién de
Origen Protegida Montes de Toledo.

En concreto, el curso estd dirigido a perso-
nal de almazaras y a personas graduadas en
estudios relacionados con el sector agroali-
mentario. Estard compuesto por 18 plazas y
se impartird de forma presencial entre el 16 y
el 20 de octubre, con un total de 15 horas en
sesiones practicas y tedricas.

El plazo de inscripcidn se mantendrd hasta
completar las 18 plazas disponibles a través

de la web www.eurocdjarural.fun.



Comienza el plazo para
suscribir el seguro de olivar

Agroseguro ha informado de que el 1 de
septiembre comenz¢ el plazo para suscribir el
seguro de importantes producciones agrico-
las, como los cultivos herbaceos extensivos, el
olivar o los frutos secos, a través de los médu-
los que incluyen las opciones de aseguramien-
to mas amplias.

En el caso del olivar, los médulos de otofio
(mddulos 1y 2) permiten contratar dos cose-
chas consecutivas para proteger las explota-
ciones olivareras frente a dafios por sequia,
pedrisco, lluvia, helada, viento o incendio, en-
tre otros riesgos. Actualmente, y aunque los
dafios de esta campafia no estan todavia peri-
tados, todo parece indicar que los causados
por la sequia van a ser importantes, segin ha

destacado Agroseguro.

Ademads, también comienza el plazo para
suscribir el seguro agrario de frutos secos
(almendro y avellano) frente a los riesgos
de pedrisco, helada, sequia y riesgos excep-
cionales (lluvia, inundaciones, incendios o
viento), que para este plan incluye noveda-
des que contindian acercando este produc-
to a las necesidades de los productores y
sus explotaciones.

En el caso de los frutos secos, las indemni-
zaciones estimadas por los dafios ocurridos
en la actual cosecha ya superan los 13 millones
de euros, mas de la mitad debido nuevamen-
te al riesgo de helada, que volvi6 a incidir so-
bre el almendro durante el mes de abril, si
bien, segun la entidad, no fue tan severa co-
mo la sufrida en 2022.

Andalucia inicia el pago de las
ayudas a los seguros agrarios

El Consejo de Gobierno de Andalucia ha
tomado conocimiento del primer pago de
8,05 millones de euros, de los 12 millones de
euros previstos, de la convocatoria 2023 de
ayudas a la contratacién de los seguros
agrarios combinados contratados en el pe-
riodo entre el 1de eneroy el 31 de diciembre
de 2022 dentro del marco del Plan de Segu-
ros Agrarios. En total se verdn beneficiados
9.093 andaluces, que han asegurado sus ex-
plotaciones en esta region.

Como novedad, el Gobierno de Andalucia
procederd a partir de esta convocatoria y para
futuras campafias al abono de la subvencidn
en el momento de la contratacién del seguro,
fomentando asi la contratacién del seguro
agrario al no tener que abonar el agricultor o
ganadero este gasto.

Por provincias, en Almerfa se han abona-
do ayudas por valor de mas de 1,44 millones
de euros a cerca de 1.820 productores; Ca-

diz concentra 596 beneficiarios que, en to-

tal, rozan los 578.000 euros; Cérdoba suma
casi 1.960 ayudas por mas de 1,89 millones
de euros; y en Granada, 875 productores re-
ciben mas de 481.700 euros. Por su parte,
en Huelva se han pagado 813 ayudas por ca-
si 843.000 de euros; en Jaén, 621 expedien-
tes superan los 466.000 euros; en Mélaga, a
casi 500 productores le corresponden
297.500 euros; y en Sevilla se han abonado
casi 1.940 subvenciones por valor de mas de
2,04 millones de euros.

En esta convocatoria, seguin la Junta, se
ha priorizado con un mayor nivel de sub-
vencion a los sectores mds afectados por
la sequia, como son los casos del olivar, los
citricos, los frutos secos, uvas de vinifica-
ciony los sectores ganaderos en su conjun-
to, con objeto de asegurar la gestién de
riesgos ante la sequia generalizada. El Go-
bierno andaluz complementa con hasta
5.000 euros por pdliza y hasta 9.000 euros

por beneficiario.

Italia aprueba
25 millones de
euros para la
promocion de
DOPs e IGPs

El ministro de Agricultura, Soberania Ali-
mentaria y Bosques de Italia, Francesco Lo-
llobrigida, ha firmado un proyecto de de-
creto para apoyar la cadena agroalimenta-
ria de productos con DOP e IGP que con-
templa un importe de 25 millones de euros
para financiar las actividades de promo-
cién nacional e internacional de estos se-
llos de calidad.

“La medida constituye una herramienta
importante para fomentar la promocion
de nuestros productos, motor de la econo-
mia de todas las cadenas agricolas, tanto
en el mercado interior como desde el pun-
to de vista de las exportaciones”, ha desta-
cado Lollobrigida.

A través de este apoyo, a su juicio,
“fortalecemos nuestras Indicaciones Ge-
ograficas, conocidas en el mundo como
sinénimo de excelencia; impulsamos el
potencial de nuestro pafs; e incentivamos
nuestras exportaciones, con el objetivo
de desarrollar aiin mas los intercambios
comerciales y obtener resultados cada
vez mds importantes”.

Entre los objetivos que destaca el decreto
se encuentran el incremento de la comercia-
lizacién de productos agroalimentarios con
DOP e IGP; una mejor comunicacién sobre
su origen, caracteristicas y calidad; el desa-
rrollo de la sostenibilidad de los procesos
productivos; y el aumento de la representa-

tividad de estas entidades.
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Todo preparado para la 412 Feria
de Maquinaria Agricola de Ubeda

El Palacio Don Luis de la Cueva ha acogido
la presentacion oficial de la Feria de Maquina-
ria Agricola de Ubeda, que este afio cumple
su 41* edicidn y se desarrollara del 13 al 16 de
septiembre en el Recinto Ferial en horario de
10 a 20 horas. En estos cuatro dias estaran
presentes 150 expositores representando a
mds de 300 marcas, ocupando un espacio de
md3s de 21.000 M2 -5.000 Mds que en 2015-.

En el acto de presentacién han estado pre-
sentes la alcaldesa de Ubeda, Antonia Oliva-
res; el concejal de Comercio, Industria y Arte-
sania, José Luis Maduefio; el diputado de Agri-
cultura y Ganaderfa, Javier Perales; la delega-
da de Agricultura, Pesca, Ganaderia y Desarro-
llo Rural, Soledad Aranda; y el director de su-
cursaly recursos de Caja Rural, Juan Gallego.

Segun ha destacado la regidora local, esta
feria se ha convertido en un evento estraté-
gico en el mundo del olivar y el aceite de oli-
va. “Es un referente a nivel andaluz porque
es una feria que se ha desarrollo de manera
ininterrumpida desde sus inicios, indepen-
dientemente de la crisis, la pandemia u otros

problemas”, ha apuntado.

Actividades complementarias
Por otro lado, la regidora ubetense ha deta-
llado las actividades complementarias que
este afio formaran parte de esta feria, “que
no solo es un referente en maquinaria agrf-
cola sino también en el mejor AOVE”.

Asi, como cada edicidn, el Centro de Inter-
pretacién “Olivar y Aceite” estara represen-
tando a 85 marcas de AOVE, asociadas a es-
ta entidad, y llevard a cabo catas tanto para
adultos como para el publico infantil.

Ademas, el centro colabora con las sesio-
nes de showcooking, que se celebrardn a
partir de las 12:30 horas, y que en esta edi-
cién contaran con los cocineros Juan Aceitu-
no, Restaurante Damajuana; Miguel Angel
Matiaci, del Asador Juan Caballo; y Paco Gar-
cia, del Restaurante Ermita Madre de Dios.

Este centro también celebrara el Concurso
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PequeChef del AOVE, una cita en la que los
mds pequefios se atreven a realizar intere-
santes recetas, teniendo como ingrediente
estrella el aceite de oliva virgen extra.

Otra de las propuestas novedosas de la
edicion de 2023 es la incorporacion del espa-
cio “AOVEs de Ubeda”, en el que estardn re-
presentadas las cooperativas de La Unidn,
La Carrera, Virgen de Guadalupe y Santa Eu-
lalia. “Alli se podrd degustar el aceite premia-
do como el Mejor Aceite Ecoldgico en los
Premios Dcoop, de La Unidn”, ha avanzado.

En el centro multiusos también se localiza-
rd la zona dedicada a Degusta Jaén, gracias al
apoyo de la Diputacién Provincial de Jaén,
en la que estardn presentes alrededor de
diez estands representando a los mejores
productos agroalimentarios de la provincia.

Por otro lado, esta 41* edicion sera recor-
dada por la primera en entrar en contacto
con el mundo del metaverso, gracias a la co-
laboracién entre Interiorismo Trinidad, Zan-
gano Pictures 360 y el Ayuntamiento de
Ubeda. “Veremos cémo se unird la maquina-
ria agricola con la tecnologia mas vanguar-
dista, de la que podran disfrutar todos los vi-
sitantes. Con ello damos un salto de calidad
en laferia”, ha concretado.

La alcaldesa ha continuado explicando que
la nueva asociacién de mujeres empresarias y
auténomas “Lidera Ubeda” tendré su propio
estand en la Feria de Maquinaria por primera
vez, y participard en las jornadas técnicas que
se desarrollaran en el marco de esta cita.

En cuanto a las Jornadas Técnicas Olivar y
Aceite, que este afio cumplen su octava edi-
cién, Antonia Olivares ha recordado que ten-
drdn lugar los dfas 13,14 y 15, en el Centro de In-
terpretacién “Olivar y Aceite”’, de 11213y de 18
a20 horas, con cuatro ponencias cada dia, que
serdn impartidas por miembros de asociacio-
nes agrarias como PAG, Asaja, AREDA, UPA o
COAG, ademas del centro y la Asociacién Lide-
ra Ubeda, que abordaran temas de actualidad

einterés para los profesionales del sector.

ChileOliva forma
a Sus socios en
la cata de aceite
de oliva

El curso de “Entrenamiento en Cata de
Aceite de Oliva” ha iniciado sus clases este
afio en el Centro de Innovacién Gastronémi-
ca de INACAP. En concreto, esta actividad
organizada por ChileOliva para formar a sus
socios en la cata de aceite de oliva profundi-
za en la capacidad de distinguir las diferen-
tes categorfas, reconocer defectos y entre-
nar los sentidos, fortaleciendo las compe-
tencias de los profesionales para evaluar sus
productos, elaborar blends y conocer los
aceites del mercado.

Las catas son dirigidas por Maria Luisa
Ruiz Dominguez, jefa del panel de cata de
aceites de oliva virgenes de la Comunidad
Valenciana (Espafia); y Maria Luz Hurtado,
experta en aceite de oliva de la Universidad
de Chile.

Durante los dias 4 y 5 de julio se inicié con
“éxito” esta actividad que incluyd dos jorna-
das completas junto a los productores nacio-
nales en las cuales se realizaron distintas
pruebas de andlisis sensorial para entrenar
los sentidos en los atributos del aceite de oli-
va, se cataron aceites categorizados por los
paneles reconocidos por el Consejo Oleicola
Espanol (COI) de Espafia, asi como aceites
de oliva de Espafia y Chile.

Esta actividad se realiz6 en el Centro de In-
novacién Gastronémica de INACAP, quienes
habilitan sus instalaciones para poder reali-
zar las formaciones en cata, en el marco de
su colaboracién con ChileOliva para fomen-

tar el conocimiento del aceite de oliva entre

los estudiantes de gastronomia.
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IMPORTACION

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A.PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais
Portugal
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Tanez
Turquia
Grecia
Italia
Peru
Marruecos
Otros

TOTAL

Portugal
Grecia
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
Ucrania
P. Bajos
Portugal
Otros
TOTAL
Filipinas
Otros
TOTAL
Honduras
Otros
TOTAL
Indonesia
Guatemala
Italia
Costa Rica
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL

Toneladas Euros
1.911 8.743.199
356 2.024.937
284 1.441.792
2.552 12.209.928
4.920 26.476.807
4.279 18.515.015
1.814 7.341.133
767 4.164.453
712 4248514
352 1.307.939
277 1.257.921
510 2.314.498
13.632 65.626.279
16.184 77.836.207
1.768 3.716.624
786 1.685.890
613 1.250.460
2 8.556
3.169 6.661.530
2.591 1.753.908
65 88.255
2.904 2.060.685
34.495 36.429.443
13.133 13.193.607
7.870 11.937.689
14.296 13.413.513
69.795 74.974.252
4.106 4393345
3.509 4346.725
7.616 8.740.070
2.803 3.214.424
5.323 7.316.470
8.125 10.530.894
74.068 72.240.733
19.617 18.872.421
8.547 7.457.668
6.229 6.489.276
13.330 14.331.335
121.792 119.391.433
738 746.233
49 67.374
787 813.607
355 624.974
240 419.678
594 1.044.651

(Mays 2023)

EXPORTACION

Materias
A. de Oliva
LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DEOLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA

DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais
Portugal
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Francia
EEUU
Portugal
R. Unido
Japén
Alemania
México
Brasil

P. Bajos
Bélgica
China
Australia
Colombia
Otros
TOTAL

Italia
México
EEUU
Otros
TOTAL
EEUU
Alemania
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Cuba
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Portugal
Francia
Otros

TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
EEUU
Otros
TOTAL

Toneladas
3.053
2117
9.901

15.072
14.188
8.052
4.739
3.453
2.090
2.068
1.856
1.183
1.084
946
746
660
558
496
5.416
47534
62.606
2.192
1.261
956
5.038
9.447
1.055
294
656
2.005
4.157
3.629
2.073
8.227
18.086
2.895
1.140
4,035
522
584
1.107
6.675
3.779
2.842
2.887

16.183
298
475
772

5
12
17
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Euros
14.852.784
11.718.254
52.975.037
79.546.075
83.562.561
42.814.576
31.230.953
19.361.812
12.121.616
13.335.473

9.980.280
7.492.936
7.393.840
4.715.606
3.432.475
3.985.329
3.539.680
3.094.416
34.189.049
280.250.605
359.796.680
7.478.262
4.028.675
3.035.663
17.973.506
32.516.106
1.455.033
1.137.740
1.397.666
3.990.438
5.850.016
3.808.708
3.043.356
14.785.163
27.487.244
4.764.400
1.764.529
6.528.929
1.015.478
1.572.327
2.587.805
9.385.948
4.931.470
4.359.096
4.867.244

23.543.757
302.403
803.186

1.105.589
13.120
52.061
65.181
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IMPORTACION EXPORTACION

A.LINAZA Bélgica 107 170.461 A.LINAZA Portugal 171 172.745
Otros 82 228.588 Otros 50 239.656
TOTAL 190 399.049 TOTAL 222 412.402
A. CACAHUETE Bélgica 50 133.493 A.CACAHUETE Luxemburgo 9 55.632
Otros 4 7.605 Otros 6 38.792
TOTAL 54 141.098 TOTAL 15 94.425
P. Bajos 8.011 7.281.551 A. SOJA Marruecos 25.422 24.010.772
A.SOJA Francia 2.290 2.371.014 Mozambique 8.000 6.985.183
Otros 3.092 3.080.294 Bélgica 6.003 5.709.856
Otros 7.582 7.240.307
TOTAL 13.393 12.732.860 TOTAL 47.009 43.946.119
ACEITE COLZA Francia 6.092 5.756.441 ACEITE COLZA R. Unido 1.211 2.080.463
Alemania 3.197 1.415.536 Otros 2.530 3.517.684
Otros 1.979 1.693.286
TOTAL 11.268 8.865.263 TOTAL 3.742 5.598.147
A. SESAMO Francia 48 383.971 A.SESAMO Portugal 5 22.973
Otros 48 324.666 Otros 6 47.050
TOTAL 97 708.638 TOTAL 11 70.023
A.PESCADO Noruega 829 1.787.956 A.PESCADO Francia 445 1.602.418
Letonia 393 891.011 Alemania 343 1.417.227
Otros 1.935 6.673.587 Otros 1.133 5.013.280
TOTAL 3.157 9.352.554 TOTAL 1.922 8.032.925
A. CONCRETOS Francia 1.010 2.453.362 A. CONCRETOS EEUU 1.148 4.603.670
Portugal 463 774.824 Francia 414 1.190.203
Otros 1.130 5.395.906 Otros 1.811 7.135.084
TOTAL 2.605 8.624.093 TOTAL 3.376 12.928.957
GLICERINA Francia 522 140.732 GLICERINA P. Bajos 7.948 2.118.560
BRUTA Otros 407 229.091 BRUTA China 3.211 555.526
Francia 993 84.853
Otros 1.225 304.585
TOTAL 929 369.823 TOTAL 13.377 3.063.524
GLICERINA P. Bajos 1.137 1.143.767 GLICERINA Bélgica 123 139.767
DESTILADA Alemania 871 928.911 DESTILADA Otros 192 310.991
Otros 2193 1.725.944
TOTAL 4.201 3.798.622 TOTAL 316 450.757
GRASA DE CERDO Francia 2.678 2.573.103 GRASA DE CERDO Francia 305 292.879
Italia 881 746.958 P. Bajos 184 215.548
Portugal 332 144.315 Otros 649 1.517.488
Otros 599 584.735
TOTAL 4.490 4.049.111 TOTAL 1.138 2.025.916
MANTECA P. Bajos 25 44.767 MANTECA Bélgica 26 17.905
DE CERDO Otros 2 9.829 DE CERDO Otros 0,12 76
TOTAL 27 54.596 TOTAL 26 17.982
SEBOS Francia 2.118 2.090.901 SEBOS R. Unido 13 16.705
Otros 440 441.932 Otros 3 6.225
TOTAL 2.558 2.532.832 TOTAL 16 22.930
GRASAS ANIMALES Francia 617 772.951 GRASAS ANIM. Francia 1.274 2.534.715
O VEGETALES Bélgica 248 525.044 O VEGETALES Italia 638 1.244.101
HIDROGENADAS Otros 806 3.128.835 HIDROGENADAS Portugal 420 565.236
Otros 934 5.392.978
TOTAL 1.671 4.426.829 TOTAL 3.267 9.737.030
MARGARINA Portugal 1.434 2.773.059 MARGARINA Francia 3.742 8.233.385
Bélgica 1.176 2.317.205 Portugal 2.953 4.806.255
Otros 1.289 3.738.463 Italia 1.058 2.043.852
EEUU 899 1.940.389
Otros 4.439 10.630.074
TOTAL 3.900 8.828.727 TOTAL 13.092 27.653.956
TALL-OIL Suecia 1 3.674 TALL-OIL Otros 0,10 17.863
Otros 1 3.089
TOTAL 2 6.763 TOTAL 0,10 17.863
LECITINA DE P. Bajos 331 1.051.134 LECITINA DE Francia 499 1.458.583
SOJA India 283 1.518.786 SOJA Italia 321 1.654.686
Otros 1.469 4.719.297 Otros 931 3.993.894
TOTAL 2.083 7.289.217 TOTAL 1.752 7.107.163
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y Cereales

I

Semillas cleaginesas

IMPORTACION

TRIGO

MAI(Z

TORTA SOJA

TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL
TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS
HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO
SEM. SESAMO
SEM. ALGODON
SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Kazajistan
Francia
Australia
Otros
TOTAL

Ucrania
Canada
Francia
Otros
TOTAL

Brasil
Argentina
Otros
TOTAL

Francia
TOTAL
Indonesia

TOTAL

Argentina
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros

TOTAL
Marruecos
Portugal
Otros

Argentina
hina

Otros

TOTAL

Brasil
EEUU
Otros
TOTAL

Francia
Ucrania
Rumania
Otros
TOTAL

Polonia
Otros
TOTAL

India
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Rusia

Otros
TOTAL

Alemania
Francia
Otros
TOTAL

Italia
Otros

TOTAL

34.532
29.514
13.978
10.120
88.144

260.168
230.528

93.435
168.084
752.216

133.905
59.819
36.799

230.523

0,10
0,10
14.541
14.541

8.441
13.895
22.336

25.568
29.510
55.078

1.127
670
1.797

1.737
981
977

3.694
1.827

244.703
53.723
2.634
301.061

33.984
14.697
5.360
4.395
58.436

378
253
632

156
338
495

2

1

8
4.697
109
4.807
45

0,10
45

929
510
917
2.357

275
788

1.068

12.309.396
6.961.794
6.104.500
3.332.774

28.708.464

64.437.884
60.401.569
27.779.116
46.173.965
198.792.533

66.393.458
28.232.163
17.248.365
111.873.986

492
492
2.931.641
2.931.641

2.120.074
4.317.445
6.437.519

9.649.383
10.484.677
20.134.060

599.656
460.795
1.060.450

961.098
642.953
931.434

2.535.485
2.658.912

440.724
4.200.693

17.045.743
6.860.840
3.948.227
8.444.876

36.299.686

264.084
359.974
624.057
348.594

830.046
1.178.640

3.030.709
234.424
3.265.133
22.024

1.855
23.879

1.755.914
1.073.710
2.601.833
5.431.457

504.130
2.262.891

2.767.021

EXPORTACION

TRIGO

MAIzZ

TORTA SOJA

TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL
TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS
HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO
SEM. SESAMO
SEM.ALGODON
SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Bélgica
Otros

TOTAL

R. Unido
Bélgica
Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros
TOTAL

Otros
TOTAL
Portugal
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Tailandia
Portugal
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Otros

China
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

Jordania
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
TOTAL

Portugal
R. Unido
Alemania
Otros
TOTAL

Francia
Libia
Otros
TOTAL

MERCACEI SEMANAL » 11/17 SEPTIEMBRE 2023

11.800
1.297

13.098

17.676
1.867
1.533
5.920

26.995

8.238
7.670
7.655
23.562

0,11
0,11
198
198

6.600
2.648
9.248

3.315
7
3.322

368
100
468

4.821
2.620
2.185
8.477
18.104
1.687
1.472
1.414

103
77

180

27
30

59

674
230

24

1.163
920
390

2.526

5.002

490
425
1.980
2.896

5.605.228
3.670.578

9.275.806

6.562.918
740.185
1.147.960
10.599.679
19.050.741

4.047.724
3.821.768
3.803.939
11.673.431

271
271
44.255
44.255

2.104.122
931.426
3.035.548

1.160.453
2.305
1.162.758

172.591
224.039
396.630

3.637.442
1.641.420
1.084.828
6.891.373
13.255.063
2.749.670
2.561.439
2.276.096

166.686
183.474

350.160

17.998
103.734

121.732

1.140.308
897.514

2.037.822

81.049
41.429
122.478

125.103
169.875
125.103

1.768.785
1.209.610
2.978.395

15.720
15.720

2.425.607
1.585.946
869.581
6.132.067
11.013.200

511.037
486.980
3.153.302
4.151.319
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el més alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 31 de agosto de 2023.

MARCA LATASL. ENV.5L ENV.2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
La Chinata 22,00 5,00 (lata) 5,00 3,55 (lata)
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,251.) 11,00
La Espafiola 33,13 36,99/39,89 2682(31.) 8,94 6,66 3199
La Espafiola Gran Seleccién 418 6,66 (Gourmet)
La Gramanosa 12,00
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95(2,51.) 4,48 6,67 5195/ 6,50 (lata)
La Maja 8,00 19,50
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 34,99 79931) 7,49 3199
La Nifia de Mis Ojos )75
La Solana2 11,90 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,50
Leoncio Gémez 13,50 (lata2,51.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,30
LOA77 28,50
Luque 40,00 44,89 (lata31.) 5,60/5,95 11,95 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 26,99/38,66 26,2033 1) 11,00 799 4,68
Maeva 12,99 18,99 (3 1. 5,49
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mar de Olivos 35,99 7,49
Marqués de Grifién 8,75/8,69
Marqués de Valdueza 19,90
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 10,90
Mas Isern 13,84
Masia El Altet High Quality / Premium 16,90
Masterchef Arbequina/Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata 2,51.) 9,25 (lata)
Molino de Casilda 16,13
Molino de Segura 16,99 3199 4,35
Molino de Segura Selec. Noviembre 4,35
Molino de Zafra 12,80
Montebrione 8,00
Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,00
Mufioz 29,00
Nobleza del Sur 12,70
O-Med 14,00
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campaiia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 9,93/10,49 8,16
Oleaurum Les Garrigues ,16
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 9,30 21,00
Oleo Magina 3129
Oleocazorla 39,99 36,98 8,98 (lata) 9,59 (jarra)
Oleoestepa 26,07 35,57/42,99 22,99/27,99 (2,51.) 9,80 9,99/10,95 5,45 (lata)
Oleoestepa (monovarietales) 34,30 20,00 (lata2,51.) 10,95
Oleoquiros 7,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
Oli Mas D’en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251.) 10,00
Olibeas 35,46
Olicatessen 25,50 (lata 2,5 1.) 12,50
Oliduero 7,35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata31.) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Sequra 31,49 45,85 5,43 6,99/9,27 7,33
Oliver Petit Gourmet 4,79 (0,251.)
Olivo de Cambil 42,99 9,98 8,29 6,49
Orobaena 7,48
Oro Bailén Reserva Familiar 35,27 (lata 2,51.) 11,41
Oro Bailén Arbequina 11,85
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 8,90
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 4,49
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 26,60 (lata 3 1.) 7,80 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 9
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PRECIOS DETALL

MARCA

Palacio de los Olivos
Parqueoliva
Parqueoliva Serie ORO
Picualia

Puesolé

Quien es el Jefe

R. Lencina

Reales Almazaras
Rihuelo

Romanico

Romanico Esencia
Sahita

San Francisco

Selma

Sefiorio de Jaén
Sefiorio de Segura
Sefiorio de Segura Premium
Sefiorio de Vizcantar
Sefiorios de Relleu
Sierra de Cazorla
Sierra de Gata
Sierra de Nambroca
Sierra Las Villas

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal

Solivellas

Sombra

Sotaroni

Supremo Picual/Arbosana
Tagornar

Thuelma

Tierray Alma

Tierras Andaluzas
Tierras de Jaén

Tierras de Tavara
Toletum

Torre Luna

Torre Real Arbequina
Torres Eterno

Torres Silencio
Trespuertas Viejo
Tuccioliva

Tuccioliva Gran Seleccién
Unié

Unioliva

Valderrama Arbequina
Valderrama Grand Cru
Valderrama Hojiblanca
Valderrama Ocal
Valderrama Picudo
Valdezarza

Valduefia

Vallejo

Venta del Barén

Verde Magina Picual
Verde Salud

Verde Segura

Vetonia

Via Augusta

Viana

Ybarra

Ybarra Gran Seleccién

Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales

Yo, verde

LATAS L.

42,95

44,14
40,00/43,09

25,00
25,00
34,00

21,50

29,89
29.89

30,78

23,00

ENV.5 L. ENV.2 L

18,10 (3 1.)
41 (lata31.)
27495 15,50 (lata 2,5 1.)

24,20 (lata 3 1.)

17,30 (lata 3 I.)
27651(2)511%)

13,60 (lata 3 1)

18,00 (lata 2,51.)
37,00 (cristal 3 1.)

21,50 (lata 2,51.)

29,89 20,00 (lata 3 1.)
21,50 (lata 3 1.)

32,98

12,99

35,31 (vidrio) 11,40 (lata 2,51.)
34,72

BOTELLA1L

10,75 (lata)

11,00

7,00 (lata)

11,00 (lata)
8,00 (lata)
12,50

11,00
12,50

12,50
6,79

8,90 (lata)

8,00

4,07

CRISTAL3/4 L.

5195
7,00

6,00
5,80

5,00
7525
7,00

5,00
8,00

5,40

11,72 (0,7011.)

5,30 (lata)

15,00

6,39
6,00
5,00

7,00
6,58/6,90
5,45
3,63

CRISTAL1/2 L
8,80

12,36
11,95
12,95

3,45

5,00
8,50

7,16

4,95
10,00
4,69
21,95
17,95
4,00 (lata)
6,00

17,90
10,99
6,15

5,55 (lata)

12,60
14,50
19,00

13,27
9,00
3,50

11,00

6,99

5,50 (lata)
5,00

8,00

7.70
24,00
8,30

7,50
595

4,40 (DOP)
9,00

8,00
11,60
11,00 (lata)
4,69

3,00

15,95
2,89

5,00
16,00

3,62
3,79

13,00

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la
zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

C ¢ n

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

a C

a t ¢

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecoldgico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamafos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

~

2 2 a &

La Junta de Andalucia aprueba ayudas
por mas de 13,1 millones para valorizar
el alperujo en la provincia de Jaén

El Consejo de Gobierno de Andalucia ha to-
mado conocimiento del inicio de tramitacion,
por parte de la Consejerfa de Agricultura, Pes-
ca, Aguay Desarrollo Rural, de las bases regu-
ladoras para la concesién de subvenciones
para el apoyo a inversiones destinadas a la
implantacién de infraestructuras bioindus-
triales sostenibles de tratamiento y valoriza-
cién de alperujo en la provincia de Jaén, una
medida que se incluye en el ambito de la In-
version Territorial Integrada (ITl) 2014-2022.

El presupuesto previsto para la convoca-
toria de dichas ayudas asciende a 13,1 millo-
nes de euros y las destinatarias serdn empre-
sas o sociedades participadas en el capital
social de al menos un 30% por entidades del
sector productor generadoras de alperujo.

Las empresas deben haberse constituido
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legalmente e inscrito en el registro antes de
la finalizacién del plazo de presentacién de
solicitudes. Las subvenciones irdn dirigidas a
apoyar inversiones sostenibles de la indus-
tria oleicola, con la finalidad de alcanzar resi-
duos cero, protegiendo el medio ambiente
e incentivando la economia circular.

Con la creacién de estas instalaciones se
busca reducir la distancia entre el lugar de
generacion del alperujo y la industria donde
se trata, de manera que, a la vez que se fo-
menta la economia local y la generacién de
empleo que fije poblacidn, se contribuya a
reducir el impacto medioambiental y a lo-
grar un desarrollo econémico mas sosteni-
ble, segiin ha informado la Junta.

Asi, las ayudas financiardn proyectos con

el objetivo de la puesta en valor integral de

los alperujos impulsando la bioeconomia en
el sector y cerrando el bucle de la economia
circular a través de la biometanizacién del al-
perujo. Esto se consigue, segun ha sefialado
el Gobierno andaluz, mediante procesos de
digestién anaerdbica, pudiendo el biometa-
no producido inyectarse a la red de gas natu-
ral, al tiempo que se pueden obtener otros
bioproductos de origen renovable para ser
utilizados como fertilizante o en otros usos.
Estas ayudas -que se sitlian en el dmbito de
la ITI de Jaén, cuyo objetivo es favorecer la cre-
acién de empleo y el desarrollo econémico de
las zonas rurales para evitar su despoblacion y
abandono- se ajustan, a su juicio, a las deman-
das del sector, al que se le abren nuevos nichos
de mercado y nuevas oportunidades de nego-

cio mediante la diversificacion de suindustria.



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

i Mas de 60.000.000
de visitas al ano!

Calendatio de Ferias

y Eventos
en 2023

1] Septiembre

(=ag

&

Del 11 al 12 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
Londres (Reino Unido)
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

Del 11 al 14 de septiembre
FINE FOOD AUSTRALIA
Sidney (Australia)
www.finefoodaustralia.com.au

Del 12 al 15 de septiembre
FOOD DESIGN FESTIVAL
Madrid
hola@fooddesignfest.com
www.fooddesignfest.com

13 de septiembre

JORNADA SOBRE LA
OLIVICULTURA DEL FUTURO
Jaén

www.interoleo.com

Del 13 al 16 de septiembre

FERIA DE MAQUIRIARIA AGRICOLA
DE UBEDA

Ubeda (Jaén)
feriamaquinariaubeda@gmail.com
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

14 de septiembre

XVII ENCUENTRO DE MAESTROS Y
RESPONSABLES DE ALMAZARA DE GEA
Ubeda (Jaén)

www.gea.com/es

Del 17 al 20 de septiembre
FOODEX SAUDI
Riyadh (Arabia Saudi)

www.foodexsaudiexpo.com

Del 19 al 22 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW
Moscu (Rusia)
www.world-food.ru/en/en/en-GB

Del 26 al 28 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD ASIA
Singapur
international@freshmontgomery.co.uk
www.speciality-asia.com

Del 26 al 29 de septiembre
ALIMENTARIA FOODTECH
Barcelona
www.alimentariafoodtech.com

Mds informacion sobre los proximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasande...

Madrid Food Design Festival 2023 abordara
la importancia de la calidad en el sector oleicola

La capital espanola ejerce-

rd como anfitriona, del 12 y

el 15 de septiembre, del Ma-

drid Food Design Festival
5° FOOD

2023. En el marco del pro- ‘2-“-“@;

S|
MADRID = NA
grama de este evento, ubica- ~

HFDFZ3 #TODOSOMOSFO0D

do en el centro de innova-
cién La Nave, el proximo dia [
13 a las 17:20 horas tendrd
lugar el panel “Retos futuros
del sector oleicola: la impor-
tancia de la calidad”, en el
que participaran José Maria
Penco, director de la Asocia- ; 4
cién Espanola de Municipios del Olivo (AEMO);
Francisco de Mora, presidente del Consejo Regu-
lador de la DOP Aceite de Lucena; y Juan A. Pe-
fiamil, CEO de Grupo Editorial Mercacei.

Esta nueva edicidn, segln sus organizadores,
“supone un punto de inflexién en los cinco afos
de vida del festival mas internacional e inclusivo
del sector del disefo y la alimentacién”.

Tras sus cuatro primeras ediciones, dos de
ellas en plena pandemia, el Food Design Festi-
val regresa con una propuesta mds innovadora.
En esta ocasién se presenta como el espacio
multidisciplinar de las nuevas tendencias del di-
sefo aplicadas a la cadena de valor agroali-
mentaria.

El objetivo de Food Design Festival es ser el
centro de referencia donde se forje el futuro de la
alimentacion a través del diseno, la moda, la cul-
tura gastronémica, el emprendimiento, la innova-
cién abierta, la creacién de oportunidades de ne-

gocio y de un ecosistema in-
clusivo de disefadores,
chefs, cocineros, artistas, in-
vestigadores, docentes, ar-
quitectos, emprendedores,
médicos, periodistas, comu-
nicadores, artesanos, inge-
nieros, lideres de opinién y
profesionales de la industria
de la alimentacién, para en-
tender mejor la necesidad de
crear un contexto mds soste-
nible para las personas, la sa-
lud y el planeta.

Durante sus tres dias acogerd mesas redondas,
conferencias, workshops, catas, experiencias y
exposiciones protagonizadas por expertos en di-
seno, sostenibilidad, innovacion alimentaria, nue-
vas tecnologias, marketing y Branding e imagen
de marca, entre otras materias. Asimismo, habra
un nuevo espacio expositivo como plataforma de
negocio para empresas y profesionales del dise-
fo, moda, cultura e innovacion alimentaria.

Los expositores tendran la oportunidad de
mostrar sus productos y soluciones a cientos de
potenciales clientes, y podran elegir entre dife-
rentes modelos para ajustar su inversion y ase-
gurar la mayor visibilidad y trafico de visitantes
hacia su estand. Ademas, el evento se ha pen-
sado para start-ups, companfas de nueva crea-
cién y pequeios productores, quienes podran
mostrar sus innovaciones, productos y servicios
en un foro donde diseno, innovacién y tecnolo-
gfa van de la mano.

Conﬁgod'
el origen

- 4

En CaixaBank queremos ayudarte' N
a impulsar tu proyecto desde'las =8
raices, como tu lo haces. Por,elloF et 3
hemos creado el mayor ecoéiste

de innovacién agroalimentariaipas
ofrecerte soluciones integrales;’
digitales e innovadoras. - &

Descubre AgroBank en'CaixaBank.es:
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SP1 76.2

N.1 en la extraccion
de aceite de oliva

0
3
<

EL DECANTER DE DOS FASES CON LAS MEJORES PRESTACIONES DE RENDIMIENTO REAL
En la elaboracion de aceite de oliva, la correcta eleccién del modelo de decanter es una de las claves del éxito.
El ejemplo concreto es Pieralisi SPI 76.2, con la mayor capacidad y el mejor agotamiento. Gracias a pruebas
comparativas estamos seguros de ofrecer el mejor rendimiento real. Resultados nunca antes vistos, fruto también del
exclusivo sistema Rotodiff®, unmotor secundario hidraulicoque consigue alcanzar velocidadesdiferenciales limite entre
el bowl y el sinfin. Pieralisi SPI 76.2 es el decanter que necesitas: maxima rentabilidad con alta eficiencia energética.

_ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

www.pieralisi.com



