
S
eguimos de resaca en Grupo
Editorial Mercacei. Aun-
que esta resaca no es
como las del tequila;
esta es amable, re-

confortante y te deja con ga-
nas de más. Es la resaca de la
Gala EVOOLEUM, que cele-
bramos el pasado 16 de enero
en Espacio Rastro Madrid.
Allí recibimos a productores
nacionales, pero también a una
gran delegación internacional
provenientes de países como Italia,
Brasil, Croacia, Líbano, Israel... ¡o incluso
China! Todos ellos recogieron sus trofeos de
Mejor de Cada Categoría, TOP10 Producción Li-
mitada, Mejor Mujer Productora, TOP10 AOVE
Saludable y Mejor Packaging Premium, Innova-
dor y Retail. 
Pero si hay un galardón que me hace especial ilu-
sión año tras año -además del dedicado a las pro-
ductoras-, es el de Embajador del AOVE. Todavía
recuerdo con emoción cuando se lo entregué a
mi admirada Isabel Coixet antes de la pandemia... 
En esta edición, otorgamos este premios a dos
profesionales totalmente diferentes en el ámbi-
to laboral, pero unidos por su pasión por el vir-
gen extra: el cómico Joaquín Reyes y el chef y so-
cio de Grupo La Ancha Nino Redruello.
El primero de ellos nos regaló un monólogo al re-
coger su trofeo que parecía sacado de uno de
sus desternillantes sketches televisivos. El públi-
co no dejó de reír desde que abrió la boca hasta

que se bajó del escenario. “Yo soy co-
mo el AOVE: rubio, atractivo, valio-

so e incluso beneficioso”, afirmó.
Y la sala se llenó de carcajadas,

al tiempo que se le oía pedir
que le regalaran su peso en
AOVE. ¡Ojo, que no parecía
broma cuando empezó a
buscar una báscula por sala!
Después llegó Nino y, con él,

las emociones a flor de piel.
Habló como el chef humilde

que es, como el digno heredero
de cuatro generaciones y 103 años

de historia dedicados a dar de comer
bien.  “El AOVE es el único alimento capaz tanto
de ser absoluto protagonista en una ensalada
como de perder el ego y echarse a un lado en un
sofrito para dejar brillar a esa cebolla o a ese pi-
miento”, sentenció Redruello, y yo con la piel de
gallina. Finalizó su corta intervención -podría ha-
ber estado escuchándole un día entero- diciendo
que estaba tremendamente contento de recibir
este galardón porque “está vinculado a un pro-
ducto inevitablemente ligado a las personas, a la
tradición, a la cultura y a la pasión”, para concluir
con un deseo: “espero ser un gran embajador
del AOVE”. Ya lo eres Nino. Ojalá tuviésemos en
España -¡y en el resto del mundo!- chefs, empre-
sarios y, en definitiva, personas como tú.
Salgo de esta resaca feliz, casi sin querer salir de
ella, con ganas de seguir disfrutando de esta Gran
Fiesta Mundial del AOVE en la que se ha converti-
do la Gala EVOOLEUM. ¡Nos vemos en la próxima!
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Cristóbal Cano, nombrado
experto del COPA en el

Observatorio de Mercados del
Aceite y el Olivar de la CE

El jiennense Cristóbal Cano, secreta-

rio general de UPA-Jaén y UPA-An-

dalucía, así como responsable de

la sectorial de aceite de oliva a

nivel nacional de esta organiza-

ción agraria, ha sido elegido a

propuesta del COPA para formar

parte del equipo de expertos que a

partir de ahora figurarán en el Observatorio de Mer-

cados del Aceite de Oliva, el Olivar y la Aceituna de

Mesa de la Comisión Europea (CE) en Bruselas.

Una nominación que Cano encara con ilusión y

mucha satisfacción porque la entidad que agrupa a

las organizaciones profesionales agrarias de toda

Europa haya decido su propuesta para ser miem-

bro de este importante Observatorio junto a Juan

Luis Ávila, el italiano Benedetto Fracchiolla y el grie-

go Christos Karadimos.

El objetivo de los Observatorios de Mercados de la

Unión Europea es aumentar la transparencia en los

sectores agrícolas, recopilando y compartiendo datos

de mercado relevantes y análisis a corto plazo. En este

sentido, el trabajo que afrontará a partir de ahora Cris-

tóbal Cano irá en la línea de reforzar el papel del aceite

de oliva y la aceituna de mesa españoles en los merca-

dos internacionales para generar valor añadido y

nuevas oportunidades de comercialización.

Nombramientos
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R
eina la tranquilidad en los merca-

dos oleícolas nacionales -en gran

parte debido a las recientes preci-

pitaciones- y los precios sufren una ligera co-

rrección a la baja en todas las provincias.

Jaén
Mercado muy parado, con la oferta que si-

gue sin ceder y una demanda práctica-

mente retirada y menor que la oferta. Las

lluvias han hecho acto de aparición pero en una escasa cuantía y

totalmente insuficientes. Así, el lampante se sitúa a 8.600 €/t.; el

virgen, a 8.700/8.800 €/t.; el refinado, a 8.650 €/t.; y el virgen ex-

tra, a 9.000/9.100 €/t.

Córdoba
Semana muy tranquila, con el comprador dedicándose a retirar

el aceite adquirido con anterioridad y la oferta algo más abun-

dante por efecto de las liquidaciones de su coste. En este senti-

do, el  lampante se establece a 8.600 €/t.;  el  virgen, a

8.750/8.800 €/t.; el virgen extra, a 9.000/9.200 €/t.; y el refina-

do, a 8.800 €/t.

Sevilla
Tranquilidad en un mercado con poca oferta y demanda, caracte-

rizado por la escasez de operaciones. Llegan las lluvias, aunque

poco abundantes. En este contexto, el lampante se sitúa a

8.500/8.600 €/t.; el virgen y el refinado, a 8.800 €/t.; y el virgen ex-

tra, a 9.000/9.300 €/t.

Málaga
Mercado muy apático y sin operatividad a excepción de alguna cister-

na puntual de lampante con una analítica muy

buena. Escasa demanda y oferta que intenta

colocar su producto a precios difícilmente

asumibles. Lluvias abundantes y bien distribui-

das que continuarán en los próximos días, con

temperaturas que se han recuperado, lo que

beneficia al olivar. Tan sólo muestra cotiza-

ción el virgen, que se establece a 8.600 €/t.

Castilla-La Mancha
Semana muy tranquila, con una oferta que está apareciendo más y

una demanda que se está retirando. Las lluvias favorecen que las

cotizaciones cedan ligeramente. Así, el virgen se establece a

8.500/8.700 €/t.; y el AOVE, a 9.000/9.200 €/t.

Tarragona
Semana muy tranquila en el mercado, con los AOVEs frutados y

dulces con DOP ofertándose a 9.100 €/t.

Extremadura
Ligera tendencia a la baja debido, principalmente, a las lluvias y a

la falta de demanda, con una oferta firme y ligeramente más alta,

siendo mayor que la demanda. En este sentido, el lampante coti-

za a 8.450/8.500 €/t.; el virgen, a 8.600/8.700 €/t.; y el AOVE, a

9.000/9.250 €/t.

Valencia
Parálisis en un mercado donde la oferta se mantiene firme y la

demanda está casi desaparecida, retirando el aceite adquirido

con anterioridad. En este contexto, el lampante repite a 8.400

€/t.; el virgen, a 8.800 €/t.; el AOVE, a 9.000 €/t.; y el refinado,

a 8.500 €/t.

952 603 030
rm@iberiadeaceites.com

Rosa
Moliterno

Broker
Aceite de oliva a granel

Semana muy tranquila, 
con mayor oferta que demanda

A c e i t e  d e  o l i v a
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El evento, patrocinado por CaixaBank,

Kubota, Pieralisi, Grupo Macho y Caja Rural

de Jaén, Barcelona y Madrid, fue conducido

por Cristina Villanueva, presentadora de

“Noticias Fin de Semana” de LaSexta, y con-

gregó a una amplia representación nacio-

nal e internacional del sector del aceite de

oliva, además de periodistas gastronómi-

cos, chefs e influencers.

En la Gala se entregaron los Premios

BEST OF CLASS de los EVOOLEUM Awards,

el concurso privado a la calidad del aceite

de oliva virgen extra más influyente y pres-

tigioso del mundo que desde 2016 organi-

zan Grupo Editorial Mercacei y la Asocia-

ción Española de Municipios del Olivo (AE-

MO). Un concurso que ofrece las mayores

garantías de calidad, rigor y objetividad por

su estricta metodología, por los criterios es-

tablecidos en sus bases y por la composi-

ción del jurado, conformado por el mejor

elenco posible de catadores internaciona-

les nunca antes reunido.

Además del ministro Luis Planas, en el

evento estuvieron presentes otros repre-

sentantes institucionales como Jaime Lillo,

director ejecutivo del Consejo Oleícola In-

ternacional (COI); Andrés Lorite, vicepresi-

dente primero de la Diputación de Córdo-

ba; y Orlando Ribeiro, embajador de Brasil

en España.

En esta Gala se entregaron los Premios

EVOOLEUM Mejor de Cada Categoría, así co-

mo los Premios del TOP10 AOVEs Produc-

ción Limitada -inferior a 2.500 litros anuales-,

los galardones a los mejores diseños de pac-

kaging (EVOOLEUM Packaging Awards); y el

TOP10 de los AOVEs más saludables del

mundo. Sin olvidar el Premio a la Mejor Mu-

jer Productora, que pretende destacar el im-

portante papel que juegan las mujeres en la

producción de aceite de oliva virgen extra en

todo el mundo.

Por su parte, los Premios Embajador del

AOVE 2024 recayeron en Nino Redruello,

chef y socio de Grupo La Ancha -que levantó

un imperio a base de escalopes y merluza re-

bozada-, en la categoría de Restauración; y

en el cómico, guionista, actor e ilustrador Jo-

aquín Reyes, conocido por sus programas

televisivos de humor La hora chanante y Mu-

chachada Nui, y por su vertiente gastro con

su propio programa de cocina llamado Reyes

en la cocina.

Redruello calificó al AOVE como “una gran

herramienta y un gran transmisor del sa-

bor”, así como un ingrediente “que es capaz

tanto de ser protagonista en una ensalada

como de perder el ego en un sofrito”; para

concluir que “el aceite de oliva virgen extra

es un producto que está inevitablemente li-

gado a las personas, a la tradición, a la cultu-

ra y a la pasión. Estoy muy contento por reci-

bir este premio y espero ser un gran embaja-

dor del AOVE”.

Por su parte, Joaquín Reyes agradeció de

forma jocosa un reconocimiento “que sin

duda merezco y que habla muy bien de las

personas que me lo conceden”. Reyes ase-

guró que el AOVE estaba muy presente en

su vida y que “yo soy como el AOVE: rubio,

atractivo, valioso e incluso beneficioso”.

“Todo lo que toca el AOVE, lo mejora”, con-

tinuó, para acabar haciendo tres peticiones:

“Tenía un olivo en Albacete y lo echaron a

perder unos simpáticos escarabajos. Por

eso, en primer lugar me gustaría que me re-
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La Gala EVOOLEUM se consagra como
la Gran Fiesta Mundial del AOVE

Espacio Rastro Madrid acogió el 16 de enero la Gala de entrega de los Premios Internacionales a la Calidad del Aceite
de Oliva Virgen Extra-EVOOLEUM Awards, que se ha consagrado como la gran fiesta internacional del virgen extra. El
evento fue inaugurado por el ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación, Luis Planas, y contó con la presencia de
destacados productores nacionales e internacionales provenientes de países como Italia, Brasil, Croacia, Líbano, Israel o
China. En esta edición, el EVOOLEUM ABSOLUTE BEST -el mejor virgen extra del mundo- fue para el AOVE sudafricano
De Rustica Estate Collection Coratina, con 61 vírgenes extra españoles en el TOP100; mientras que los Premios Embaja-
dor del AOVE fueron otorgados al cómico Joaquín Reyes y al chef y socio de Grupo La Ancha Nino Redruello.
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galaran un olivo. También tenía una gorra de

la Caja Rural que perdí en una vendimia, y

esa es la segunda petición. Y, por último, me

gustaría que me regalaran mi peso en AO-

VE”. Reyes finalizó con una promesa: “Ejer-

ceré de embajador del AOVE por el mundo

con orgullo y con el lema “la ensalada bien

aceitada y poco avinagrada”.

La promoción del aceite de oliva,
una prioridad del Gobierno
En su intervención, el ministro Luis Planas,

que calificó la Gala EVOOLEUM Awards “co-

mo una cita obligada”, destacó que el sec-

tor del aceite de oliva español afronta el re-

to de mantener unos precios estables que

permitan fidelizar a los consumidores de es-

te producto, caracterizado por sus propie-

dades saludables, en un momento de baja

producción debido a las condiciones climáti-

cas adversas por la prolongada sequía y las

altas temperaturas.

Planas mostró su preocu-

pación por la estabilidad de

los precios no sólo en ori-

gen para el productor, sino

también para el consumi-

dor; y señaló que, a pesar

de la elevación de precios,

toda la cadena ha manteni-

do una “gran disciplina”.

Además, resaltó que, en

una cosecha tan baja co-

mo la última, se ha mante-

nido la proporción de pro-

ducción de los aceites de

oliva vírgenes extra, lo que

indica que incluso en mo-

mentos de dificultad se obtienen productos

de altísima calidad.

Para ello, Planas apeló a la imprescindible ta-

rea de impulsar la formación y la información al

consumidor, e indicó que “la promoción es una

prioridad para el Gobierno”, por lo que anunció

que el Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-

mentación va a reforzar su apoyo a las campa-

ñas que se realizan tanto en España como en el

exterior, sobre todo en América y Asia.

A su vez, el editor y CEO de Grupo Editorial

Mercacei, Juan A. Peñamil, aplaudió la firme

apuesta por la calidad, la innovación y la bús-

queda de la excelencia de todos los partici-

pantes y premiados; al tiempo que recordó

que “sólo en España existen alrededor de

270 variedades de aceituna; en Italia, más

de 500; y en todo el mundo, más de 1.200.

Una enorme riqueza que encierra un gran

tesoro gastronómico, el auténtico superali-

mento del siglo XXI, que es patrimonio de

todos”. Peñamil aseguró que “quien prueba

un buen aceite de oliva virgen extra, cae ren-

dido ante sus encan-

tos para siem-

pre. Y habla-

mos del ali-

mento más

saludable

del mundo:

el AOVE es

vida, el AOVE

es salud”.
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ANDALUCÍA
Lampante, base 1º 8.600/8.700 8.600

Virgen 8.750/8.800 8.700/8.800

Virgen extra 9.000/9.100 9.000/9.100

Refinado 8.750/8.800 8.650

Lampante, base 1º 8.600/8.700 8.600

Virgen 8.750/8.800 8.750/8.800

Virgen extra 9.000/9.200 9.000/9.200

Refinado 8.800 8.800

Lampante, base 1º 8.500/8.600 8.500/8.600

Virgen 8.800 8.800

Virgen extra 9.000/9.250 9.100/9.300

Refinado 8.800 8.800

Lampante, base 1º 8.600/8.700 8.600

Virgen 8.750/8.800 8.700/8.800

Virgen extra 9.000/9.100 9.000/9.100

Lampante, base 1º Sin oper. 8.600

Virgen Sin oper. Sin oper.

Virgen extra Sin oper. Sin oper.

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 8.500/8.800 8.500/8.700

Virgen extra 9.000/9.300 9.000/9.200

Virgen extra (DOP) 9.000 9.100

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1º 8.400 8.400

Virgen 8.800 8.800

Virgen extra 9.000 9.000

Refinado 8.500 8.500

EXTREMADURA
Lampante, base 1º 8.500/8.600 8.450/8.500

Virgen 8.700/8.800 8.600/8.700

Virgen extra 9.000/9.300 8.900/9.250
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EUROS/T.
SEMANA 

22/28 enero ‘24
(Cierre día 18 enero ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.000/1.010 1.000/1.010

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 950 950
Refinado 1.000 1.000

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 1.000/1.010 1.000/1.010

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º 2.700/2.800 2.700/2.900

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.950 3.950

Oleínas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.

Oleínas de orujo Sin oper. Sin oper.

Ácidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

EUROS/T.
SEMANA 

22/28 enero ‘24
(Cierre día 18 enero ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023

2023

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

2ª semana de
enero

3ª semana de
enero2ª semana de

enero
3ª semana de

enero
1ª semana de

enero
4ª semana de

enero
1ª semana de

enero
4ª semana de

enero

2024

2024

l

l
l l

8.307

8.642
8.760 8.732 Consulta todos los

precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo
para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

l
l l l

5.018
4.981 5.008 4.957 l l

1.025 1.025 1.005
l

1.005

1.420
1.380

l
l

1.380
1.350

l
l

8.800

8.600

8.400

8.200

8.000

7.800

7.600

7.400

7.200

7.000

6.800

6.600

6.400

6.200

6.000

5.800

5.600

5.400

5.200

5.000

4.800

4.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

l
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SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c

GRASA ANIMAL 3º (origen) 1.005 1.005

GRASA ANIMAL 5º (origen) 1.020 1.020

MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.110 1.110

ACEITE DE COCO (refinado) 1.686 1.686

ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c

ACEITE DE MADERA 4.120 4.120

ACEITE DE RICINO 1.280 1.280

ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c

ACEITE DE PESCADO refinado 6.475 6.475

GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) s/c s/c

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

22/28 enero ‘24
(Cierre día 18 enero ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

€/t.€/t.

B A R C E L O N A
M A D R I D
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JOSÉ MARÍA
PUERTO CASTRO

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO

ESPECIALIZADO EN ACEITES
Pedro Salinas, 7 - 1º B 
41013 Sevilla
jmpuerto@telefonica.net

Tfnos.: 954 532 865
954 536 022 

Fax: 954 532 474
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,50 9,50
ACEITE DE OLIVA refinado 8,70 8,70

ACEITE DE OLIVA lampante 7,60/7,90 7,60/7,90
ACEITE DE ORUJO refinado 4,20 4,20

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,00 1,00
ACEITE DE MAÍZ refinado 1,20 1,20
ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,13

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,28 2,28

ACEITE DE OLIVA virgen extra 10,00 10,00
ACEITE DE OLIVA virgen 8,90 8,90

Euro

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e
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c
e
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e
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y
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a
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50/8,60 8,55/8,65

ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,00/8,50 8,00/8,50

ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c 9,30/9,40
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 9,60 9,10/9,40

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,10/9,30 9,00/9,30

ITALIA

S U R  D E
P U G L I A

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

22/28 enero ‘24
(Cierre día 18 enero ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (18 de enero de 2024)

(Los tipos de mercado)
Peseta.............................166,386

Lira italiana .................1.936,270

Escudo portugués ..........200,482

Dracma griego........ ........340,750

Florín....................................2,204

Dólar....................................1,057

Dólar Canadá ......................1,455

Yen japonés. .....................158,55

Corona sueca....................11,771

Corona checa....................24,693

Libra esterlina .....................0,872

Franco suizo ........................0,947

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

Euro (euribor) ................................... - - - - - 3,73

Dólar ............................................... - 4,57 - 4,97 5,26 5,68

Yen Japonés ..................................... - - - - - -

Libra Esterlina ................................... - 4,03 - 4,32 4,71 -

Franco Suizo ..................................... - - - - - -

Dólar Canadiense .............................. - - - - - - 

Mercado internacional

€/t.€/t.
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La superficie de olivar registró un li-

gero incremento en España del 0,71% en

2023 hasta situarse en 2.788.084 hectá-

reas, según los resultados provisionales

de la Encuesta sobre Superficies y Ren-

dimientos de Cultivo (ESYRCE) publica-

da por el Ministerio de Agricultura, Pes-

ca y Alimentación (MAPA).

Así, según estos datos, de la superfi-

cie total del olivar registrada (1.913.531

ha. son de secano y 874.553 de rega-

dío), 2.465.856 hectáreas corresponden

a olivar de almazara (1.691.885 ha. de se-

cano y 773.971 ha. de regadío); 85.954

ha. a olivar de mesa (51.401 ha. de seca-

no y 34.553 ha. de regadío); y 236.274

ha. (170.245 ha. de secano y 66.028 ha.

de regadío) a olivar de doble aptitud.

La distribución de olivar por Comuni-

dades Autónomas se concentra sobre

todo en el Este, Sur y Suroeste peninsu-

lar. Resalta por su importancia Andalu-

cía, con 1.679.412 hectáreas (1.032.382

ha. de secano y 647.030 ha. de rega-

dío), seguida de Castilla-La Mancha, con

451.994 hectáreas (376.058 ha. de seca-

no y 75.937 ha. de regadío), Extremadu-

ra, con 296.190 ha. (224.619 ha. de seca-

no y 71.570 ha. de regadío), y Cataluña,

con 114.101 hectáreas (88.959 ha. de se-

cano y 25.141 ha. de regadío).

La Encuesta sobre Superficies y Ren-

dimientos de Cultivos se realiza con

periodicidad anual desde el año 1990

en colaboración con los Servicios Es-

tadísticos de las Comunidades Autó-

nomas. Se basa en una investigación

en campo, en la que se toma infor-

mación directamente a pie de parce-

la en una muestra georeferenciada

del territorio nacional, realizada en

los meses de mayo a agosto.

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 525

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 400

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... 1.380

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 310

Trigo panificable 360

Trigo forrajero (puerto destino) 340

Cebada cervecera 270

Cebada dos carreras 270

Colza (puerto destino) 752

Guisantes 280

Centeno 220

Harina de girasol (pellets) 300

Harina de girasol (alto proteico) 340  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.228,75 centavos de dólar por bushel; la
última semana cerró a 1.228,75.

u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 361,30 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 361,30.

u Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 48,18 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 48,18.

u Precios: Futuros marzo.

Maíz: Terminó la semana a 459,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 459,00.

u Precios: Futuros marzo.

Superficie de olivar

La superficie de olivar en España
crece un 0,71% en 2023
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También ha contado con la colaboración

por parte del CIBER de Ana González-Pinto,

jefa de grupo y directora científica del área

de Salud Mental (CIBERSAM), perteneciente

a la Asociación Instituto de Investigación Sa-

nitaria (IIS) Bioaraba y jefa de Servicio del

Hospital Universitario de Álava.

La depresión es un reto creciente para la sa-

lud pública mundial porque se trata de un

trastorno mental común en todo el mundo

que puede aparecer hasta en edades tempra-

nas (incluso en niños de tres años) y, además,

es una de las principales causas mundiales de

deterioro de la calidad de vida. Según ha infor-

mado el CIBERobn, hasta ahora, ningún estu-

dio previo había evaluado el efecto de una in-

tervención personalizada con Dieta Medite-

rránea añadida a la atención habitual sobre la

reducción de los síntomas de pacientes recu-

perados de una depresión. A su juicio, los re-

sultados del estudio arrojan esperanza en

nuestro país donde las cifras de personas que

sufren depresión asciende a 6 millones de

personas, afectando a un 8,9% de los hom-

bres y a un 16,5% de las mujeres y, al contrario

de otras enfermedades, su incidencia está au-

mentando en las últimas décadas.

Por su parte, la Dieta Mediterránea se con-

sidera actualmente uno de los modelos die-

téticos más saludables del mundo. Este pa-

trón dietético es un factor de estilo de vida

modificable que podría influir en la aparición,

el desarrollo y el pronóstico de la depresión.

De hecho, varios estudios observacionales

han descrito una relación entre una alta ad-

herencia a la Dieta Mediterránea y un menor

riesgo de depresión.

Los resultados del presente estudio, que

ha contado con la financiación del FIS (Fon-

do de Investigación en Salud), revelan de

manera concluyente que la adopción de este

patrón alimenticio que incluye la Dieta Medi-

terránea enriquecida con AOVE puede con-

ducir a una notable reducción en la manifes-

tación de síntomas depresivos, brindando

así nuevas perspectivas sobre la influencia

de la alimentación en la salud mental. Este

hallazgo, según CIBERobn, no sólo resalta la

importancia de la nutrición en la salud emo-

cional, sino que también sugiere la viabilidad

de estrategias basadas en la dieta para com-

plementar enfoques más tradicionales en el

tratamiento de la depresión.

Metodología del
estudio PREDIDEP
El objetivo principal de este

estudio fue evaluar el efec-

to de una intervención de

dos años con Dieta Medite-

rránea enriquecida con

aceite de oliva virgen extra,

además de la atención ha-

bitual, sobre la reducción

del riesgo de recurrencia y

la mejora de los síntomas

depresivos en pacientes que habían sufrido

depresión en anteriores ocasiones.

El personal investigador trabajó con 52

hombres y 144 mujeres de entre 18 y 86

años que habían sufrido al menos un episo-

dio de depresión en los últimos cinco años y

que se encontraban en una fase de remisión

clínica total o parcial en los últimos seis me-

ses. Los participantes en el estudio fueron

asignados aleatoriamente a uno de los dos

grupos (Dieta Mediterránea o control) una

vez que los especialistas incluyeron sus da-

tos en un sistema centralizado de gestión

de datos. Se tuvieron en cuenta varios fac-

tores de estratificación para la asignación

aleatoria: sexo, grupo de edad (<65 años o

≥65 años) y centro de reclutamiento. Al ini-

cio del estudio, el equipo de psiquiatras y

psicología no conocían la asignación de los

participantes, siguiendo las directrices CON-

SORT para ensayos aleatorizados con el fin

de evitar sesgos de selección.

La investigadora Sánchez-Villegas ha des-

tacado que “es la primera vez que se realiza

una evaluación a largo plazo de una inter-

vención dietética, incluyendo seguimiento y

periodo de intervención de dos años, en es-

te tipo de pacientes. En este sentido, obser-

vamos que la efectividad de la intervención

con dieta mediterránea sobre los síntomas

de la depresión se mantuvo en el tiempo”.

Por su parte, Ana González-Pinto ha incidi-

do en que “las intervenciones nutricionales

de la dieta mediterránea, que son interven-

ciones seguras y económicas, parecen ser

una gran herramienta para la prevención de

la depresión secundaria si sus propiedades

preventivas se confirman en futuros ensayos

clínicos en el trastorno depresivo mayor”.

La Dieta Mediterránea enriquecida con AOVE
podría mejorar los síntomas depresivos

Una nueva investigación colaborativa del CIBER pone de manifiesto los beneficios que una intervención con Dieta Me-
diterránea enriquecida con aceite de oliva virgen extra podría tener en pacientes con episodios depresivos. El estudio
publicado en la revista Nutritional Neuroscience ha sido coordinado por Almudena Sánchez-Villegas, investigadora del
área de Fisiopatología de la Obesidad y Nutrición (CIBERobn), del Instituto de Investigación Sanitaria de Navarra y la
Universidad Pública de Navarra y tiene como primera firmante a Beatriz M Cabrera-Suarez, del Hospital Universitario
de Gran Canaria Dr. Negrín.
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La delegada territorial de Agricultura, Pes-

ca, Agua y Desarrollo Rural, Soledad Aranda,

ha destacado el impulso que la Estrategia

Andaluza del Olivar conferirá, entre otras

materias, a la tecnificación del sector. Así lo

ha detallado en su visita a las instalaciones

de la Fundación Jaén Agritech Ventures, si-

tuada en Villacarrillo, acompañada por el al-

calde del municipio, Francisco Miralles, y el

CEO de la fundación, Agustín Andreu.

La I Estrategia Andaluza del Olivar, puesta

en marcha por la Consejería de Agricultura,

Pesca, Agua y Desarrollo Rural, busca esta-

blecer “las bases de crecimiento del sector

olivarero en Andalucía y en Jaén para los

próximos años”, tal y como ha señalado la

delegada.

En este sentido, Soledad Aranda ha inci-

dido en el impulso a la “competitividad del

sector, su tecnificación y digitalización a

través de la estrategia, con lo que proyec-

tos como los que se van a impulsar desde

Jaén Agritech Ventures, liderada por el

Ayuntamiento de Villacarrillo, coinciden

plenamente con las líneas estratégicas de

la Consejería”.

Durante esta visita, en la que también ha

estado acompañada por representantes de

la Cátedra de Informática y Geomática de la

Universidad de Jaén, la delegada territorial

ha ahondado en algunas de las medidas

que incluirá la Estrategia Andaluza del Oli-

var. Al respecto, ha precisado que “en ma-

teria de digitalización, nos marcamos como

objetivo avanzar en transformación digital

a lo largo de la cadena de valor de los pro-

ductos del olivar”, ha explicado. Igualmen-

te, Aranda ha señalado que el documento

que engloba los objetivos de impulso al oli-

var también apuesta por la “consolidación

de un sistema andaluz de ciencia-tecnolo-

gía-empresa sólido en torno al olivar que

provea de I+D+i al sector”.

Por otro lado, la delegada territorial ha re-

señado la apuesta por la formación desde la

Estrategia Andaluza del Olivar, en la que se

ahonda en la necesidad de consolidar la for-

mación y el asesoramiento para los agentes

de la cadena, así como la transferencia de

conocimientos”.

Soledad Aranda ha podido conocer dife-

rentes líneas de trabajo de la Fundación Jaén

Agritech Ventures de Villacarrillo, que arran-

cará su actividad en los próximos meses con

un centro de formación profesional de em-

pleo agrario con el que formarán a agriculto-

res en competencias digitales y manejo de

drones agrícolas. La Fundación, además, in-

cluye una incubadora aceleradora de start-

ups agritech ya operativa que cuenta con el

apoyo financiero de la Caja Rural de Jaén.

Las instalaciones de esta fundación, situa-

das en un espacio de 3.000 metros cuadra-

dos cedido por el Ayuntamiento del munici-

pio, cuenta con aulas de formación, espacios

coworking y coliving. Además, proyectan la

construcción, en un solar anexo, del mayor

centro de pilotaje de drones agrícolas in-do-

or de España.

En esta visita, Soledad Aranda también

ha conocido otros proyectos de la funda-

ción, como la certificación y monetización

de créditos de carbono por los agriculto-

res, la producción de energía solar en agri-

voltáica del olivar, el proyecto de econo-

mía circular de cinética de compostaje de

alperujo y el proyecto de pastores digita-

les contra el fuego.

A su vez, ha abordado junto al equipo de

investigación los proyectos I+D+I en mar-

cha a nivel nacional y autonómico, como el

PERTE del Regadío, en colaboración con la

ingeniería Agro-Oleum, de Úbeda, y el nue-

vo proyecto de innovación contra la sequía

que preparan, además del proyecto euro-

peo LIVINGSOILL, sobre agricultura rege-

nerativa, que será liderado en España por

la Universidad de Jaén y en el que partici-

parán otros países como Francia, Italia,

Portugal y Polonia.

La Estrategia Andaluza del Olivar
impulsará la tecnificación del sector

Crean en
Andalucía un
grupo de trabajo
para coordinar
la solicitud única
en las ayudas
para la PAC 2024

La Consejería de Agricultura, Pesca, Agua

y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía

ha puesto en marcha, junto a las organiza-

ciones agrarias andaluzas, un grupo de tra-

bajo centrado en la coordinación de la ges-

tión de la solicitud única para las ayudas de

la Política Agraria común (PAC). La directora

general de Ayudas Directas y Mercados, Ra-

quel Espín, ha presidido una reunión de tra-

bajo en la que se han sentado las bases para

esta mesa de trabajo con la que se preten-

den agilizar los procedimientos de solicitu-

des, que podrán hacerse efectivas a partir

del próximo 1 de febrero.

En el transcurso del encuentro se han abor-

dado temas de interés como los procesos de

notificación de ayudas, incidencias en la ges-

tión de ayudas para el cultivo del algodón o el

refuerzo documental en los expedientes con

inspecciones de campo (RQNM).

Para Raquel Espín, la estrecha sintonía y vo-

luntad de colaboración mostrada en este gru-

po de trabajo es una clave de éxito para la

consecución del objetivo principal, “que los

agricultores y ganaderos de Andalucía pue-

dan acceder a las ayudas establecidas por la

PAC, de manera que nuestro sector primario

mantenga y pueda mejorar su aportación a la

alimentación de más de 500 millones de ciu-

dadanos en la Unión Europea”.

La reunión ha contado también con la parti-

cipación de Lorena Figueroba y Cristóbal Prie-

to, por parte de COAG-Andalucía; Rosario Val-

verde, de Cooperativas Agro-alimentarias de

Andalucía; Miguel Ángel Bolance, de UPA-An-

dalucía; así como Félix García de Leyaristy y

Antonio Caro, por parte de la organización

agraria Asaja.
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El Gobierno anuncia una nueva convocatoria
del PERTE Agroalimentario

Así lo avanzó el ministro tras mantener

una reunión con representantes de la Fede-

ración Española de Industrias de Alimenta-

ción y Bebidas (FIAB) en la sede del MAPA

en Madrid.

Planas explicó que la voluntad del Gobier-

no es que “no se pierda ni un solo euro” en

la ejecución de los fondos Next Generation

de la Unión Europea, por lo que se pretende

que esta segunda convocatoria pueda llegar

a un mayor número de empresas que em-

prendan proyectos de digitalización y soste-

nibilidad, que son los dos ejes del PERTE

Agroalimentario que gestiona el Ministerio

de Industria y Turismo, con la colaboración

del de Agricultura, Pesca y Alimentación.

La primera convocatoria de este plan se re-

solvió el pasado 19 de diciembre con la adjudi-

cación de 183,6 millones de euros para financiar

292 proyectos presentados por 233 empresas.

Por su parte, el presidente de FIAB, Igna-

cio Silva, aseguró que “reciben con alegría”

la segunda edición del PERTE Agroalimenta-

rio, si bien apostó por conseguir que se pue-

da facilitar la aplicación del mismo a todas las

empresas –refiriéndose a la complejidad ad-

ministrativa-, con el objetivo de que tenga un

mayor éxito.

Evolución de los precios
Uno de los asuntos que centró la reunión fue

la evolución de los precios de los alimentos.

El ministro se congratuló por la tendencia fa-

vorable de los últimos meses, que ofrecen

una senda de disminución constante hasta

situar la inflación en el último mes en un 7,3%,

algo más de la mitad que hace un año

(15,4%). No obstante, señaló que desde el Mi-

nisterio se sigue con preocupación la evolu-

ción de la situación en el Mar Rojo por las

consecuencias que puede tener en las cade-

nas de suministro. “Se trata de un factor de

riesgo que seguimos de cerca”, añadió.

Al respecto, Silva también mostró su preo-

cupación por esta situación, ya que es un ca-

nal de entrada y salida muy importante para

las empresas.

Respecto al mercado del aceite de oliva,

Planas consideró que la reducción del IVA de

los aceites de oliva “tendrá aun efecto positi-

vo” en cuanto entre en vigor, si bien precisó

que es “complicado” cuantificarlo.

Sobre la campaña de aceite de oliva, el

titular de Agricultura indicó que tras el pri-

mer aforo del MAPA, que fue de 756.000

toneladas, la producción podría acercarse

a las 800.000 t., aunque reconoció que “es

pronto para decirlo y ver cuál es la evolu-

ción de los precios en las próximas sema-

nas y meses”.

Por su parte, el presidente de FIAB aplau-

dió la decisión del Gobierno de prolongar el

IVA reducido, así como de rebajar al 0% el de

los aceites de oliva, lo que “va a ayudar a

controlar el impacto entre los consumidores

que están teniendo los precios”.

Silva explicó que se ha retrasado la pro-

ducción, “porque cuando arrancó la campa-

ña el sector se percató de que el rendimien-

to estaba siendo menor del esperado”, y

consideró que la lluvia de estos últimos días

ha ayudado a que la producción pueda ron-

dar las 800.000 t.

“Estamos en un entorno de subida de pre-

cios y es buena noticia que la producción de

Túnez vaya a subir un 16% este año, esto ayu-

da”, afirmó, al tiempo que añadió que “es-

peramos que la subida de precios se relaje

en los próximos meses, pero nos espera un

primer trimestre en el que los precios van a

subir y espero estabilidad para el segundo

semestre del año y, si nos acompaña la llu-

via, cierta bajada a partir de junio”.

Estrategia Nacional Alimentaria
Por otro lado, Luis Planas aseguró que la ela-

boración de la Estrategia Nacional Alimentaria

va a ser una de las prioridades del Gobierno

en la nueva legislatura y que, dada su impor-

tancia, espera contar con la aportación y parti-

cipación de todos los agentes implicados en el

sector. A su juicio, “es muy importante cono-

cer los puntos de vista de la industria agroali-

mentaria para articular esta estrategia”.

La Estrategia Nacional de Alimentación

es un compromiso adquirido por el presi-

dente del Gobierno, Pedro Sánchez, en su

discurso de investidura, que tiene como ob-

jetivo impulsar una producción agroalimen-

taria más sostenible.

Según cifras del MAPA, España es una po-

tencia agroalimentaria, cuarto exportador eu-

ropeo y séptimo a nivel mundial, que tiene

que adaptarse a las nuevas circunstancias cli-

máticas y geopolíticas que marcan la competi-

tividad del sector. Los últimos datos disponi-

bles -período entre noviembre de 2022 y octu-

bre de 2023- muestran la pujanza del comer-

cio agroalimentario y pesquero en los merca-

dos internacionales, con unas exportaciones

que se sitúan ya en 70.009 millones de euros,

un 4,3% más que en el periodo anterior. 

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación, Luis Planas, anunció el 17 de enero que el Gobierno realizará próxima-
mente una segunda convocatoria del Proyecto Estratégico para la Recuperación y Transformación Económica (PERTE)
Agroalimentario para apoyar proyectos que contribuyan al fortalecimiento de la industria de este sector, en la que se
utilizará el remanente de fondos disponibles.
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A C T U A L I D A D  -  D i g i t a l i z a c i ó n

El MAPA financia con 2,5 millones de euros
la incorporación de Inteligencia Artificial y robótica

en el sector agroalimentario

Inteligencia Artificial para la toma de decisiones a la
hora de predecir el momento óptimo de recolección

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-

mentación (MAPA) ha publicado en el Bole-

tín Oficial del Estado (BOE) el convenio suscri-

to con la Universidad de Córdoba (UCO) que

permitirá la aportación de 2,5 millones de eu-

ros de financiación nacional al proyecto euro-

peo de infraestructuras de pruebas y ensayo

TEF (Testing and Experimenting Facilities) pa-

ra la incorporación de Inteligencia Artificial y

tecnologías robóticas en el sector agroali-

mentario y forestal.

Esta iniciativa comenzó en 2022, cuando la

Comisión Europea lanzó una convocatoria

para apoyar una única red paneuropea de es-

pacios controlados de pruebas de Inteligen-

cia Artificial para el sector agroalimentario o

Agrifood TEF.

El proyecto resultante ya se ha puesto en

marcha y tiene previsto movilizar una inversión

de 60 millones de euros en los próximos cuatro

años, repartidos en nodos principales y nodos

satélites, desplegados en nueve Estados miem-

bros (Alemania, Austria, Bélgica, España, Fran-

cia, Holanda, Italia, Polonia y Suecia), con un to-

tal de 30 entidades participantes.

Dentro de esta red, el Nodo Satélite Agri-

FoodTEF España red podrá gestionar, en los

próximos años, 5 millones de euros -2,5 millo-

nes procedentes de la Comisión Europea y

otros 2,5 aportados por el MAPA-. En concre-

to, el nodo ofertará servicios tecnológicos a

empresas, en especial a pymes que diseñen

productos o servicios digitales orientados al

sector agroalimentario que se encuentren en

estado avanzado de desarrollo o cercano al

mercado. Estas empresas podrán beneficiar-

se del nodo satélite español para probar, vali-

dar o certificar sus productos y servicios an-

tes de su lanzamiento al mercado, tanto en

instalaciones físicas como plataformas para

pruebas virtuales.

Habrá tres áreas geográficas que concen-

trarán la mayor parte de las infraestructuras

físicas ofertadas por el nodo satélite español

y que atenderán distintos subsectores. Se

trata de Córdoba donde, a través de las insta-

laciones y recursos de la Universidad de Cór-

doba, ofrecerá una oferta de servicios orien-

tada a cultivos herbáceos, horticultura y fru-

tales, ganadería extensiva e industria alimen-

taria. Dará apoyo a esta sede la empresa es-

pañola Hispatec.

En A Coruña, por medio de las instalacio-

nes del CIAM (Centro de Investigaciones

Agrarias en Mabegondo, perteneciente a

AGACAL) y el equipamiento de Gradiant, su

oferta de servicios estará más orientada a la

producción de forrajes y la producción láctea.

En esta iniciativa colaborará el centro gallego

de innovación digital DIH Datalife.

Finalmente, a través de las instalaciones y

recursos de la Universidad de Lleida, Agrotec-

nio, el Centro de Estudios Porcinos y los del

Parque Agrobiotech de Lleida, se orientará

principalmente al sector porcino, la fruticultu-

ra y los espacios de datos agroalimentarios.

Con el objetivo de conseguir un aceite

de oliva virgen extra de mayor calidad, la

cooperativa Virgen de la Estrella ha pro-

puesto un proyecto de investigación junto

a la empresa tecnológica Mejora e Innova-

ción de Empresas que cuenta con la cola-

boración del Centro de Investigaciones

Científicas y Tecnológicas de Extremadura

e Innsamble, S.L.

La búsqueda de la excelencia en la produc-

ción de aceite de oliva virgen extra ha marca-

do desde sus inicios el rumbo de esta coope-

rativa localizada en Los Santos de Maimona

(Badajoz). Así, este proyecto de investiga-

ción persigue estudiar el proceso de madu-

ración de las aceitunas de las distintas varie-

dades implantadas en la zona de producción

acogida a la Sociedad Cooperativa Virgen de

la Estrella, desde Talavera la Real hasta Fuen-

tes de Cantos, Bienvenida y Usagre, según

ha informado Cooperativas Agro-alimenta-

rias de Extremadura.

Con ello, se quiere estudiar el momen-

to óptimo de recolección, teniendo en

cuenta el comportamiento en la extrac-

ción del aceite, los parámetros físico-quí-

micos y organolépticos, los compuestos

fenólicos y la estabilidad oxidativa. El ob-

jetivo final es encontrar el equilibrio en-

tre el rendimiento y la calidad de los vír-

genes extra, valorando su contenido de

compuestos fenólicos.

Asimismo, el proyecto plantea desarrollar

una aplicación colaborativa multiplataforma

que, por un lado, incorpore Inteligencia Arti-

ficial facilitando la toma de decisiones a la

hora de predecir el momento óptimo; así co-

mo digitalizar la operativa de los trabajos, in-

tercambiando información entre la coopera-

tiva y los agricultores que la integran, y per-

mitiendo certificar el sistema de trazabilidad

para garantizar la cadena agricultor-coopera-

tiva-consumidor.

Según explica el director de la Sociedad

Cooperativa Virgen de la Estrella, Fabián Gor-

dillo, “se trata de un proyecto ambicioso con

un horizonte temporal de dos años, pero

que se irá perfeccionando a lo largo del tiem-

po, permitiendo generar una herramienta

que aproveche los avances tecnológicos que

tanto nos están sorprendiendo”.
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A C T U A L I D A D  -  P A C

El Gobierno y las CCAA hacen balance del primer año
de aplicación del Plan Estratégico de la PAC

El órgano de coordinación tiene como prin-

cipal misión asegurar la coherencia entre las

actuaciones de los diferentes niveles adminis-

trativos y garantizar la adecuada coordinación

entre el Ministerio y las Comunidades Autóno-

mas, así como facilitar el seguimiento, análisis

y debate de todos los aspectos relacionados

con la aplicación del Plan Estratégico.

En la reunión, presidida por el secretario ge-

neral de Recursos Agrarios y Seguridad Ali-

mentaria, Fernando Miranda, se anaizó el de-

safío de poner en marcha la reforma de la

PAC en un año marcado por circunstancias

externas adversas como la invasión rusa de

Ucrania y la sequía. El análisis se centró en va-

lorar si se avanza adecuadamente en la conse-

cución de los objetivos establecidos en el Plan

Estratégico en las tres vertientes de la sosteni-

bilidad, económica, social y medioambiental.

En relación con la sostenibilidad económica,

los primeros datos disponibles refuerzan el pa-

pel crucial que tienen las ayudas a la renta en la

estabilidad de los ingresos de las explotacio-

nes agrarias, y reafirman la decisión de haber

asignado el 61% del presupuesto de las ayudas

directas a estas intervenciones. Los datos

muestran igualmente la importancia del pago

redistributivo para apoyar a las pequeñas y

medianas explotaciones, según el MAPA.

En cuanto a la sostenibilidad social, los da-

tos de solicitud del pago complementario a jó-

venes agricultores y agriculturas de la campa-

ña 2023 son similares a los de la campaña

2022, a pesar del significativo incremento de

las ayudas, lo que indica, según precisó el Mi-

nisterio, la necesidad de mantener los esfuer-

zos para alcanzar el objetivo marcado de rele-

vo generacional e incorporación de mujeres,

tanto en el primer como en el segundo pilar.

Por su parte, los datos de solicitudes de las

ayudas asociadas, que con carácter general

han estado por debajo de las cantidades pla-

nificadas, principalmente por los efectos de

la sequía y el incremento de costes, confir-

man, a su juicio, el papel clave de estos apo-

yos para la viabilidad y sostenibilidad de los

sectores elegidos.

En el análisis realizado se constata que la

combinación de la condicionalidad reforzada,

los eco-regímenes y los compromisos agro-

ambientales de desarrollo rural, han supues-

to un avance significativo en la ambición me-

dioambiental de la nueva PAC.

Así, a través de los eco-regímenes, se han

realizado prácticas beneficiosas para el me-

dio ambiente en más de 19 millones de hectá-

reas -el 87% de la superficie solicitada en la

campaña de la PAC-, por parte de tres de ca-

da cuatro agricultores que han solicitado ayu-

das. Estos datos muestran, según se analizó,

el adecuado diseño de los eco-regímenes con

carácter general, ya que han supuesto un im-

portante incremento de las superficies con

cubiertas en cultivos leñosos, con 2,4 millo-

nes de hectáreas, frente a 1,3 millones de hec-

táreas antes de la entrada en vigor de la nue-

va PAC. Además, la superficie cultivada en

siembra directa ha pasado de 850.000 hectá-

reas a 1,3 millones, mientras que en la que se

aplican prácticas para la mejora de la sosteni-

bilidad de los pastos ha alcanzado 6,7 millo-

nes de hectáreas, frente a los 4,8 millones de

hectáreas que percibían el pago verde.

Destacan también la solicitudes de produc-

ción ecológica para 2 millones de hectáreas,

muy por encima de la cifra planificada de 1,1

millones de hectáreas.

Estos datos confirman, según resaltó el se-

cretario general de Recursos Agrarios y Seguri-

dad Alimentaria, que se sigue el camino ade-

cuado para conseguir los objetivos estableci-

dos en el Plan Estratégico, aunque hay algunos

ámbitos en los que es necesario un análisis

más profundo y realizar determinados ajustes.

Ajustes en 2024
En la reunión se abordó también el alcance de

los ajustes a realizar en el marco de gobernanza

y el cronograma de este año 2024. El próximo 1

de marzo comenzará el diálogo informal con la

Comisión Europea sobre las modificaciones del

Plan Estratégico que deben entrar en vigor el 1

de enero de 2025. Está previsto que la propues-

ta se remita formalmente al Ejecutivo comunita-

rio en verano, previo dictamen preceptivo del

comité de seguimiento del Plan Estratégico y

tras ser elevada a Conferencia Sectorial.

Las modificaciones en estos momentos se

centrarán en ajustes técnicos, teniendo en

cuenta que solo se disponen de datos de un

año de aplicación y que las propuestas que

reduzcan la ambición ambiental del plan o

modifiquen sustancialmente la estrategia de

intervención serán difícilmente asumibles por

la Comisión y retrasarán o impedirán la adop-

ción de cualquier otra modificación de primer

o segundo pilar.

En la reunión también se analizaron dos

cuestiones novedosas para el seguimiento

de la PAC. La primera, la información que de-

be presentarse a la Comisión Europea a más

tardar el 15 de febrero de 2024 en relación al

primer informe anual de rendimiento, relati-

vo al ejercicio financiero 2023. La segunda, el

estado del plan de evaluación.

Fernando Miranda informó de que en la se-

gunda quincena de febrero se convocará una

reunión del comité de seguimiento del Plan

Estratégico en la que se dictaminará el citado

informe anual de rendimiento y se debatirán

algunos de los aspectos tratados con todos

los agentes implicados en la aplicación de la

PAC (representantes de las administraciones

central y autonómica, organizaciones profe-

sionales del sector agrario, mujeres rurales,

organizaciones ecologistas, consumidores y

redes rurales, entre otros actores).

El órgano de coordinación del Plan Estratégico de la Política Agraria Común (PAC), del que forman parte el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentación (MAPA) y las Comunidades Autónomas, hizo recientemente balance de su primer año de aplica-
ción durante una reunión en la que también se trató el cronograma de las modificaciones a introducir a lo largo de 2024.
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Los combustibles renovables son una de

las principales palancas de la estrategia de

Repsol para acelerar la reducción de emisio-

nes del transporte y conseguir el objetivo de

convertirse en una compañía cero emisiones

netas en 2050. La principal ventaja de su uso

es que pueden utilizarse en todos los vehícu-

los sin necesidad de realizar modificaciones

en los motores ni en las infraestructuras de

distribución y de repostaje ya existentes, se-

gún ha precisado la empresa.

En la actualidad, Repsol suministra com-

bustible 100% renovable en más de 60 esta-

ciones de servicio en las principales ciudades

y corredores de transporte de la Península

Ibérica. Con 46 estaciones en España y 15 en

Portugal, la compañía multienergética supe-

ra el objetivo que se fijó el pasado mes de

mayo cuando puso en marcha las tres prime-

ras estaciones en Madrid, Barcelona y Lis-

boa, convirtiéndose así en el primer grupo

español en ofrecer combustible 100% reno-

vable a sus clientes.

Además, Repsol pone en marcha un nuevo

proyecto piloto en tres estaciones de servicio

con gasolina 100% renovable, con el que pre-

tende ampliar su gama de productos renova-

bles. Actualmente, las estaciones de Repsol

que cuentan con este nuevo combustible re-

novable están en la ciudad de Madrid (Hipó-

dromo, Arturo Soria y Herrera Oria) y son las

primeras de España que ya cuentan con ga-

solina y diésel 100% renovable.

La producción de la gasolina 100% renova-

ble es un reto porque todavía los procesos in-

dustriales se encuentran en desarrollo. El

equipo de investigadores del Repsol Techno-

logy Lab lleva más de 20 años diseñando la ga-

solina de competición para MotoGP y ha de-

sarrollado este nuevo combustible trasladan-

do el conocimiento de la alta competición a la

formulación del producto comercial. Este

nuevo combustible se produce a partir de re-

siduos procedentes de la biomasa, industria

agroalimentaria y aceites de cocina usados.

Los combustibles renovables de Repsol se

suman a la amplia oferta de movilidad (movi-

lidad eléctrica, AutoGas, GNC/GNL y carbu-

rantes Neotech) que la compañía ofrece en

las cerca de 4.000 estaciones de servicio que

tiene distribuidas por la Península Ibérica.

Para Valero Marín, director general de

Cliente de Repsol, “este nuevo objetivo de

más de 600 estaciones de servicio con com-

bustibles renovables demuestra el compro-

miso de Repsol por aumentar el abanico de

tecnologías sostenibles para la movilidad, lo

que ayuda a los usuarios a elegir la que me-

jor se adapte a sus necesidades”.

Combustibles renovables
Para descarbonizar la movilidad, Repsol

apuesta por un modelo energético que com-

bina la electrificación, los combustibles reno-

vables y el hidrógeno. Todas las soluciones

energéticas deben tomarse en cuenta para

garantizar el suministro y reducir las emisio-

nes de la forma más rápida y eficiente posible.

Repsol fabrica y comercializa biocombusti-

bles desde hace más de dos décadas, y des-

de 2019, incorpora residuos orgánicos en su

fabricación. Los combustibles renovables ya

están presentes en todas las estaciones de

servicio en España en un contenido de más

de 10% de los combustibles que se venden,

conforme a la legislación vigente.

En las próximas semanas, Repsol ha avan-

zado que pondrá en marcha en Cartagena

(Región de Murcia) la primera planta de la

Península Ibérica dedicada exclusivamente a

la producción de biocombustibles avanza-

dos a partir de residuos. Fabricará anualmen-

te 250.000 toneladas con las que se evitarán

la emisión de 900.000 t. de CO2 al año. Asi-

mismo, Repsol pondrá en marcha en 2025

en Puertollano la segunda instalación dedi-

cada exclusivamente a producir biocombus-

tibles a partir de residuos que producirá

240.000 t. de combustibles renovables.

En 2030, Repsol tendrá una capacidad de

producción de más de dos millones de tone-

ladas de combustibles renovables, lo que le

posicionará como una empresa líder en la

producción de estos combustibles en Espa-

ña y en Europa.

Economía circular
Uno de los residuos orgánicos que Repsol

utiliza como materia prima para producir

combustibles renovables es el aceite usa-

do de cocina. En este sentido, Repsol ha

puesto en marcha en los últimos meses

una iniciativa de recogida de aceite de coci-

na usado en sus estaciones de servicio de

la Comunidad de Madrid y Galicia, y que se

irá extendiendo de manera progresiva al

resto de comunidades autónomas. Gracias

a esta iniciativa, Repsol facilita la gestión

sostenible de este residuo y promueve la

economía circular. Con un litro de aceite de

cocina usado se fabrican 0,9 litros de com-

bustible renovable.

Los clientes pueden llevar el aceite de coci-

na usado a cualquiera de los más de 300

puntos de recogida disponibles en las esta-

ciones de servicio de Repsol en Madrid y Ga-

licia. Además, los usuarios de la aplicación

Waylet podrán beneficiarse de un descuento

de 30 céntimos por litro de aceite de cocina

usado entregado en los puntos disponibles,

para un próximo repostaje o para adquirir

otros productos en las más de 3.300 estacio-

nes de servicio de la compañía en España.
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Repsol acelera su apuesta por los
combustibles renovables a partir de aceites

de cocina usados y residuos agrícolas
Repsol superará las 600 estaciones de servicio con combustible 100% renovable a finales de 2024. La compañía multie-
nergética ha destacado en un comunicado que acelera así su apuesta por los combustibles renovables, con un ambicio-
so objetivo de expansión en su red de estaciones de servicio en la Península Ibérica.
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A C T U A L I D A D  -  I n v e s t i g a c i ó n  

Algunas piezas de los futuros
vehículos podrían estar fabricadas
a partir de los residuos del olivo

La empresa de automóviles Ford ha explo-

rado recientemente el uso de ramas y hojas

del olivo que se desechan durante la cose-

cha de la aceituna para usarlas en la fabrica-

ción de piezas de vehículos más sostenibles.

Según ha informado la compañía, el ensa-

yo se llevó a cabo en el marco del proyecto

Comp0live, comprometido con buscar mejo-

ras medioambientales en la producción de

aceitunas, con el uso de biocompuestos en

lugar de plásticos y con el apoyo a la econo-

mía circular.

Ford ha considerado que el uso de resi-

duos de olivo para fabricar piezas de vehícu-

los podría reducir la cantidad de plástico em-

pleada para producir dichas piezas y contri-

buir a la limpieza del aire en la zona de cose-

cha, al evitar la quema como método de eli-

minación de desechos.

Los ingenieros han desarrollado prototi-

pos de reposapiés y partes del maletero con

los residuos de olivos. Los testes han demos-

trado que las piezas son robustas y durade-

ras, y Ford está evaluando su uso masivo con

el fin de ayudar a fabricar la próxima oleada

de vehículos eléctricos.

Para los ensayos, los materiales de de-

secho se obtuvieron de olivares de Anda-

lucía. En primer lugar, ingenieros en la se-

de europea de Ford en Colonia (Alema-

nia) utilizaron tecnología de simulación

avanzada para evaluar la aplicabilidad de

los olivos en términos de durabilidad, re-

sistencia y maleabilidad. Posteriormente,

pudieron proceder con la fabricación de

prototipos. El material, compuesto por un

de 40% de fibras y un 60% de plástico de

polipropileno reciclado, fue calentado e

inyectado en moldes para dar forma a la

pieza seleccionada.

Ford, junto a sus socios de todo el mun-

do, está logrando avances cuantitativos

respecto a sus ambiciosos objetivos de

sostenibilidad medioambiental. The Road

to Better es el compromiso de Ford para

construir un futuro del transporte más

sostenible, inclusivo y equitativo, en el que

cada persona sea libre de moverse y per-

seguir sus sueños.

“En Ford siempre buscamos formas de

ser más sostenibles y, a veces, la inspiración

puede surgir de los lugares más insospecha-

dos. Al utilizar los desechos de los olivos, he-

mos podido sustituir, en las piezas interio-

res, una cantidad significativa de materia

prima derivada del petróleo. Las fibras sos-

tenibles crean un aspecto único en la super-

ficie que sería visible para nuestros clien-

tes”, ha explicado Inga Wehmeyer, jefa de

proyecto de Ford.

Según Wehmeyer, “para conseguir la

mezcla perfecta, tuvimos que experimentar

con distintas proporciones de material de

desecho y polipropileno. Fue un trabajo du-

ro, pero al final nos permitió producir un ma-

terial que no compromete la resistencia, la

durabilidad ni la flexibilidad”.

El CES provincial
y la Fundación
Unicaja Jaén
entregan el X
Premio de
Investigación

El Consejo Económico y Social (CES) de la

provincia de Jaén y la Fundación Unicaja Jaén

han entregado su X Premio de Investigación.

En su convocatoria bienal, estos reconoci-

mientos buscan difundir contenidos que afec-

ten directamente a la provincia elaborados

por investigadores a través de trabajos y tesis.

María Esperanza Gómez ha sido la ganado-

ra de la décima edición, con una obra que po-

ne en valor la arquitectura tradicional del Me-

dio y Alto Guadalquivir. Su trabajo ha sido

merecedor del galardón que aporta la Funda-

ción Unicaja Jaén, dotado con 3.000 euros.

El jurado del certamen ha querido otorgar

una Mención Especial al trabajo “Efecto de la

diversificación de cultivos en olivar tradicional

y su influencia en los servicios ecosistémicos li-

gados al cambio climático”, de Jesús Aguilera.

Durante su intervención, Manuel Parras ha

hecho mención a la alta calidad de los doce

trabajos presentados, “que ha motivado que

no solo se conceda el premio sino también

una mención especial”, y recordó que, ade-

más de los 3.000 euros que concede la Funda-

ción Unicaja Jaén a la ganadora, “ambos tra-

bajos serán publicados por el CES para darle la

máxima difusión posible a su contenido”.

Jesús Aguilera, merecedor de la Mención de

Honor por su trabajo “Efecto de la diversifica-

ción de cultivos en olivar tradicional y su influen-

cia en los servicios ecosistémicos ligados al cam-

bio climático”, coincide con la ganadora en que

“este premio contribuye en gran medida a po-

tenciar la excelencia investigadora, dando una

oportunidad a investigadores como yo de visi-

bilizar los datos obtenidos en el ámbito científi-

co, y en mi caso, concretamente en el olivar an-

daluz y jiennense, ya que se trata de uno de los

puntales base de la provincia de Jaén”.
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El Instituto Universitario de Investigación en Olivar
de la UJA celebra sus “I Jornadas de Investigadores”

El Instituto Universitario de Investigación en Olivar y Aceites de Oliva (INUO) de la Universidad de Jaén (UJA) celebró
recientemente las “I Jornadas de Investigadores del INUO” con el objetivo de crear nuevas sinergias o reforzar aquellas
ya establecidas entre las distintas unidades que lo componen.

Las jornadas comenzaron con la interven-

ción del director del INUO, Juan Bautista Ba-

rroso Albarracín, que tras dar la bienvenida a

los integrantes de las ocho unidades con las

que cuenta este instituto que asistieron, ex-

puso su misión y visión estratégica basadas

en la transferencia de conocimiento a la ca-

dena de valor del aceite de oliva.

A continuación, cada unidad hizo una bre-

ve intervención para dar a conocer las líneas

de investigación que están llevando a cabo

en torno al olivar y a los aceites de oliva, pro-

poniendo además ideas para poder colabo-

rar con las unidades del INUO, con el fin de

encontrar sinergias y encauzar proyectos

conjuntos para conseguir financiación, tanto

nacional como europea.

Cambio climático y sostenibilidad
En primer lugar, la Unidad de Bioquímica y Es-

trés Celular, a través de Juan Carlos Begara Mo-

rales, expuso las líneas de investigación que de-

sarrolla basadas, fundamentalmente, en el es-

tudio de la adaptación del olivo al cambio climá-

tico y sus múltiples estreses asociados, desarro-

llando tecnologías para mejorar la respuesta

del olivo a estas condiciones desfavorables.

Posteriormente, el responsable de la Uni-

dad de Ecología, Roberto García Ruiz, indicó

que tienen el objetivo de la sostenibilidad en

el olivar, innovando en prácticas de manejo,

técnica y económicamente viables, así como

el reciclaje y aprovechamiento de los resi-

duos de la aceituna en las almazaras. Ade-

más, mencionó que hay que “adaptarse” a

los requisitos de las convocatorias europeas

para conseguir proyectos innovadores y, en-

tre las distintas unidades, readaptar los crite-

rios y líneas enfocándolos a estas bases.

La Unidad de Genómica y Mejora Genética a

través de su responsable, Francisco Luque Váz-

quez, explicó sus estudios desarrollados sobre

la genética del olivo para poder obtener oliva-

res más eficientes y sostenibles. Afirmó que es-

to se lleva a cabo entre diferentes variedades

de olivo donde se mide el calibre de la aceituna

y las condiciones meteorológicas de cada una,

entre otras técnicas. Además, indicó que “tene-

mos genomas buenos, pero estamos muy cer-

ca de descubrir uno de excelencia”.

Para finalizar el primer bloque de la jornada,

Sebastián Sánchez Villasclaras, responsable de

la Unidad de Ingeniería de Procesos, explicó la

importancia de la bioeconomía circular a través

del aprovechamiento del hueso de la aceituna

y de la poda del olivar para producir biocom-

bustibles. Tanto es así, que una de las integran-

tes de esta unidad María Dolores La Rubia Gar-

cía, intervino indicando que en el marco del

proyecto europeo LIFE Comp0live se han dise-

ñado piezas de vehículos Ford mejoradas con

poda de olivar. Por último, Sánchez Villasclaras

también mencionó el estudio realizado sobre

cómo afecta al olivo el riego con aguas residua-

les de menor calidad, un tema relevante en la

actualidad dada la situación actual de sequía.

Consumo, clasificación y salud
En el segundo bloque de las jornadas, la Unidad

de Marketing y Economía, donde su responsa-

ble y subdirector del INUO, Francisco José To-

rres Ruiz, analizó los estudios llevados a cabo so-

bre el comportamiento del consumidor o los sis-

temas de clasificación de alimentos como enva-

ses, etiquetados, etc., entre otros. En su interven-

ción, indicó que “hay que hacer una divulgación

del aceite de oliva como saludable con informa-

ción simple y sencilla para captar la atención del

consumidor, es decir, emplear mecanismos lo

más sencillos posible y que sean ciertos para que

la población pueda elegir un aceite con criterio”.

En segundo lugar, intervino el responsable

de la Unidad de Química Analítica, Juan Fran-

cisco García Reyes, quien declaró que sus in-

vestigaciones se han centrado en detectar la

presencia de contaminantes orgánicos y

otros compuestos presentes en el aceite de

oliva, por un lado, para obtener un análisis de

la calidad y seguridad alimentaria y, por otro

lado, para cumplir la normativa europea so-

bre residuos contaminantes de los alimentos.

Por su parte, Pablo Cano Marchal, secretario

del INUO y responsable de la Unidad de Ro-

bótica y Automatización, explicó las innova-

ciones que se están llevando a cabo desde la

misma en lo que a la automatización avanza-

da se refiere. Especialmente, se dedican a di-

señar sistemas más avanzados para permitir

controlar de forma fácil el proceso de produc-

ción de los AOVEs. Por ello, se están incorpo-

rando sensores en drones para movilizarlos

por los olivares y así detectar la ausencia de

determinados nutrientes e incluso la presen-

cia de enfermedades que puedan afectarles.

Por último, respecto a la Unidad de Salud y

Epidemiología, el director del INUO describió la

labor que realizan en la misma relativa a la de-

tección de propiedades saludables en el aceite

de oliva. Desde esta perspectiva, analizan las po-

sibles aplicaciones del AOVE en la medicina pre-

ventiva y la salud pública, ya que se ha compro-

bado que muchos de sus componentes tienen

carácter preventivo y mejoran la evolución de

ciertos tipos de cáncer y otras enfermedades.

Las jornadas concluyeron con la celebración

de una mesa redonda moderada por Bienveni-

da Gilbert López, integrante de la Unidad de

Química Analítica y coordinadora de la Comi-

sión de Investigación y Transferencia del INUO.

Todas las unidades mostraron estar dispuestas

al desarrollo de futuras líneas de investigación y

posibles proyectos, tanto como con los diferen-

tes integrantes del INUO y sus unidades, como

con otros investigadores, empresas e institucio-

nes que hagan factible el estudio conjunto de

futuros proyectos.
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El Grupo Operativo BIORUMIOLI “Productos

bioeconómicos derivados de pequeños rumian-

tes a través de la revalorización de subproductos

del aceite de oliva” ha celebrado un nuevo en-

cuentro de coordinación en el municipio grana-

dino de Armilla para conocer el estado de los

ensayos desarrollados en este proyecto y man-

tener una reunión de coordinación.

Los miembros han celebrado un encuentro

de forma presencial junto con otros miembros

que han participado telemáticamente para re-

pasar las actuaciones desplegadas, así como

proyectar nuevas acciones que se celebrarán a

través de las distintas acciones previstas.

Durante el encuentro, se ha celebrado una

visita a las instalaciones de la Estación Experi-

mental del Zaidín (EEZ-CSIC) para conocer la

labor de investigación en esta fase del proyec-

to, donde se aborda la caracterización nutriti-

va de la pulpa de aceituna, la elaboración de

piensos experimentales y prácticos que inclu-

yen dicha pulpa y su valoración nutritiva me-

diante experimentos in vitro y con animales.

El investigador Ignacio Martín ha explicado

que, en los ensayos desarrollados en el Departa-

mento de Nutrición y Producción Animal Soste-

nible (EEZ-CSIC), uno de los retos iniciales al abor-

dar las pruebas in vivo es “la aceptación por par-

te del animal del sabor de la pulpa de aceituna y,

por tanto, la capacidad de ingesta de este sub-

producto, pero hemos comprobado que, con la

formulación de este pienso experimental, los re-

sultados apuntan ser muy exitosos”.

Por su parte, el investigador adscrito al

Campus de Excelencia Internacional Agroali-

mentario ceiA3 del grupo “Water, Environ-

mental and Agricultural Resources Econo-

mics (WEARE) | SEJ-592 | UCO” Julio Berbel

ha afirmado que “si conseguimos que tanto

el ganadero como el consumidor lo valoren

positivamente hemos resuelto parte del pro-

blema y hemos conseguido que un subpro-

ducto de la industria agroalimentaria tenga

una nueva utilidad”. El especialista destaca el

papel de la economía circular en el proyecto

ya que “le damos un nuevo valor”.

Entre los próximos pasos del proyecto fi-

guran la demostración en granja en la cual se

obtendrá la leche necesaria para fabricar los

productos que serán valorados finalmente

en el proyecto.

El GO BIORUMIOLI es un proyecto estraté-

gico e innovador que obtendrá productos

lácteos bioeconómicos y funcionales produci-

dos a partir de pequeños rumiantes alimenta-

dos con un subproducto de la industria del

aceite de oliva, como la pulpa de aceituna.

Este ingrediente será incorporado a su die-

ta mediante una tecnología o combinación

de tecnologías que serán eficientes y econó-

micamente viables para su transformación.

Para garantizar la trazabilidad de los pro-

ductos generados y la información al consu-

midor se hará uso de las TICs mediante el de-

sarrollo de códigos QR.

Esta iniciativa está formada por Dcoop, re-

presentante del consorcio, el Campus de Exce-

lencia Internacional Agroalimentario ceiA3 jun-

to con investigadores de la Universidad de Cór-

doba de los grupos ‘Economía Agraria, del

Agua y de los Recursos Naturales (EAARN) |

SEJ-649 y “Water, Environmental and Agricultu-

ral Resources Economics (WEARE) | SEJ-592” y

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía.

Analizan la formulación de un
pienso experimental que
incluye pulpa de aceituna

Bayer y UPA
colaborarán
para impulsar el
desarrollo del
sector agrario

Bayer Crop Science y la Unión de Peque-

ños Agricultores y Ganaderos (UPA) han

oficializado un acuerdo marco de colabora-

ción con el objetivo de llevar a cabo activi-

dades relacionadas con la investigación

científica, el desarrollo tecnológico y la in-

novación en la agricultura.

Ambas partes coinciden en la necesidad

de trabajar de manera conjunta y hacer

frente a los retos a actuales y futuros del

sector agrario. Este acuerdo, según ha in-

formado UPA, permitirá desarrollar estu-

dios y proyectos en áreas cruciales como

el cambio climático, la disponibilidad de

recursos hídricos, la agricultura regenera-

tiva, el relevo generacional y la digitaliza-

ción del sector.

Para Protasio Rodríguez, director general

de Bayer Crop Science, este acuerdo refleja

“nuestro compromiso con la innovación, la

sostenibilidad y la transformación digital del

campo. Como compañía, trabajamos parar

apoyar a los agricultores en su labor diaria

proporcionándoles soluciones innovadoras,

tanto en semillas como en productos fitosa-

nitarios químicos y biológicos, que les per-

mitan mejorar la productividad de manera

eficiente y responsable con el entorno. Tra-

bajar con UPA nos permitirá fortalecer aún

más nuestras iniciativas para abordar los de-

safíos del sector”.

Además de la cooperación en estudios y

proyectos, ambas partes han acordado au-

nar sinergias en la realización de jornadas,

congresos y reuniones que impulsen el

avance del sector agrícola. El asesoramiento

recíproco, el apoyo mutuo y el intercambio

de información en materia agrícola serán

fundamentales para esta alianza, que se ex-

tenderá hasta 2028.
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Nace el I Festival del Aceite
Córdoba Virgen Extra

La plaza de las Tendillas de la capital cor-

dobesa se convertirá del 2 al 4 de febrero en

epicentro del AOVE de la mano del I Festival

del Aceite Córdoba Virgen Extra puesto en

marcha con la colaboración de la Diputación

de Córdoba, a través del Instituto Provincial

de Desarrollo Económico (Iprodeco), y gra-

cias al trabajo del Consorcio de la Gastrono-

mía Cordobesa, las DOPs Baena, Lucena y

Priego de Córdoba, la Asociación Cordobesa

de Industrias Almazaras (ACORA), la Asocia-

ción Españolas de Municipios del Olivo (AE-

MO) y QvExtra! Internacional.

El presidente de Iprodeco, Félix Romero,

ha señalado que “Córdoba Virgen Extra na-

ce en un contexto donde la producción de

aceite de oliva y de aceituna baja, con un dé-

ficit de recursos hídricos y una subida de los

costes de producción”.

Según Romero, “un contexto que se

complica con una escalada de precios, cu-

yos costes de producción rondan los 6,22

euros el kilo, y que en zonas de montaña

puede superar los 10 euros/kilo. En definiti-

va, una situación en la que los costes suben

y la producción baja, en una campaña en la

que tendremos 140.000 toneladas de aceite

de oliva, lo que supone un 50% menos que

en una campaña normal”.

“Ante este complejo panorama nace el I

Festival del Aceite Córdoba Virgen Extra y

lo hará con la presencia de más de 40 pro-

ductores y almazaras y con un amplio pro-

grama de actividades en las que cobra pro-

tagonismo el AOVE y su proceso producti-

vo”, ha apostillado.

Para el también vicepresidente tercero de

la Diputación de Córdoba y delegado de De-

sarrollo Económico, Promoción y Empleo,

“esta iniciativa nace en una situación compli-

cada para agricultores, almazaras, envasado-

res y consumidores, que reducen en un 40%

su compra, si bien se pone en marcha con la

unión de un sector convencido de que Cór-

doba produce el mejor aceite del mundo”.

Programa del I Festival del Aceite
Córdoba Virgen Extra
El programa de actividades propuesto

para esta primera edición comenzará el 1

de febrero con una conferencia inaugural

en las Caballerizas Reales, en la que esta-

rán también las DOPs Montilla-Moriles y

Los Pedroches.

Del 2 al 4 de febrero, y en las Tendillas co-

mo escenario, se celebrarán hasta cinco ca-

tas de aceites de oliva, organizadas por las

DOPs Baena, Lucena y Priego, así como por

AEMO y QvExtra!.

Se prevé, además, la celebración de un

concurso de escaparates; un concurso titula-

do “Pinta un olivo”, destinado a escolares y

patrocinado por el Corte Inglés; y sesiones

de juego de la “Oca Mediterránea” para ni-

ños y niñas, en las que podrán aprender con-

ceptos clave para una dieta sana.

Asimismo, se celebrará un taller de salmo-

rejo también dirigido a los más pequeños, di-

rigido por Matías Vega; una

extracción real de aceite en

una pequeña almazara en

las Tendillas; y una ruta gas-

tronómica con el AOVE co-

mo punto central.

Finalmente, el programa

contempla una salmoreja-

da para la jornada del sába-

do y un desayuno molinero

para el domingo.

Finaliza la
edición 2023
del programa
“Visitas Solidarias
al Olivo”

La Fundación Juan Ramón Guillén ha conclui-

do la edición 2023 de su programa “Visitas Solida-

rias al Olivo”con la participación de 483 personas

en riesgo de exclusión social y con discapacidad.

La iniciativa, desarrollada con la colaboración de

Fundación “la Caixa” a través de CaixaBank, ha

comprendido en el último año un total de 12 ta-

lleres en la Hacienda Guzmán, sede de la funda-

ción ubicada en La Rinconada (Sevilla).

A través de estas jornadas, que han conta-

do con la participación de voluntarios de di-

cha entidad bancaria, se promueve la inte-

gración real de las personas en situación vul-

nerable, al mismo tiempo que conocen el

sector olivarero y la importancia del aceite

de oliva en la agroindustria española.

Durante las jornadas, los asistentes realizan

un recorrido guiado por la Hacienda Guzmán,

un enclave con más de 500 años de historia y

tradición aceitera. Además, realizan diferentes

actividades lúdico-educativas para ampliar sus

conocimientos sobre el mundo olivarero. Así,

los usuarios conocen la relevancia que el culti-

vo del olivo ha tenido a lo largo del tiempo y

comprueban la diversidad del sector al pasear

entre las más de 150 especies que integran la

olivoteca de la fundación. Además, los partici-

pantes perciben la evolución registrada en el

proceso de obtención del aceite de oliva al visi-

tar el molino del siglo XVII y la almazara actual.

Con la finalidad de profundizar en las pro-

piedades organolépticas del aceite de oliva

virgen extra, los participantes realizan una

cata de dos monovarietales de Coosur y to-

man un desayuno de pan con aceite de oliva.

El programa “Visitas Solidarias al Olivo” co-

menzó en el año 2013 y desde entonces ha

posibilitado que 2.851 personas en riesgo de

exclusión y con discapacidad de 41 entidades

hayan podido profundizar en el entorno oli-

varero y su tradición.
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en
expansión dedicada a la integración de líneas
completas de embotellado y envasado -así

como de maquinaria de final de línea- para los
sectores de alimentación, bebidas, química,

farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con 

empresa propia. 
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

Cooperativas Agro-alimentarias de

España ha convocado la IX edición de

sus premios, cuyo objetivo es comuni-

car a la sociedad la actividad y los valo-

res de sus cooperativas, en aspectos

como el desarrollo rural, la igualdad de

oportunidades o la innovación. El plazo

para presentar las solicitudes finalizará

el 22 de marzo.

Podrán optar a estos premios las coope-

rativas agroalimentarias de cualquier sec-

tor, independientemente de su tamaño,

que cumplan todos los requisitos estableci-

dos en las bases que para esta convocato-

ria se han definido.

Los premios se otorgarán en base a las si-

guientes categorías: Cooperativa del Año,

Desarrollo Rural, Igualdad de Oportunida-

des e Innovación.

Para optar al premio será precisa la

presentación de un dossier que estará

compuesto por la candidatura cumpli-

mentada, según el modelo definido; do-

cumento de síntesis con las actuaciones

que se quieran destacar y que se respal-

darán con documentación específica

acerca de las mismas, pudiendo ser ma-

terial informativo en formato texto, vi-

deo, fotográfico, etc., de manera que

pueda obtenerse una visión lo más glo-

bal y completa posible por par-

te del jurado; y aval de la fede-

ración a la que pertenece la co-

operativa.

El jurado valorará la solidez de las ac-

tuaciones presentadas, la originalidad,

la repercusión en los grupos de interés,

el beneficio aportado en su entorno so-

cial, la perdurabilidad en el tiempo y el

peso de las actuaciones en relación con

la categoría a la que se presente, entre

otros aspectos.

La entrega de los premios coincidirá con

la celebración de la asamblea anual de Coo-

perativas Agro-alimentarias de España, que

tendrá lugar el próximo 23 de mayo.

www.agro-alimentarias.coop

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

C o n v o c a t o r i a s

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

C O M P R A - V E N T A

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

Convocados los Premios Cooperativas
Agro-alimentarias de España 2024

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
Empresa productora de AOVE busca comerciales
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.
Se ofrece formación, muestrario y herramientas

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com
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A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 4

Más información sobre los próximos
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
unanueva forma

de comunicar
¡ Más de 60.000.000

de visitas al año!

¶ Enero 2024 
F Del 24 al 27 de enero

AGROEXPO
Don Benito (Badajoz)
comercial@feval.com   
www.feval.com/agroexpo

F Del 24 al 28 de enero
FITUR
Madrid
fitur@ifema.es  
www.ifema.es/fitur

F Del 29 al 30 de enero
MADRID FUSION
Madrid
www.madridfusion.net

F Del 31 de enero al 2 de febrero
FIERA AGRICOLA
Verona (Italia)
www.fieragricola.it

¶ Febrero 2024 
F 2 de febrero

AZEITECH
Maria da Fé (Minas Gerais, Brasil) 
www.azeitech.com.br

F Del 3 al 5 de febrero
PITTI TASTE
Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

F Del 5 al 9 de febrero
PRODEXPO
Moscú (Rusia)
info@expocentr.ru 
www.prod-expo.ru/en

F Del 5 al 7 de febrero
H&T, SALON DE INNOVACION 
EN HOSTELERÍA
Málaga
www.hyt.fycma.com

F Del 13 al 16 de febrero
BIOFACH
Nüremberg (Alemania)
www.biofach.de

F Del 19 al 23 de febrero
GULFOOD
Dubái (Emiratos Árabes Unidos)
www.gulfood.com
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Más de 75 almazaras y empresas oleícolas de
Castilla-La Mancha participarán en la WOOE

Más de 75 almazaras y empresas oleícolas esta-
rán representadas en la World Olive Oil Exhitibion
(WOOE), la feria internacional del aceite de oliva
que se celebrará en Madrid los días 26 y 27 de fe-
brero, según han informado sus organizadores.
En esta nueva edición de la feria no faltarán

cooperativas de segundo grado como Grupo
Montes Norte y Vidabol, fieles a esta cita, ni tam-
poco las tres DOP del aceite con presencia en la
provincia de Ciudad Real, Montes de Toledo,
Campo de Calatrava y Campo de Montiel, que
acudirán bajo el paraguas de la Diputación de
esta provincia. Asimismo, además de otras alma-
zaras de la región, tendrá presencia también la
Diputación de Albacete.
Los expositores castellanomanchegos tendrán

una gran oportunidad de llegar a un mercado
potencial “muy grande”, ya que la WOOE ha re-
gistrado, a día de hoy, visitantes de 22 países di-
ferentes, “lo que es una señal de que esta feria
está atrayendo a un público internacional cada
vez más amplio (Argelia, Francia, Emiratos Ára-
bes, Arabia Saudí, Países Bajos, Argentina, Líba-
no, Turquía, Pakistán, Egipto, Portugal, Espa-
ña...)”, han precisado desde la organización.
La WOOE, además de propiciar el negocio,

premia también la excelencia de la industria del
aceite de oliva a través de los Premios WOOE,
cuyo objetivo es poner en valor a aquellos profe-
sionales, empresas, proyectos y productos que, a
través de sus acciones y propuestas, contribuyen
a mejorar y desarrollar el sector.
En esta edición, tres castellanomanchegos, per-

sonalidades y empresas, estarán entre los siete
premiados. En concreto, se trata de Pedro Barato,

presidente de la Interprofesional del Aceite de
Oliva Español, en reconocimiento por el apoyo y
difusión de los aceites de oliva españoles; Grupo
Montes Norte, que recibirá el galardón por ejer-
cer de vertebrador poblacional y generador de
renta neta rural; y María Morales, chef y propieta-
ria de Esencia by María Morales, por ser una refe-
rencia de la cocina castellanomanchega y una de
sus grandes embajadoras. Los premios se entrega-
rán el lunes 26 de febrero a las 10.30 horas.

La Junta de Comunidades apoya la
asistencia de almazaras
Las empresas productoras de aceite de oliva de Cas-
tilla-La Mancha que quieran asistir a la feria podrán
acogerse a la convocatoria de ayudas de la Conse-
jería de Agricultura, Ganadería y Desarrollo Rural
cuyo plazo de solicitud finaliza el 31 de enero.
La finalidad de estas ayudas, destinadas a su-

fragar los gastos de inscripción y ocupación de
alquiler del estand, es favorecer los contactos en-
tre productores y demandantes de los principales
mercados del mundo y propiciar la apertura de
nuevos mercados para los aceites de oliva.
La concesión de las ayudas de minimis previs-

tas en esta convocatoria se tramitarán en régimen
de concurrencia competitiva. El presupuesto total
previsto es de 20.000 euros, siendo la cuantía
máxima de subvención de las ayudas hasta un
35% de los gastos subvencionables por empresa.
Cabe recordar que la WOOE está organiza-

da por la empresa castellanomanchega Pomo-
na Keepers, entidad que trabaja por la promo-
ción y la comercialización del aceite de oliva a
nivel mundial.
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