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La primavera se pane intevesante

ace exactamente cua-
tro afios se detuvo
el tiempo. A me-
diados de mar-
20 de 2020 pe-
liculas como Contagio, Epidemia,
Exteminio, Soy Leyenda o Guerra
Mundial Z cobraron vida. Nada
nos hacfa presagiar que llegaria
el dia en el que nos tendrfamos
que plantear de verdad una cua-
rentena recluidos en casa. Llegd
el COVID-19 y arrasd con todo, can-
celando aquella primavera... y varias
estaciones mds.
Por ello, me parece de justicia poética aprovechar
el doble, o el triple, todas las que vengan detrds.
Nunca se sabe, quizas el apocalipsis zombie esta a
la vuelta de la esquina y todavia no lo sabemos. Lo
que si sabemos, por ahora, es que esta primavera
no sdlo no se ha cancelado, sino que viene fuerte.
Nosotros comenzamos esta semana con la feria
Alimentaria, donde tenemos estand una vez mas -
les esperamos en el Pabellén 5, Stand 260F-. Lleva-
mos mas de dos décadas acudiendo a Barcelona
con espacio propio ~sabian que Mercacei montd
en 2001 Olivaria, el tnico salén tematico que ha ha-
bido en esta feria dedicado al aceite de olivaz- y
siempre es un placer volver unay otra vez a la feria
del sector de la alimentacidn y la restauracién mas
importante de Europa. De nuevo colaboraremos
con The Olive Oil Bar, que este afio contara con 98
referencias, y llevaremos Olivatessen y la Guia EVO-
OLEUM a todos los importadores, distribuidores,

PRIMA PRODUCTO PROCESOS PROCESOS

SI RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

T

poi=io

CB

CONDE DE

BENALUA

PRECIO MINIMO
GARANTIZADO

MAS INFO. PINCHANDO
Aqui ®

ALMACENAMIENTO
DE PRODUCTO

Pos Pandeya Peiamil Peialicl

directores y responsables de compras del
mas alto nivel que acuden cada dos
afios a este evento.
A la vuelta de Barcelona nos baja-
mos a Cdrdoba a celebrar las se-
siones de cata de los EVOOLEUM
Awards 2024 junto a los 26 cata-
dores mas reputados del mun-
do. De esas sesiones saldran los
ansiados 100 mejores AOVEs de
esta campafia -mas los 20 mejo-
res de Produccion Limitada- que se
expondran en primicia en el Salén
del Virgen Extra de la Feria del Olivo de
Montoro los dias 7, 8 y 9 de mayo. jNo para-
mos ni un segundo para coger impulso!
En esta feria también tendremos estand -como
siempre-y les recibiremos all para hacer todo lo que
no pudimos hacer en 2020, cuando la pandemia can-
celd in extremis este evento. Disfrutaremos de reen-
contramos, de conversar los unos con los otros, de
contarnos anécdotas vy, al fin y al cabo, de hacer ne-
gocios, que es para lo que realmente acudimos a las
ferias y eventos del sector. El tiempo serd probable-
mente caluroso, incluso podremos toparnos con al-
guna tormenta de verano (¢;recorddis aquella edi-
cion en la que diluvié?) y, al finalizar la jorada, reco-
rreremos las bellas calles de la “Toledo andaluza” en
busca de una cerveza fresquita que beberemos en
alguna de sus terrazas mientras saludamos a los ve-
cinos de estand con los que nos vamos encontran-
do. En definitiva, disfrutaremos de la belleza del diaa
dia que la pandemia nos recordd, de forma cruel y
reveladora, que no podemos dar por sentada.

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Nueva Catedra
Pieralisi-UJA de Estudios
Econémicos e Historicos

de la Empresa Oleicola”

pag.12
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PBitlioteca

Zorzaleo y Olivieta, una historia
de amor virgen extra
El dltimo lanzamiento literario

del ingeniero agrénomo, oleicultor

josé Vi

ALEOYO

i de amor V¥

LIVIETA

gen EXU

y asesor especialista en almazaras
José Vico, titulado “Zorzaleo y Oli-
vieta. Una historia de amor Virgen
Extra”, sumerge al lector en un
viaje emocional a través de los
campos de olivos, donde el

amor se entrelaza con el dra-

ma en una narrativa cautivadora.
En esta obra, José Vico invita a reflexionar sobre

el amor, la vida y la riqueza que se encuentra en el
mundo oleicola. A través de este libro-cuento, el
autor introduce al lector en una trama que explora
las profundidades del sentimiento del amor y c6-
mo este puede convertirse tanto en una bendicion
como en un desafio.

Aunque difiere de su trabajo anterior, “Cémo
gestionar una almazara paso a paso”’, este nuevo li-
bro comparte el mismo propésito de difundir la
cultura oleicola y su estilo de vida. José Vico lleva
de lamano al lector a través de los campos de oli-
vos, ““donde cada pagina es una oportunidad para
descubrir la belleza que surge del dramay el sacri-
ficio de los amantes”, destaca.

El autor comparte su vision de “ofrecer una nueva
perspectiva del sector oleicola a través de esta histo-
ria de amor, y silogro alcanzar este objetivo, conside-
raré que ha sido un verdadero éxito haberlo escrito”.
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Uceite de eliva

El mercado sigue sin reaccionar

i los ultimos datos de produc- R
cién y salidas -calificados de Osa
“magnificos” por las organiza-

ciones agrarias-, ni las lluvias de los dltimos di-

Moliterno

. dor. La cotizacién del virgen extra depende
‘/ del perfil del aceite. El campo presenta un
excelente aspecto, con temperaturas diur-

nas mas elevadas y nocturnas muy suaves.

as -muy bien recibidas por el campo- parecen

ser suficientes para alegrar los mercados.

Broker
Aceite de oliva a granel

Esta vez el virgen sigue sin mostrar cotiza-

cion, mientras que el lampante se situa a

Jaén

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

7.900/8.000 €/t.; y el AOVE se oferta a
8.600/8.650 €/t.

Continda la tendencia a la baja, con precios

Y

meramente orientativos ante la inoperativi-

berta de Aceites s,

Castilla-La Mancha

dad del mercado. La demanda sigue retiran-
do los aceites adquiridos con anterioridad salvo compras muy pun-
tuales, con una oferta a la expectativa. Las precipitaciones fueron
muy bien recibidas pero el campo sigue necesitando agua. Asi, el
lampante se establece a 7.900/8.000 €/t.; el virgen, a 8.050/8.100
€/t.; el refinado, a 8.100/8.150 €/t.; y el virgen extra, a 8.500/8.700 €/t.

Cérdoba

Semana muy tranquila, con un comprador reacio que no ha re-
accionado a los datos de produccién y una oferta mayor que
cede ligeramente en sus pretensiones. En este sentido, el lam-
pante se sitlia a 7.900/8.000 €/t.; el virgen, a 8.100/8.200 €/t.; el
refinado, a 8.150/8.200 €/t.; y el virgen extra, a 8.400/8.900 €/t.

Sevilla

Nueva semana de transicidn a la espera de que el mercado reaccione tras
conocerse los datos de produccidn y salidas. Oferta y demanda a la ex-
pectativa. El campo presenta muy buen aspecto, a la espera de que vuel-
van las lluvias. En este contexto, el lampante repite a 8.000 €/t.; el virgen,
a 8.400€/t,; el refinado, a 8.300 €/t.; y el virgen extra, a 8.800/9.000 €/t.

Malaga
Reducida operatividad en funcién de las necesidades del compra-

Las lluvias de la semana pasada, junto a los
buenos datos de salidas, han influido en este caso en una tendencia
a la baja en las cotizaciones, con mayor oferta que demanda en el
mercado. Asi, el virgen se establece a 8.000/8.250 €/t.; y el AOVE, a
8.350/8.600 €/t.

Tarragona

Las ultimas lluvias han sido muy bien recibidas por el campo, aun-
que el mercado sigue muy parado y los AOVEs frutados y dulces
con DOP repiten a 9.100 €/t.

Extremadura

Tendencia a la baja en todas las cotizaciones, debido principalmente
a las lluvias. A pesar de los positivos datos de salidas, la demanda si-
gue sin reaccionar. En este sentido, el lampante cotiza a 7.800/7.900
€/t.; el virgen, a 8.100/8.200 €/t.; y el AOVE, a 8.400/8.700 €/t.

Valencia

Tranquilidad absoluta y ligera tendencia a la baja en todas las coti-
zaciones impulsada por la necesidad de vender, con una oferta que
sigue firme y sensible, y una demanda muy corta y a la expectativa.
En este contexto, el lampante se establece a 8.000 €/t.; el virgen y
el refinado, a 8.100 €/t.; y el AOVE, a 8.500/8.600 €/t.

iDISFRUTA DE LA TRANQUILIDAD
SIN PAROS INESPERADOS GRACIAS
AL SERVICIO TECNICO DE PIERALISI!
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Espaia pide a la Comision Europea
que adopte cuanto antes las
simplificaciones de la PAC

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién, Luis Planas, ha informado de que el
pasado 5 de marzo envié una carta a la Co-
misién Europea (CE), junto a su homdlogo
francés, Marc Fesneau, y que ha sido firma-
da por otros 20 Estados Miembro, en la que
solicita aprobar a la mayor brevedad posible
las flexibilidades de la Politica Agraria Co-
mun (PAC) para dar respuesta a las preocu-
paciones de los agricultores.

En respuesta a una pregunta parlamentaria
en el Senado, Planas explicé que urge que es-
tas modificaciones se aprueben ya, antes de
que afinales de abril se disuelva el Parlamento
Europeo, para que las medidas puedan entrar
en vigor en 2024. A su juicio, estas modifica-
ciones son necesarias para que los Estados
Miembro puedan aplicar las medidas de flexi-
bilidad que consideren oportunas.

El ministro se refirié a las movilizaciones
protagonizadas en el Gltimo mes por agri-
cultores y ganaderos y sefialé que existe
“una preocupacion que el Gobierno com-
parte en muchos extremos y a la que hay
que dar una respuesta europea”. Planas
apuntd que la Comisién Europea presentard
sus propuestas en el Consejo de Ministros
de Agricultura que se celebrara en Bruselas
el préximo dia 26.

El paquete de medidas de respuesta
propuesto por el Gobierno implica tam-
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bién a las Comunidades Auténomasy a la
Unidn Europea. Entre las medidas que re-
quieren la aprobacién de la Comisidn en
materia de PAC figuran la modificacién de
los eco-regimenes para adaptarlos ade-
cuadamente a las zonas dridas y flexibili-
zar la practica de siega, o en los requisitos
de condicionalidad reforzada para el acce-
so a las ayudas en lo relativo a la rotacion
de cultivos y barbechos.

Asimismo, independientemente de la de-
cision de las instituciones europeas, existen
medidas que las Comunidades Auténomas
ya pueden adoptar, entre las que el ministro
Cito tres ejemplos “muy simples”: simplificar
las intervenciones de desarrollo rural para re-
ducir la carga administrativa; autorizar el la-
boreo vertical en la practica de siembra di-
recta o labores de mantenimiento en practi-
ca de cubiertas vegetales; y reducir la anchu-
ra minima de las franjas de protec-
cién en torno a canales de riego
importantes al minimo de 1 metro.

En cuando a las medidas a
adoptar por el Gobierno, al mar-
gen de las que autorice la Comi-
sién Europea solicitadas por Es-
pafia en materia de eco-regime-
nes y condicionalidad reforzada,
destacé el caracter voluntario en
la implantacién del cuaderno digi-
tal de explotacion.

Nace Agroduda,
una plataforma
para dar
respuesta a las
preocupaciones
compartidas de
los agricultores

Agroduda surge como una solucidn tec-
noldgica disefiada para fortalecer la colabo-
racion entre agricultores y técnicos agrico-
las frente a los desafios comunes que
afrontan a diario. Esta plataforma tecnolé-
gica totalmente gratuita ofrece al usuario
una interfaz intuitiva para facilitar al maxi-
Mo su uso.

“Necesitamos un mecanismo de comuni-
cacion agil y efectivo”, ha considerado An-
tonio Torres, agricultor y fundador de la
plataforma, quien ha explicado que el pro-
yecto Agroduda surge “al observar que los
agricultores y las cooperativas improvisa-
ban grupos de WhatsApp para comunicar-
se con los socios o simplemente para dar
avisos de nuevas plagas”.

“Es evidente que carecemos de un ca-
nal de comunicaciéon adecuado para com-
partir nuestros desafios cotidianos. Nece-
sitamos una herramienta de comunica-
cién propia que nos permita encontrar so-
luciones de manera mas rapida y eficaz”,
ha considerado.

El Unico requisito es registrarse en la web
www.agroduda.es, especificar si el usuario
es agricultor o técnico agricola y a continua-
cidn seleccionar un drea de interés en lo re-
ferente a cultivos. A partir de ahi, el sistema
proporciona recomendaciones personaliza-
das segun las preferencias del usuario.

Creada pory para agricultores, Agroduda
no sélo pretende ofrecer una solucién in-
mediata a la actual problematica de los tra-
bajadores del campo, sino que aspira a con-
vertirse en un espacio de referencia para el
encuentro “en linea” entre agricultores,

técnicos agricolas y cooperativas.
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Mercado del aceite de oliva en febrero: produccion
acumulada de 829.516 t. y salidas de 75.900 t.

La Agencia de Informacién y Control Alimen-
tarios (AICA) ha hecho publicos los datos provi-
sionales del mercado del aceite de oliva en fe-
brero, quinto mes de la campafia 2023/24, delos
que se desprende que la produccién acumulada
es de 829.516 t. Por su parte, las salidas se sitian
en 75.900 t., sin incluir las importaciones.

Seglin ha destacado Asaja-Jaén, la cifra de
produccién acumulada supera en casi 65.000 t.
lo aforado inicialmente. En el caso de Jaén, ha
precisado que también se sitdia muy cerca,
con una produccidn total de 203.102 t. frente
alas 215.000 t. previstas inicialmente.

Respecto alas salidas, esta organizacion ha de-

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

tallado que son mds cortas respecto al mes ante-
rior, si bien el dato es superior alamedia delo que
llevamos de campaiia, que se cifraen 72.000t.

En total, las existencias se sitiian en 712.376
toneladas, de las cuales 522.058 t. se encuen-
tran en almazaras; 185.956 t. en envasadoras;
y 4.362 t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.

Por su parte, el responsable de la Sectorial de
Olivar y Aceite de UPA y secretario general de
UPA -Andalucia, Cristébal Cano, ha resaltado “el
magnifico dato de ventas de aceite de oliva un
mes mas” y confia en que las lluvias, la normali-
dad de las temperaturas en la préxima primave-
ray la estabilidad en los niveles actuales de pre-
cios sean la ténica de los préximos meses, “por-
que nos podemos quedar sin aceite de oliva a fi

nales de la campaia de comercializacion”.

Los stocks de aceite de oliva en Italia
se situan en 265.170 toneladas

La cantidad de aceite de oliva almacenado
en Italia a 29 de febrero se sittia en 265.170 to-
neladas, de ellas 245.004 t. a granel y 20.166 t.
envasadas, lo que supone un 15,4% menos res-
pecto a la misma fecha del afio anterior, segiin
un informe de la Inspeccién Italiana de Preven-
cién del Fraude (ICQRF) publicado por el Minis-
terio de Agricultura del pais transalpino.

Este informe detalla que el AOVE repre-
senta el 74,8% del stock (198.273 t., -14,1%), de
las que 143.356 t. (+11%) son de origen italia-

no, mientras que 40.450 t. (-52,4%) proceden
dela UE.

Alrededor de la mitad del aceite de oliva
nacional (55,8%) se almacena en las regiones
del sur de Italia, con la significativa contribu-
cion de las regiones de Puglia y Calabria, con
el 40,8%y el 9,2%, respectivamente.

A nivel regjonal, segun el informe, desta-
can Puglia (108.127 t.), Toscana (41.201 t.),
Umbria (28.153 t.), Calabria (24.302 t.), Sicilia
(16.215 t.) y Liguria (12.200 t.).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e
IGPs presentes (50), de un total de 21,6 millo-
nes de litros de aceite de oliva bajo este dis-
tintivo de calidad en stock (21,1 millones de li-

tros en la misma fecha de 2023), las IGPs Tos-
cano y Sicilia y las DOPs Val di Mazara y Terra
di Bari representan el 75,9%.

En general, el aceite de oliva con DOP e
IGP en stock representa el 7,5% del total de
aceite de oliva almacenado en Italia y el 10%
de las existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de oliva
virgen y virgen extra procedente de la agri-
cultura ecoldgica asciende a 41.775 t. (+7,6%),
casi exclusivamente AOVE (99,7%). El virgen
extra ecoldgico constituye el 21,1% del AOVE
total almacenado en Italia.

EFICICIENCIA IE3

PRODUCTIVAS
BAJONIVEL ACUSTICO

MODELOS SPH SERIE X

PRODUCCIONES

SPH25X  4.000 Kg/h
SPH30X  6.000 Kg/h
SPHA0X  8.000 Kg/h
SPH50X  10.000 Kg/h
SPH75X  15.000 Kg/h
SPH100X 20.000Kg/h

Ctra la Roda - Pedrera km 141590 La Roda de Andalucia (Sevilla) Espaia

Telf: +34954 016 294
info@caldereriarivero.es

Fax: +34 954 015 038
https://caldereriarivero.es

Separadoras Pulpa-Hueso

PRODUCCIONES

BM10
BM12
BM15

BH7,5 7.500Kg/h

BH10 10.000 Kg/h
BH12 12.500Kg/h
BH15 15.000Kg/h
BH20 20.000 Kg/h

Bombas Mecanicas
MODELOS BM

BM7,5 7.500 Kg/h
10.000Kg/h
12.500Kg/h
15.000Kg/h
BM25 25.000 Kg/h

MAQUINARIA OLEICOLA

40 ANOS ATU

SERVICIO.

CALDERERIA RIVERO, S.L.
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EUROS/T. EUROS/T.
11/%7%326“ 24 18/%4% m;;‘l";l(l).\ 24
(Cierre dia 7 marzo ‘24) (Cierre dia 13 marzo ‘24)
ANDALUCIA €. €lt.
JAEN Lampante, base 1° 8.000 7.900/8.000
Virgen 8.200/8.300 8.050/8.100
Virgen extra 8.600/8.800 8.500/8.700
Refinado 8.200/8.250 8.100/8.150
CORDOBA Lampante, base 1° 8.000 7.900/8.000
Virgen 8.200/8.250 8.100/8.200
Virgen extra  8.700/9.000 8.400/9.000
Refinado 8.300 8.150/8.200
SEVILLA Lampante, base 1° 8.000 8.000
Virgen 8.400 8.400
Virgen extra  8.800/9.000 8.800/9.000
Refinado 8.300 8.300
GRANADA Lampante, base 1° 8.000 7.900/8.000
Virgen 8.200/8.300 8.050/8.100
Virgen extra 8.600/8.800 8.500/8.700
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. 7.900/8.000
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. 8.600/8.650
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 8.300/8.500 8.000/8.250
Virgen extra  8.550/8.800 8.350/8.600
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) 9.100 9.100
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 8.100 8.000
Virgen 8.200 8.100
Virgen extra 8.600/8.700 8.500/8.600
Refinado 8.200 8.100
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1°  7.900/8.000 7.800/7.900
* Estos precios son orientativos. Virgen 8.200/8.300 8.100/8.200
e e oo del e que fos Virgen extra  8.500/8.800 8.400/8.700

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’
>\ T— NS

agroisa com
N

o “f*;"
tratamiento y ad
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
11/17 marzo ‘24 18/24 marzo ‘24
(Cierre dia 7 marzo ‘24)  (Cierre dia 13 marzo ‘24)

SEVILLA ANDALUCIA €/t €lt.

Refinable, base 10° 3.300 3.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 4.300 4.300
Uceites. de semillas
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 990 1.010/1.020

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 875 1.000
Refinado 935 1.050

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 990 1.010/1.020

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fébrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€Jt.* Aceite de oliva (virgen) €/t.* Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
| agn e precios en origen
8.000 2024
actualizados en
. Club Mercacei,
el club exclusivo
w0 - para nuestros
e suscriptores
5.600 1.200 1_2.50 |_1.50 1.2.50 1.2.50
o | ——— | et e S Si no tienes tus claves, solicitalas
ss00 ‘ ‘ ‘ ‘ e i \ ! ! a redaccion@mercacei.com

1%semanade  2%semanade 3%semanade 4%semanade 12 semana de 23semanade  3%semanade  4%semanade
marzo marzo ‘marzo marzo marzo marzo

(* Media ponderada a nivel nacional).

MERCACEI SEMANAL - 18/24 MARZO 2024



MERCADO

Uceites y Grasas EUR s EROSS:
. ) ) fofte dia'3 vtz 24)  (Clerre dia 13 marso 24)
Lndu(,/t’t‘«azeedz (Cierre dia 7 marzo 24)  (
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes comenciales especializades

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nownoy=QN <

en aceites, grasas y devivadas

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816

:619 421 807 y 679 974 110,
Avda de Granada, 1- 5°D - 23003 - JAEN

garridohermanoscb@gmai!.com
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ITALIA

SUR DE
PUGLIA

NORTE DE
PUGLIA&
CALABRIA

TUNEZ
MARRUECOS
TURQUIA

GRECIA

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (13 de marzo de 2024)

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante
ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra

(Los tipos de mercado)

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses
[T CITTE]:0] F—
DOIAr covevessssssssesssssssssssns 457 - 497 526
Yen Japonés
Libra Esterlina 4,03 - 432 471
Franco SUizo cuwmsmsusssssssens
Délar Canadiense ....uwmussnns

Look out!

High Quality
Extra Virgin Olive Oil
is right here!

&

S

EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
11/17 marzo ‘24 18/24 marzo ‘24

(Cierre dia 7 marzo ‘24)  (Cierre dia 13 marzo ‘24)

€/t. €t

9,50 9,30

8,55 8,30
7,40/7,70 7,10/7,50
4,30 4,35

1,00 0,98

1,20 1,20

1,05 0,95

2,35 2,32
9,50/9,70 9,50/9,70
s/c 8,50
8,15/8,30 8,10/8,20
8,00/8,50 8,00/8,50
s/c s/c
8,90/9,20 8,70/8,80
8,70/8,90 8,50/8,70
8,70/8,90 8,60/8,80

12 meses

373
5,68
Libra esterling .......cccoceeeeuenee 0,856
Franco SUIizo ......ccceeervreennned 0,951
CONSORZIO -
EXTRAVERGINE Covpuipr Sravent Wb Bobatp of S0

Py T MBI ot O DA 0 e b

ceqitalia.com
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Aceituna de mesa

Interaceituna presenta su nueva
campana "La Aceituna de Carta”

La aceituna de mesa se
reinventa y da un gjro total
para convertirse en un en-
trante que destacard en

las cartas de bares, ver-
muterfas y restaurantes.

Para ello, la Organizacion

Interprofesional de la
Aceituna de Mesa (Interaceituna) ha pre-
sentado su nueva campana “La Aceituna
de Carta”, a través de la cual los chefs Pa-
co Roncero, Tofio Pérez, Begofia Rodrigo
y Mario Sandoval presentardn sus pro-
puestas mas irresistibles en una carta con
cuatro variedades de aceitunas de mesa:
manzanilla, gordal, hojiblanca y cacerefia.
A través de esta iniciativa, la organiza-
cién quiere convertir a la aceituna de me-
sa en el bocado cldsico mas moderno;
conseguir que la aceituna pase de la barra
a la mesa; y que el consumidor conozca
las distintas variedades, pueda pedirlas
por su nombre y descubra todos los mati-
ces que ofrece cada una.
Para esta campafia, Interaceituna
cuenta con cuatro grandes cocineros
unidos de manera muy personal con ca-

da una de las variedades. Se trata de Pa-

co Roncero, con dos estrellas Michelin
en el restaurante que lleva su nombre en
Madrid; Tofio Pérez, al frente de la coci-
na de Atrio, en Caceres, con tres estre-
llas Michelin, abanderado de los alimen-
tos de Extremadura y de la aceituna ca-
cerefia; Mario Sandoval, de Coque, con
dos estrellas Michelin y los alifios de su
madre siempre presentes en sus recuer-
dos culinarios; y Begofia Rodrigo, con
una estrella Michelin en La Salita, Valen-
cia, gran defensora de los productos ve-
getales y apasionada de las aceitunas.
Interaceituna ha pedido a estos cocine-
ros que presenten, con cada una de las
aceitunas, una elaboracién que las con-
vierta en un plato que ensalce aiin mas to-
das las virtudes de las diferentes varieda-
des. Y buscando entre los recuerdos fami-
liares, con esos alifios heredados o pro-
bando con las técnicas y tendencias gas-
trondmicas mas rompedoras, han conse-
guido cuatro versiones originales, delicio-
sas e irresistibles que formaran una pe-
quefa carta que estara a disposicion de
los comensales en bares, vermuterias y

restaurantes de toda Espafia, segin ha

destacado la organizacion.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica) ... 470
Harina de girasol (integ.) (abril).... 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
€/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.196,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.140,25.

@ Precios: Futuros mayo.

Harina de soja: 336,50 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 334,50.

@ Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 48,51 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 44,78.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 426,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 418,00.
@ Precios: Futuros marzo.



Asemesa reclama al Gobierno que exija a la UE la
imposicion de aranceles de represalia contra EEUU

El ministro de Economia, Comercio y Em-
presa, Carlos Cuerpo, y el ministro de Agricul-
tura Pesca y Alimentacion, Luis Planas, se reu-
nieron el 14 de marzo con el presidente, el vi-
cepresidente y el secretario general de la Aso-
ciacién Espafiola de Exportadores e Industria-
les de Aceituna de Mesa (Asemesa), José Ig-
nacio Montafio, Juan Camacho y Antonio de
Morg, respectivamente, con motivo de la re-
ciente resolucidn de la Organizacion Mundial
de Comercio (OMC) que ha dado larazén a la
UE en el conflicto que mantiene con EEUU
desde 2018 por la imposicién de aranceles a la
exportacion de aceituna negra espafiola.

Asemesa ha pedido a ambos ministerios
que exijan a la UE la imposicién inmediata de
aranceles de represalia contra EEUU “al que-
dar plenamente habilitada para ello tras la
resolucion de le OMC”. En concreto, la aso-
ciacion ha pedido que estos aranceles de re-
presalia se impongan a la importacion de
productos norteamericanos similares, con el

objetivo de poner fin “a estas condiciones

AwmEenpuni

WWW.AMENDUNI.COM

discriminatorias contra la aceituna negra es-
pafola”.

Seguin ha recordado, desde que se estable-
cieron los aranceles en 2018, se ha perdido el
70% de las exportaciones -en beneficio de pai-
ses como Marruecos, Egipto o Turquia y de
paises comunitarios como Portugal o Grecia-,
lo que equivale a mas de 270 millones de eu-
ros, “sin que el sector espainol haya recibido
hasta ahora ningtin tipo de compensacién”.

Para el presidente de Asemesa, José Ignacio
Montafio, “‘es urgente que la UE acttie en de-

fensa de sus legitimos intereses comerciales,
imponiendo aranceles en represalia a laimpor-
tacion de productos similares de EEUU a Euro-
pa como Unica via para eliminar los aranceles a
la aceituna negra espafiola y recuperar unas
condiciones que nunca debieron alterarse de
forma unilateral”.

Por su parte, el vicepresidente de la asocia-
cién, Juan Camacho, ha destacado que “
los agricultores nila industria del sector en Es-
pafa entenderfan que no se aplicaran este ti-
po de medidas después de seis afos de lucha
frente a EEUU tras una resolucién que, sin
duda, da la razén a las posiciones que siem-
pre hemos defendido en este conflicto”.

Seguin Antonio de Mora, secretario gene-
ral de Asemesa, “EEUU ha utilizado todo ti-
po de trabas y maniobras legales para acti-
var unas medidas proteccionistas para el
sector de la aceituna americano que vulne-
ran las reglas y acuerdos de libre comercio,
alterando artificialmente las condiciones de
libre competencia”.

ICEX promocmnara el AOVE
y las aceitunas espaiiolas en EEUU y Canada

ICEX Espafia Exportacion e Inversiones lle-
vara a cabo una nueva edicién de planes de
promocidn de alimentos espafioles -entre
ellos aceite de oliva virgen extra y aceitunas-
en EEUU y Canadd, que se desarrollaran du-
rante el afio 2024. El plazo de inscripcidn fi-
nalizard el préximo 22 de marzo.

En el caso de EEUU, se trata de un plan diri-
gido exclusivamente a empresas espafiolas de
alimentacidn con producto gourmet que ten-
gan importador o distribuidor en el pais norte-
americano en el momento de regjstrarse.

Este plan esta especialmente disefiado pa-
ra promocionar en el sector minorista y Hore-
ca productos gourmet como el aceite de oli-
vavirgen extray las aceitunas y encurtidos.

Los objetivos de esta iniciativa son promocio-
nar los alimentos de Espafia, destacando los va-
lores diferenciales de calidad y excelencia, auten-
ticidad, sostenibilidad, seguridad alimentaria e in-
novacion; reforzar la imagen de marca de los
productos espafioles de calidad; apoyar a las em-
presas con productos ya introducidos en el mer-
cado; y ampliar los contactos con profesionales,
chefsy prescriptores para reforzar la distribucién
ylos valores de la gastronomia espafiola.

En cuanto al tipo de actividades que inclu-
ye este plan, destaca la exposicion y degus-
tacién de productos en ferias y otros even-
tos gastrondmicos o promociones con mi-
noristas mediante presentaciones en puntos

de venta, asi como en escuelas culinarias.

Por su parte, el plan de promocion de ali-
mentos en Canada estd dirigido exclusiva-
mente a empresas espafiolas que tengan pro-
ductos de la despensa espafiola -entre ellos
AOVE y aceitunas- ya importados o distribui-
dos en este pais en el momento de inscribirse.

Las actividades previstas para este progra-
ma en 2024 incluyen la participacién en la fe-
ria SIAL Canada y en Grocery Innovations Ca-
nada; un evento exclusivo dirigido a profe-
sionales en conjunto con Vinos de Espafia
(Open Day); una actividad de promocién en
Discover Foods from Spain, de apoyo al ca-
nal Horeca, bloggers, influencers y prensa
con el apoyo de una escuela culinaria; y ac-

ciones de promocidn en el punto de venta.
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Nueva Catedra Pieralisi-UJA de Estudios Economicos
e Historicos de la Empresa Oleicola

+H Uneveradsd Catedra
B8 de Jain Pieralisi

Conocer nuestro pasado
permite entender el presente
y hacer mejor el future

~ PIERALIS!

Esta catedra nace con el propdsito de

promover un ecosistema publico-privado
de innovacidn y transferencia basado en
nuevos desarrollos para una agricultura
sostenible, mas innovadora y respetuosa
con el medio ambiente, que mejore su ren-
tabilidad econémica a través de nuevas tec-
nologias y productos y gracias a la digitali-
zacion de las explotaciones.

“Posee un enfoque muy practico para dar
respuesta a las necesidades digitales reales
del sector y se encuentra respaldada por el
prestigio de los profesionales de la Universi-
dad de Jaén que estan a la cabeza; por eso
estamos seguros de que va a ser un referen-
te y un ejemplo a seguir por otras universi-
dades, porque la mejor contribucién que
puede hacerse desde la UJA, en este caso
en compafiia de Pieralisi, es analizar el sec-
tor con rigor cientifico y proponer estrate-
gias viables que supongan un verdadero
empuje innovador”, ha asegurado Ruiz.

El rector de la UJA ha enmarcado la crea-
cion de esta nueva catedra en el momento
“clave” en el que se encuentra el sector
agricola, que se enfrenta a unos retos “que

nos obligan a todos a aportar soluciones y
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que me lleva a pensar que existe una necesi-
dad urgente de acelerar la transformacién
del mismo para hacer frente a los enormes
desafios actuales”. En este sentido, Nicolds
Ruiz se ha referido a la conexién empresa-
universidad como “esencial” a la hora de
poner al servicio del agricultor y de la
agroindustria las nuevas herramientas y tec-
nologfas, “para que puedan afrontar ese
nuevo escenario basado en la digitalizacién
y la sostenibilidad”.

Asimismo, Nicolds Ruiz ha indicado que la
creacion de esta nueva catedra supone un
ejemplo mds que demuestra el compromi-
so de la UJA con el territorio en general, y
con el sector oleicola en particular. “Es una
buena manera de ejercer un liderazgo so-
cial, que estamos encantados de asumir,
aportando a nuestra tierra conocimiento,
investigacion e innovacion. Por eso hemos
apoyado esta iniciativa desde el minuto
uno y felicito expresamente a sus impulso-
res”, ha indicado.

“Estamos muy orgullosos de haber pues-
to en marcha un instrumento que va a po-
tenciar las relaciones de nuestra institucion

con su entorno socioecondmico mas cerca-

PIERALISI

Los riarsos son limitados.
Nuetra tecnologla no.

ww.pieralisi.com

no, al tiempo que se acerca el conocimiento
generado en nuestras aulas y en nuestros la-
boratorios con las necesidades de la econo-
mia real, de la economia de nuestros pue-
blos y ciudades. Los académicos e investiga-
dores queremos estar cerca de los profesio-
nales de la agroindustria de la provincia para
preguntarles qué necesitan y llevarles el co-
nocimiento y la innovacidn. Asimismo, pre-
tendemos identificar y dar respuesta a los
puntos débiles que pueda tener el sector,
como la comercializacién en los mercados
de alto valor afiadido, las carencias en digi-
talizacién agraria o el desafio de la sequia”,
ha apuntado.

En la presentacion de la catedra han parti-
cipado también el presidente de la Diputa-
cidn Provincial de Jaén, Francisco Reyes; el
director ejecutivo del Consejo Oleicola Inter-
nacional (COI), Jaime Lillo; el director de Pie-
ralisi para Espafia y Portugal, Rodrigo Jaén;
y el director de la Catedra, el profesor de la
UJA Juan Antonio Parrilla.

Durante su intervencidn, Francisco Reyes
ha felicitado a la UJA por esta nueva iniciati-
va “con la que demuestra que estd siempre

pendiente de los temas importantes en la




provincia de Jaén”. Asimismo, también ha
felicitado a Pieralisi “por seguir apostando
por la provincia como primera productora
de aceite de oliva del mundo, en este caso
apostando por esta cétedra que focaliza la
investigacion en torno al sector”.

El director ejecutivo del COI ha destaca-
do la importancia de la colaboracién publi-
co-privada, asi como el papel de la Universi-
dad de Jaén como “referente internacio-
nal” en el dmbito de la investigacidn rela-
cionada con el sector oleicola, “con quien
desde este organismo tenemos una larga
trayectoria de colaboracion”.

El director de Pieralisi para Espafia y Por-
tugal ha agradecido a la UJA permitir la

puesta en marcha en conjunto
de esta catedra, firmada ini-
cialmente por tres afios, ha-
ciendo referencia a la trayec-
toria de la empresa, con mas
de 100 afios de historia y mas
3. de 65 en el mercado espafiol.
“Hemos sido pioneros en la tecnologia, en
innovar en la industria del aceite de oliva.
Tenemos un pasado muy importante, pe-
ro como empresa pionera estamos pen-
dientes del futuro y esta catedra es el pun-
to de inflexién dado el momento en el que
se encuentra el sector, y los factores que
consideramos que le pueden afectar con
vistas al futuro y que también afectan a la
tecnologia que debemos aplicar. Son mu-
chos los elementos que podemos estudiar
como empresa, pero tenemos recursos li-
mitados y por eso nos asociamos a la
UJA”, ha declarado.

Por ultimo, el director de la nueva cate-

dra, Juan Antonio Parrilla, ha explicado que

-94edition-

S

el objetivo es la realizacion de estudios de
perspectiva “que nos ayuden a entender el
pasado, sobre todo teniendo en cuenta
que Pieralisi es una empresa lider en la mo-
dernizacion de nuestro sector. En este sen-
tido, queremos entender cudles son los fac-
tores de nacimiento de estas empresas, de
modernizacidn, de desarrollo y sobre todo
de innovacién, descubrir hacia dénde se di-
rige el sector. Vivimos una revolucién y
nuestro objetivo es ligar todos los estudios
del sector oleicola al desarrollo de esta c3-
tedra, en el sentido de qué puede aportar a
Pieralisi y lo que Pieralisi puede aportar al
sector”, ha afirmado.

La presentacion de la nueva Catedra Pie-
ralisi-UJA de Estudios Econdmicos e Histdri-
cos se ha producido en el marco del semina-
rio sobre el proyecto de investigacidn “And-
lisis histdrico de las Cooperativas Agroalimen-
tarias de la provincia de Jaén’’, que ha conta-
do con la financiacién del Instituto de Estu-
dios Giennenses (IEG).

ATHENA 2024

CONCURSO INTERNATIONAL DE ACEITE DE OLIVA

“Expanding excellence in olive oil”

Gana una medalla donde todo comenzé: jUn suefo hecho realidad para
los productores de aceite de oliva de cualquier rincén del mundo!

25-26-27 de abril | Esparta, Peloponeso, Grecia

FECHA LIMITE DE INSCRIPCION FINAL: 22/03/2024
FECHA LIMITE DE RECEPCION DE MUESTRAS: 29/03/2024

www.athenaoliveoil.gr
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LA MEJOR TECNOLOGIA NIR EN ALMAZARA
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DECORACION EN VIDRIO
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FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n® 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-moil: tacsal@tacsal.com
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Rigor | Esfuerzo | Compromiso

Lo extraccién
convertida en arte.
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ALIMENTARIO

A} 74
olivar y aceite de oliva
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El IFAPA y Coitand desarrrollaran actividades de
investigacion y formacion en el ambito agrario

La consejera de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de Andalucia, Carmen
Crespo, ha presidido en Sevilla la firma de
un acuerdo marco de colaboracién entre el
IFAPAy el Colegio Oficial de Ingenieros Téc-
nicos Agricolas de Andalucia Occidental
(Coitand) para el desarrollo de actividades
de investigacion, formacién y desarrollo
tecnoldgico en el dmbito agrario.

“Esta firma se enmarca en un contexto
de colaboracién continua que es absoluta-
mente necesaria para trabajar en aras de
una agricultura con més posibilidades”, ha
comentado Crespo, remarcando que a tra-
vés de esta iniciativa “unimos las fuerzas
de los investigadores, de la Consejeria y
del Colegio para estudiar de forma comun
las vias que permitan a nuestros agriculto-
res tener mas posibilidades en el futuro”.

EICOIy

En el acto -que ha contado con la partici-
pacion de la presidenta del IFAPA, Marta
Bosquet, y el presidente de Coitand, Carlos
Ledn- las dos instituciones han firmado
una colaboracién para la realizacién de es-
tudios y la ejecucién de proyectos y pro-
gramas conjuntos de investigacion y desa-
rrollo en las dreas cientificas de interés co-
mdn, asi como en programas de
formacién de personal investi-
gador y técnico.

Ademads, podran organizar y
ejecutar actividades comunes
relacionadas con la promocidn
social de la investigacion y el de-
sarrollo tecnoldgico, asi como
impulsar el asesoramiento reci-
proco, el apoyo mutuo y el inter-
cambio de informacién en mate-

rias de fomento, desarrollo y seguimiento
de actividades cientificas.

Con la firma de este acuerdo, el IFAPA 'y
Coitand buscan estrechar sus relaciones, au-
nar esfuerzos y establecer normas amplias
de actuacidn que encaucen e incrementen la

cooperacion en materia de investigacion

cientifica y desarrollo tecnoldgico.

la UJA organizan un seminario

sobre valorizacion de subproductos del olivo

La Unidad de Olivicultura, Tecnologia del
Aceite de Oliva y Medio Ambiente del Con-
sejo Oleicola Internacional (COl) y la Univer-
sidad de Jaén (UJA) organizaran del 3 al 7
de junio un seminario sobre “Valorizacién
sostenible de subproductos y minimizacién
de residuos en la industria oleicola”. Esta ac-
tividad se realizard en el campus de la UJA
en turnos de mafana y tarde, tanto de for-
ma presencial como on line, en inglés, fran-
cés y espafiol.

El COI ha destacado que existe un interés
creciente en el uso eficaz y sostenible de
los subproductos del olivo, lo que hace que
la difusién de conocimientos y de nuevos
enfoques, métodos y herramientas innova-
doras para su gestion sea un punto clave
de la agenda del sector oleicola.

En este contexto, el COl y la Universidad
de Jaén firmaran en junio un acuerdo ope-

rativo para la organizacion de este semina-
rio. El curso esta dirigido a técnicos de los
paises miembros del organismo con interés
en la gobernanza ambiental y la gestidn de
la cadena productiva del olivo.

Los participantes adquirirdn conocimien-
tos sobre asuntos tales como los posibles
efectos del manejo y procesamiento de sub-
productos; tecnologias utilizadas para el tra-
tamiento y reutilizacidn de residuos; utiliza-
cién de subproductos con fines energéticos;
tratamiento de efluentes liquidos de almaza-
ras; procesos fisicoquimicos
para reducir la toxicidad; re-
duccién de compuestos fe-
ndlicos para su potencial uso
como compuestos bioacti-
vos en alimentos; aplicacio-
nes de aguas residuales de

almazara al suelo; y usos al-

ternativos de desechos sélidos como abono
para producir fertilizantes de bajo coste.

Segun el organismo internacional, el se-
minario -cuyo periodo de inscripcidn finali-
zard el 12 de abril- se alinea con las iniciati-
vas de este organismo destinadas a mejo-
rar la sostenibilidad del sector oleicola y di-
fundir conocimientos sobre los usos alter-
nativos cada vez mds apreciados de los
subproductos del olivo, “que podrian influir
en gran medida en los retornos de la inver-
sién dentro del sector oleicola”.

e b
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Jornadas técnicas, catas,
showcookings y concursos
en "AOVE & NUTS 2024"

La tercera edicién de “AOVE & NUTS Ex-
perience”, que se celebrara en las instalacio-
nes de Talavera Ferial del 4 al 6 de abril, sera
un punto de encuentro entre agricultores,
cooperativistas, comerciales y compradores
para conocer la actualidad del sector oleicola
y el de los frutos secos, especialmente el pis-
tacho y la almendra. Esta muestra acogera
una treintena de jornadas técnicas, catas y
showcookings en directo, ademds del | Cam-
peonato de Tapas.

Una feria abierta a todo tipo de publicoenla
que ademas de encontrar exposicion de ma-
quinaria de dltima tecnologia y puntos venta
de productos de las distintas marcas de AOVE
y frutos secos, se celebrardn mas de una trein-
tena de jornadas técnicas y actividades gastro-
ndémicas como catas y showcookings en direc-
to con cocineros de Castilla- La Mancha.

Asi, en representacion de “Campo y Alma”,
la marca de garantia de los productos agroali-
mentarios de la region e impulsada por la Con-
sejeria de Agricultura de la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha, el dia 4 de abril
estaran presentes los chefs Jorge Susinos, del
restaurante La Martina (Tarancén, Cuenca); y
Carlos Torres, del restaurante Jardines de Pa-
lacio (Villacafias, Toledo) a las 11:30 y 12:30 ho-
ras, respectivamente; mientras que el viernes
dia 5 participara Fernando Sedefo, chef del
restaurante Hostal Concepcion (La Mata, To-
ledo), alas 11:30 horas.

Del mismo modo, habra cocina en direc-
to el jueves por la tarde, de 16:30 a 19:30
horas, con el chef Daniel Valverde, del res-
taurante Daviro (Oropesa, Toledo); y el s&-
bado dia 6, de 10:30 a 11:30 horas, con el
chef talaverano David Gibello.

Por otro lado, durante la feria tendra lugar
el 1° Campeonato de Tapas con AOVE y frutos
secos de la zona como ingredientes principa-
les, con la colaboracién de Saborea Espania
(Tasting Spain) y la Asociacion Provincial de
Hosteleros de Toledo, en el que ya han confir-
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mado su presencia Amaranto, Canalla, Casco
Viejo, Healthy Café, Keittio, La Comanda, Tabu-
rete y la Gioconda, siete establecimientos tala-
veranos que competirdn con aperitivos, para
el que sigue abierto el periodo de solicitudes
hasta el préximo 1 de abril y cuyos premios se
entregaran el viemes dia 5 alas 19:15 horas.

Catas para todos los gustos

Durante el desarrollo de la feria, también es-
tan previstas diferentes catas comentadas.
Asi, el AOVE y los frutos secos seran los pro-
tagonistas de la cata para estudiantes, que
impartiran las profesoras del Grado Superior
en Dietética del IFP Kapital Inteligente, Sara
Nogal e Isabel Judrez, el jueves y el viernes a
las 10:30 horas, donde explicaran cdmo in-
cluir estos productos dentro de una alimen-
tacién saludable.

Asuvez, se llevaran a cabo catas donde se
podra diferenciar y comparar el producto na-
cional del resto, como las que impartiran el
ingeniero agréonomo Stefano Armadoro, de
pistacho, los dos primeros dfas de la feria a
las 10:45 horas y a las 16:30 horas; y el geren-
te de Aljemi, Juan Pablo Bellido, de almen-
dras, ambos dias a las 12:30 horas.

Ademads, el AOVE tendrd su propio prota-
gonismo en las catas del jueves a cargo del di-
rector de la DOP Montes de Toledo, Enrique
Garcia-Tenorio, a las 18:30 horas; y la del vier-
nes, a las 13 horas, de la DOP Aceites Villuer-
cas Ibores, que realizara Carlos Vivas, Campe-
6n al “Mejor Sumiller”” de Extremadura.

Como colofdn a la feria, el sébado de 12:00
a13:30 horas se realizara la “Cata Rock”, con
un sumiller de Asaja, donde se degustaran
diferentes aceites de oliva virgenes extra a
los que se les asignard una cancién de rock a
cada uno, en funcién de su intensidad y sa-
bor. Mientras se degusta el AOVE y se expli-
can sus peculiaridades, se escuchard la can-
cidn en directo amenizada por la banda mu-

sical “La locura del zurdo”.

La DOP Oli de
Mallorca
convoca el

concurso
Oleotapa 2024

El Consejo Regulador de la Denominacion
de Origen Protegida Oli de Mallorca ha con-
vocado Oleotapa 2024, el concurso de coci-
na que premia la propuesta elaborada con
AQVE de este sello de calidad que mejor ex-
prese el papel de este producto como un in-
grediente de valor en el conjunto de la tapa.

De entre los cocineros que se inscriban
hasta el 3 de abril, se seleccionaran hasta
ocho finalistas que deberan presentar sus ta-
pas ante el jurado en la final que se celebrard
el dia 15 de abril en la Escola d’Hoteleria de
les llles Balears.

El autor de la tapa ganadora recibird como
premio una seleccién de AOVE con distintivo
de calidad Oli de Mallorca, acceso de congre-
sista a Madrid Fusion 2025 y 250 euros para
compras en el Mercat de I’Olivar, ademds de
la oportunidad de participar en acciones de
la DOP. El segundo y tercer clasificados ob-
tendran una seleccidon de AOVE y bonos de
compra en el Mercat de I'Olivar.

El concurso Oleotapa, que este afio enca-
ra su 10 edicién, vuelve a contar con la cola-
boracién del Mercat de I’Olivar, la Escola d’-
Hoteleria de les llles Balears y la Asociacion
de Cocineros Afincados en las Islas Baleares,
asi como con el apoyo del Fons de Garantia
Agraria i Pesquera de les llles Balears, el Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA) y el Fondo Europeo Agricola de De-
sarrollo Rural.

Los cocineros interesados pueden encon-
trar toda la informacién para participar en el

concurso en la web www.olidemallorca.es.

CONCURS DE
TAPES AMB OLI DE
MALLORCA

PER A GUINERS
PROFESSIONALS

dta s Bangs o
wwnw, olld emallorca.es



Nace Pugliaevoworld: toda la informacion
sobre el AOVE de Puglia en un click

El Departamento de Agricultura de la Re-
gion de Puglia llevara a cabo estos dias una
serie de actividades, presenciales y digitales,
para impulsar el conocimiento y la comercia-
lizacion del oro verde de Puglia. Entre ellas
se encuentra el portal Pugliaevoworld, un
proyecto pionero en Italia que permite, tan-
to en italiano como en inglés, acceder a toda
lainformacién sobre los productores, las em-
presas y las marcas con DOP e IGP de esta
region italiana con un sélo click.

“La Regidn de Puglia invierte no sdélo en
promocion y valorizacién, sino también en di-
gitalizacién e innovacién tecnoldgica aplica-
das en todo el sistema de calidad de la aceitu-
nay del aceite de oliva. Nuestra region presu-
me de una vocacidn milenaria por la produc-
cion de aceite de oliva virgen extra de cali-
dad. Nuestros olivareros han sabido transmi-
tir una variedad de cultivares de olivo, de los
que obtienen aceites aptos para todos los
gustos y usos”, ha destacado el consejero de
Agricultura de Puglia, Donato Pentassuglia.

Para Pentassuglia, “el eslabdn perdido en
la cadena de suministro era la consolidacion

de la marca Puglia de aceite de oliva virgen

Asistencia técnica
especializada
para el mejor

aceite de oliva

G\

extra, tanto a nivel nacional como interna-

cional. Nuestros olivareros, almazaras, enva-
sadores o restauradores, todos aquellos que
trabajan con este producto, necesitan una
promocién que sea continua y refuerce cada
vez mas la percepcidn de los consumidores
sobre el valor de nuestro AOVE”.
Pugliaevoworld es una accién promocional
que tiene una duracién de 365 dias y conti-
nuara a lo largo de los afios en el marco del
portal Pugliaevoworld, destinado a valorizar
y promover la produccidn agroalimentaria
de Puglia en Italia y en el extranjero, aprove-
chando las herramientas digitales para im-

pulsar la visibilidad y la comercializacidn de
los operadores del sector agroalimentario.

La eleccidn de los autores de los conteni-
dos del portal, llevada a cabo por profeso-
res universitarios, cientificos y expertos en
comunicacion de renombre, “representa el
punto fuerte con el que el Departamento
de Agricultura de la Region de Puglia contri-
buye a combatir las noticias falsas que afec-
tan al sector”.

La inscripcidn en el portal es gratuita. Has-
ta la fecha se han adherido més de 100 em-
presas y se puede realizar a través del corres-
pondiente formulario disponible on line en la
seccién “empresas”.

Segun ha precisado el Departamento de
Agricultura de esta region, el olivo esta pre-
sente en mas de 370.000 hectareas de terre-
no cultivado y cuenta con cinco DOPs de AO-
VEyunalGP.

La olivicultura de Puglia representa el 40%
de la superficie del sur del pais, casi el 32% na-
cional y el 8% comunitario. La produccion
bruta comercializable de aceite de oliva vir-
gen extra alcanza un valor de 1.000 millones

de euros.

Puerto Rico, un mercado de oportunidades
para las empresas de aceite de oliva

Andalucia TRADE ha impulsado los inter-
cambios comerciales entre Andalucia y Puer-
to Rico, estado libre asociado de Estados
Unidos, durante un encuentro profesional
que reunid a 50 agentes puertorriquefios
con ocho empresas procedentes de Sevilla,
Cdrdoba, Jaén, Granada y Huelva. Estas se-
siones de trabajo propiciaron un total de 148
reuniones de negocios de alto nivel que tu-
vieron lugar del 26 de febrero al 1 de marzo
en San Juan de Puerto Rico.

El objetivo de la accidn comercial ha sido
abrir nuevas oportunidades de negocio a em-
presas de la Comunidad de diversos sectores

(alimentacion, industria auxiliar de la agricul-
tura, moda y renovables) en un estado que
se perfila como un mercado de gran poten-
cial, ya que es la mayor economia del Caribe.

Seguin un estudio de ICEX Espafia Exporta-
cién e Inversiones, existe una buena percepcion
de los alimentos de origen espafiol por parte de
los consumidores de laiisla, y los productores es-
pafioles de aceite de oliva, por lo general, tienen
buena consideracién por parte de los importa-
dores puertorriquefios y de las grandes cadenas
de distribucién norteamericanas.

Ademas, el consumidor puertorriquefio es-

ta adoptando nuevos patrones de consumo

que brindan una oportunidad al aceite de oliva
de presentarse como un auténtico producto
sustitutivo de otro tipo de aceites y grasas utili-
zadas en la cocina puertorriquefia. En este sen-
tido, seguin este organismo, seria conveniente
destacar los beneficios en términos de salud
que otorga el consumo de aceite de oliva.

En Puerto Rico se mantiene el gusto por la
cocina espafiola, lo que en muchos casos lleva
al uso de aceite de oliva en la cocina. Ademéds,
la presencia desde hace décadas de marcas
espafiolas en la isla ha fortalecido también la
asociacion del aceite de oliva con Espafia por
parte del consumidor puertorriquefio.

MERCACEI SEMANAL « 18/24 MARZO 2024
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La digitalizacion y el uso de nuevas tecnoBias centraran
las Jornadas Técnicas de la Feria del Olivo de Montoro

En paralelo al desarrollo de lamuestra expositi-
va tendran lugar las jornadas técnicas, que co-
secharon bastante éxito en la edicién anterior.
¢{En qué temas se centraran estas joradas?
Siguiendo la linea de trabajo de la anterior
edicién de la feria, las jornadas técnicas van a
centrarse en la digitalizacion y el uso de nue-
vas tecnologias, incluyendo la emergente In-
teligencia Artificial (1A), tanto en el campo
como en laindustria.

Pensamos que la informacion que le llega
en los ultimos tiempos a los olivareros y al-
mazareros sobre este asunto es muy varia-
da, dispersa y poco centrada, y los responsa-
bles y expertos del sector necesitan saber
cual de esas tecnologias tienen ya aplicacion
practica y rentable.

En todo este campo es esencial conjugar la
sensorizacion y el tratamiento de imagenes en
finca para la toma de datos a nivel de parcela
y, tras procesarlos adecuadamente, obtener
una baterfa de decisiones de las diferentes téc-
nicas de cultivo como el riego, la fertilizacién o
el mantenimiento del suelo. En esta segunda
fase es critico el uso de Inteligencia Artificial
con herramientas como las redes neuronales.
Estas aplicaciones practicas y faciles de usar a
nivel de parcela es lo que queremos transmitir
alos asistentes.

En cuanto a las almazaras queremos seguir
mostrando los avances enlo que llamamos la al-
mazara inteligente que -basandose también en
la toma de datos digjtales tanto en el fruto, co-
mo en lamasa o el aceite- permite conseguir op-
timizar el proceso productivo para maximizar la
extractabilidad y la calidad del producto final.

Queremos hacer todo esto entendible a los
asistentes de las jomadas y que éstos vean posi-
ble y cercano aplicar estas tecnologias en sus
campos y almazaras sin la necesidad de tener ex-

pertos en plantilla. Porque también las pequefias
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explotaciones y almazaras deben acceder a la
nueva era de la Olivicultura y Elaiotecnia 4.0.

{Qué expertos esta previsto que participen?
Contaremos con la Universidad de Cérdoba
como referencia. De hecho, la Escuela Técnica
Superior de Ingenieria Agrondmica de nuestra
provincia es referencia nacional e internacio-
nal en la digitalizacién en el campo, y Montoro
se encuentra en el centro de gravedad de la
produccidon mundial de aceite de oliva.

Ademds, existen otras instituciones cerca-
nas con mucho que aportar en estas jornadas
como son el IFAPA de Alameda del Obispo o
el Instituto de Agricultura Sostenible del CSIC.
Expertos de todas estas instituciones figura-
rdn como ponentes en un interesante progra-
ma que estamos cerrando.

Por ultimo, contaremos con las empresas
mds importantes que estan ofertando tecno-
logfas al respecto, algunas de ellas presentes
como expositores en la propia Feria del Olivo.

¢A qué publico van dirigidas las jornadas?
A un publico variado, puesto que queremos
que el nivel de comunicacidn no sea excesiva-
mente técnico yfo cientffico, sino mas bien prac-
ticoy aplicable a las explotaciones y almazaras.

Esperamos que asistan técnicos de campo
e industria, expertos en la materia e investiga-
dores que compartan sus Ultimas aportacio-
nes, pero también, y son el foco, olivareros y
almazareros que comprendan cémo aplicar
estas tecnologias que ya son una realidad.

También aspiramos a que haya una asisten-
ciaimportante de publico joven que va aincor-
porarse en breve a la agricultura y a la indus-
tria, porque el relevo generacional es un pro-
blema en el olivar y necesitamos jévenes técni-
cos y agricultores dispuestos a hacer del olivar
y el aceite su forma de vida.

Este publico es mas abierto a la aplicacion
de nuevas tecnologias y han crecido entre
ellas, por lo que todo esto puede hacerles mas
atractivo dedicarse a esta actividad. El olivare-
ro del futuro nada tiene que ver con el actual,
que estd cercano a su jubilacién, y debemos

contribuir a su formacién.

En el marco de la feria también se celebra-
ra el Salén del Virgen Extra. ;Cémo se con-
figurara este espacio y qué referencias ten-
dran presencia?

El Salén del Virgen Extra es ya un clasico que
aporta valor a la Feria del Olivo. En este espa-
cio contaremos una edicién mas con los 100
mejores virgenes extra del mundo selecciona-
dos por la Guia EVOOLEUM. Esto supone una
oportunidad Unica para probar, catar y disfru-
tar de miltiples variedades de un importante
numero de paises del mundo.

El salén contard con asistencia técnica por
parte de catadores profesionales que podran
explicar al visitante los diferentes matices de
los aceites presentes.

El criterio para estar presente en el Saldn
del AOVE serd haber sido elegido en los
EVOOLEUM Awards.

Animamos a los aficionados, expertos y pu-
blico en general a valorar los infinitos frutados
de coratinas y hojiblancos, asi como los delica-
dos equilibrios en boca de fantasticos arbequi-
nos o arbosanos.

En pocos lugares del mundo se podran catar
tantos aceites TOP concentrados en tan pocos
metros cuadrados. Se trata de una oportuni-
dad Unica para testar los mejores aceites de la
campafia que estamos cerrando en estos dias.

En las dltimas ediciones este saldn ha sido
un éxito y ha atraido a la feria a un publico dife-
rente que ha disfrutado del elenco de zumos
que se les presentan.
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La DOP Aceite de La Rioja

lanza una campana para potenciar
el consumo de productos
saludables y de proximidad

““Cada latido cuenta” es el lema de la campa-
fialanzada por la DOP Aceite de La Rioja con el
objetivo de potenciar el consumo de produc-
tos saludables y de proximidad que ayudan a
prevenir los problemas cardiovasculares.

Esta iniciativa, que se ha celebrado por
cuarto afo consecutivo, ha consistido en el re-
parto de 1.000 cajas de la salud el dia 14 de
marzo, Dia Europeo para la Prevencidn del
Riesgo Cardiovascular, en diferentes comer-
Cios riojanos.

Estas cajas han estado compuestas por
una monodosis de Aceite de la Rioja, Nuez de
Pedroso y una Pera de Rincdn de Soto. Tres
productos de La Rioja con DOP y que poseen
propiedades beneficiosas para el corazdn, se-
gun ha destacado la DOP Aceite de La Rioja.

De hecho, segun la Fundacidn Espafiola
del Corazén, una dieta adecuada puede re-
trasary ayudar a controlar los principales fac-
tores de riesgo cardiovascular, como es la
obesidad, la hipertension o la diabetes.

Estos productos han estado acompafiados
por una receta saludable y deliciosa basada en
estos alimentos riojanos y con el aceite de la
DOP como protagonista. La propuesta estd ela-

borada por Pastelerfa La Clavelina de Amedo.

La DOP ha detallado que estas cajas se han
podido obtener en diversos establecimientos
de la regién. En concreto, en Logrofio se han
encontrado en Fruteria Tuti Fruti, La Luci Delica-
tessen, De Torre Gourmet, las tiendas Campo-
mar y Catanatura; en Calahorra se han podido
adquirir en Fuertes Gourmet y en El Mercado
de Miguel; y en Amedo en la Fruteria Perdica-
sas. Las personas que ese dia se han acercado a
comprar a cualquiera de estos negocios han
podido obtener estas cajas.

“Cada latido cuenta” tiene como objetivo
destacar la calidad del producto riojano para
prevenir posibles afecciones del corazén y
reivindicar la importancia del cuidado de la
salud en el Dia Europeo para la Prevencion
del Riesgo Cardiovascular.

El Gobierno de La Rioja, a través de su ini-
ciativa #productoriojano, la DOP Nuez de Pe-
droso, la DOP Peras de Rincon de Soto y Pas-

La cooperativa
Santa Isabel de
Torres (Jaen)
habilita una
oleoteca en sus
instalaciones

La cooperativa Santa Isabel, ubicada en el
municipio de Torres (Jaén), ha habilitado en sus
instalaciones una oleoteca dirigida a la cata y
venta del aceite de oliva virgen extra de esta
entidad que se comercializa bajo la marca Sefio-
rio de Camarasa, asi como de productos cosmé-
ticos elaborados con este AOVE.

El presidente de la Diputacidn de Jaén,
Francisco Reyes, ha participado en la inau-
guracion de este nuevo espacio que ha con-
tado con financiacién de la Administracién
provincial a través de la convocatoria de
ayudas dirigidas al aprovechamiento turisti-
co de almazaras.

La linea de ayudas de la Diputacion -de la
que se ha beneficiado la cooperativa Santa
Isabel de Torres para la puesta en marcha de
esta oleoteca- “ha perseguido incentivar la
apertura de cooperativas y almazaras oleico-
las a visitantes y facilitar asi que el turista co-
nozca in situ el proceso de elaboracidn del
aceite de oliva virgen extra, que deguste de
forma directa este producto y que se anime a
adquirifo”, ha sefialado Reyes.

La investigadora de la UCO Concepcion Muiioz
participa en un reportaje de "The New York Times”
sobre olivos centenarios

La investigadora del grupo UCOLIVO de la
Unidad de Excelencia Maria de Maeztu-De-
partamento de Agronomia (DAUCO) Con-
cepcién Mufoz ha participado como fuente
experta en un reportaje periodistico sobre
olivos centenarios publicado en el diario “The
New York Times”.

El articulo, titulado ““These May Be the Oldest
Olive Trees in the World”, lo firma la periodista
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cientifica Katherine Komeiy se centra en un estu-
dio sobre los conocidos como “Olivos de No¢”,
considerados los mads antiguos del mundo y que
selocalizan en el pueblo de Bshaaleh, en Libano.
El reportaje aborda, apoyandose en el tes-
timonio de varios cientificos, la dificultad que
existe para determinar la edad de los olivos
por la irregularidad que presentan sus anillos,

que son el elemento que se utiliza para calcu-

lar la antigtiedad de un arbol, seguin ha infor-
mado la Universidad de Cérdoba (UCO).

En este sentido, Concepcidn Mufioz sefiala
cdmo, ademas, los injertos pueden alterar el
cdlculo de la edad de los ejemplares. No obs-
tante, declara que “asignar una edad a un ar-
bol no cambia su valor; para quienes ya los
conocemos, apreciamos y amamos, los afios

son un detalle menor”’.



PRECIOS DETALL

El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 23 de febrero de 2024.

Otras aceites de semillas (eures )

GRADOS ENV.5L. ENV.2L. BOTELLA MARCA TIPO ENV.5L BOTELLA
Capictia Alto Oleico 21,40 2,99 Asda Maiz 2,58/3,39
Coosol 11,99 2,59 Soy Plus Omega 3 Girasol+Soja 1,90/3,79
Coosol Premium Alto Oleico 2,89 Vita Maiz s/c
Donsol 9,99 1,99 La Masia Semillas 13,89 2,69
Fuensol 3,50
Koipesol 7,95/11,19 2,59
Masiasol 22 %)
- -~ - -

MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2L BOTELLA1L 3/4L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 49,25 9,90 8,10

El C.Inglés Oliva 0,4°y1° 17,85 47,00 9,45 4,89

El C.Inglés Girasol 0,2° 7,20 (P55
Aliada El C.Inglés Girasol 7,20

El C.Inglés Oliva Suave 46,00 925

El C.Inglés Oliva Sabor Intenso 46,00 9,25

El C.Inglés Virgen extra 46,00 4,50
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Arbequina 16,90 (1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Cornicabra 16,90 (1/21.)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Hojiblanca 16,90 (1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picual 16,90 (1/21.)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picuda 16,90 (1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Ocal 16,90 (1/721.)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 28§75 4,79 3,99

Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 23,15 4,69

Hipercor Oliva Sabor Intenso ne 15,25 23,15 4,69

Hipercor Girasol 0,2° 7,85 1,60
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 18,30 49,20 5,57/5,92 9,89 7,99/8,09

Carrefour Virgen extra S. Suave 0,3° 18,30 49,20 3,25 9,89 7,99/8,09

Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 38,20 46,00 925

Carrefour Girasol 0,2° 15)75 1,45 2,40

Carrefour Girasol Ecolégico 2,40(0,51)

Carrefour Semillas 7,50 (RSS!
Auchéan Alcampo Virgen extra (0] 532 45,90 7,77 3 1.) 9,89 8,09

Alcampo Virgen extra ecolégico 7,18 (0,51.)

Alcampo Oliva Intenso e 40,40 10,86 (31.) 8,15

Alcampo Oliva Suave 0,4° 40,40 10,86 (31.) 8,15

Alcampo Girasol 0,2° 6,95 1,45

Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 29,55(31) 13,95 2,00(0,51.) 9,25 5,85

Mercadona Oliva 0,4°/1° 46,00 21,00 (3 1) 9)25:

Mercadona Girasol 0,2° 6,95 1,45

Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7,15 1,53

Mercadona Maiz 0p2< 1,67

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la
zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacion, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el ano, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacion, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.
Teléfono: 680 690 618
SE VENDE

Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Conevecateria s

Convocados los "XI Premios Emprendemos” para
distinguir a las empresas mas innovadoras de Andalucia

La Consejeria de Universidad, Investigacion
e Innovacion, a través de Andalucia Empren-
de, ha abierto la undécima convocatoria de los
“Premios Emprendemos”, con los que la Jun-
ta distinguird a los emprendedores y a las em-
presas andaluzas mas innovadoras de la re-
gion. Concretamente, se reconocerd a las fir-
mas con cardcter innovador, con impacto so-
cial, econémico y/o medioambiental y con ma-
yor potencial de crecimiento, tanto de recien-
te creacion como ya consolidadas (hasta cinco
afos de vida), que aporten valor a la sociedad
contribuyendo a los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas.

Ademas, se reconocerd a los 50 mejores
proyectos emprendedores de la Comunidad,
alos que seles concederd el “Sello TOP50”.

Hasta el 30 de abril, las personas interesadas
podran presentar su candidatura a través de la
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web de los premios, donde también se en-
cuentran las bases reguladoras. Como requisi-
tos, deben tener un proyecto con un alto com-
ponente innovador, con potencial para crecer
y crear empleo estable y usar las tecnologias
en sus procesos y procedimientos (innovacion
aplicaday digitalizacion del negocio).

El proceso de seleccidn de las candidaturas
finalistas se desarrollard en cuatro fases. Enla
primera, ocho comités técnicos provinciales
(uno por cada provincia) preseleccionaran a
120 empresas (15 por provincia).

En la segunda fase, emprendedores y em-
presarios referentes y expertos en financia-
cidn constituiran ocho jurados provinciales
para elegir a los 40 mejores proyectos (cinco
por provincia), que tendran “pase de oro” a
la final, mientras que otras 24 pasaran a la si-
guiente fase de “segunda oportunidad”.

En la tercera fase, un comité regional selec-
cionara a 10 de las 24 que quedaron en los
puestos seis, siete y ocho en cada provincia en
la anterior fase, y que se sumaran a las 40 fina-
listas, conformando asi el TOP50 de las empre-
sas de Andalucia del ecosistema emprende-
dormds innovadory conimpacto en la CCAA.

En la cuarta y dltima fase, un jurado regio-
nal compuesto por emprendedores y empre-
sarios referentes y expertos en financiacion
elegird a las cuatro firmas ganadoras del cer-
tamen, de entre las 50 finalistas. Seran reco-
nocidas en una gala, que se celebrara en Cdr-
doba en el mes de junio, y recibirdn como pre-
mio una dotacidn econdmica, promocion y
acceso preferente a la participacion en even-
tos de referencia con corporaciones y start-
ups en los que colabore Andalucia Emprende.

www.premios.andaluciaemprende.es



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

i Mas de 70.000.000
de visitas al afio!

Calendario de Ferias

y Eventos
en 2024

Marzo. 2024

% Del 18 al 21 de marzo
ALIMENTARIA
Barcelona
www.alimentaria.com

% Del 19 al 22 de marzo
ANUGA FOODTEC
Colonia (Alemania)
www.anugafoodtec.com

% Del 25 al 27 de marzo
IFELONDON
Londres (reino Unido)
www.ife.co.uk

il 2024

< Del 4 al 6 de abril
AOVE & NUTS
Talavera de la Reina (Toledo)
www.talavera-ferial.com

% Del 10 al 11 de abril
LUXE PACK SHANGHAI
Shanqhai (China)

www.luxepackshanghai.com

% Del14 al 17 de abril
SOL & AGRIFOOD
Verona (Italia)
www.solagrifood.com

“  Del 22 al 25 de abril
SALON DE GOURMETS
Madrid
salon@gourmets.net
www.gourmets.net/salon-gourmets

% Del 23 al 28 de abril
SIAM

Meknés (Marruecos)
www.salon-agriculture.ma

% Del 30 de abril al 5 de mayo
OVIBEJA
Beja (Portugal)
ovibeja@acos.pt
www.ovibeja.pt

Maye 2024

% Del 7 al 10 de mayo
HISPACK
Barcelona
hispack@firabarcelona.com
www.hispack.com

Mds informacidn sobre los préximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasandea...

Alimentaria & Hostelco 2024 encara
su edicion mas internacional

Multiplicar las oportunidades de negocio y su
repercusion internacional es el principal objetivo
de Alimentaria & Hostelco 2024, uno de los ma-
yores eventos europeos de la industria de alimen-
tacion y bebidas, restauracién y equipamiento
hostelero para los profesionales de la distribucion,
el retail y el canal Horeca, que tendra lugar del 18
al 21 de marzo en el recinto de Gran Via de Fira
de Barcelona. Por ello, el certamen contard este
ano con 900 expositores extranjeros, mas del 28%
de las 3.200 firmas participantes y un 125% mas
que en su pasada edicion celebrada en 2022.

De este modo, Alimentaria & Hostelco serd una
de las plataformas con mayor oferta transversal del
sector en el dmbito internacional, en la que el sec-
tor carnico, el foodservice y la hosteleria contaran
con la representacion mas numerosa. En este sen-
tido, esta edicion pone el acento en el canal Hore-
ca y fusiona la oferta expositiva de Hostelco, el Sa-
[6n Internacional del Equipamiento y Maquinaria
para la Restauracion, Hosteleria y Colectividades,
con Restaurama, el salén de Alimentaria especiali-
zado en food service. Asimismo, el nuevo sector
Coffee, Bakery & Pastry y el drea Restauracién en
Colectividades, con sus respectivos espacios de
dinamizacion, se sumardn a esta gran zona que
ocupard tres pabellones del recinto de Gran Via.

Alimentaria & Hostelco abarcara siete pabello-
nes, la practica totalidad de los 100.000 metros
cuadrados netos del recinto Gran Via de Fira de
Barcelona. La oferta expositiva de Alimentaria se
vertebrard en 13 sectores: Intercarn (carne y deri-
vados), Interlact (lacteos), Expoconser (conservas),
Restaurama (food service), Snacks, Biscuits & Con-
fectionery (aperitivos y dulces), Fine Foods (pro-
ductos gourmet), Organic Foods (productos ecolé-

PAC 2024
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gicos), Coffee, Bakery & Pastry (cafeterfa, panade-
ria y pasteleria), Alimentaria Trends -que incluye
los segmentos en auge Plant-Based, Vegan Foods,
Free From (alimentos sin alérgenos), Functional
Foods y Halal-, International Pavilions (una mues-
tra representativa de la oferta internacional a través
de participaciones agrupadas), Lands of Spain (con
representacion de todos los territorios de Espana),
Grocery Foods (en el que las grandes marcas de-
muestran su fuerza) y FoodTech (dedicado al
equipamiento para la industria de alimentacion y
bebidas). Adicionalmente, Alimentaria Premium,
el espacio mas exclusivo del certamen, acogera a
nueve firmas selectas de la alta gastronomia.

Tras Espana, el pais que ocupara un mayor espa-
cio expositivo serd Italia, seguida de Turquia, China
y Hong Kong, Polonia, Portugal, Francia, Bélgica,
Alemania, Paises Bajos y Argentina. En la mayorfa
de los casos, incrementa tanto la superficie como el
ndmero de empresas respecto a la edicién anterior.
Destaca la vuelta de las empresas asiaticas, lidera-
das por China y Hong Kong, y con una nutrida re-
presentacién de Taiwan, Tailandia y Corea del Sur.

Para maximizar sus oportunidades de negocio,
el certamen cuenta con un programa de invita-
cién de compradores, a través del cual reunird a
més 2.200 importadores, distribuidores, directores
y responsables de compras de alto nivel. De estos,
més de la mitad son internacionales, procedentes
de 98 paises -con Estados Unidos, México, China,
Portugal, Reino Unido, Colombia, Canadd y Co-
rea del Sur a la cabeza- y se espera que se llevaran
a cabo més de 13.000 reuniones de negocios.

Una edicion mas, Grupo Editorial Mercacei es-
tara presente en Alimentaria con un estand pro-
pio situado en el Pabellén 5 Calle F Stand 260.

-
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IDISFRUTA DE LA TRANQUILIDAD
SIN PAROS INESPERADOS

GRACIAS AL SERVICIO
TECNICO DE PIERALISI!

Opta por la excelencia programando
tu mantenimiento ahora y asegura un
rendimiento técnico de primera.

T —
e o

20% en recambios Valido para solicitudes de Pregunte sin compromiso
15% en reparaciones de taller mantenimiento recibidas las ventajas de realizar un
10% en consumibles antes del 31 de marzo. contrato de mantenimiento.

iNO PIERDAS MAS TIEMPO,
LLAMA AHORA Y DESCUBRE DESCUENTOS EXCLUSIVOS!

N CONTACTOS:
P I E RAL Is I Solicitud e-mail: trinidad.bellido@pieralisicom

\/ CIRCULAR THINKING josemaria.cabrero@pieralisi.com

Solicitud telefdnica: Oficina Zaragoza 976 46 6020 /615507418
www.pleraI|S|.com Oficina Jaén 953 28 40 23 /615 50 74 21



