
N
o respetaron la vida, ni
la muerte. No res-
petaron a los ni-
ños ni a las ma-
dres. El horror

reinó, sin apenas resistencia,
como lo hace a diario en miles
de rincones del mundo. Israel,
cuna del olivo, y sus habitantes,
gentes de paz, se sumieron, de
repente, en la más absoluta os-
curidad. Estas palabras, escritas
hace tanto tiempo por el poeta isra-
elí Mahmoud Darwish siguen y segui-
rán vivas mientras no encontremos, entre
todos, esa anhelada luz:

El Segundo Olivo
El olivo no llora ni ríe
El olivo es la modesta dama de la ladera 
Su sombra cubre su única pierna y no la des-
pojará de sus hojas durante la tormenta
De pie, está sentada, y sentada, está de pie
Vive como una afable hermana de la eterni-
dad; es la cómplice del tiempo
Eso le ayuda a abastecerse de aceite luminoso
Logra olvidar los nombres de los invasores,
excepto el de los romanos
Convivieron con ella y tomaron prestadas al-
gunas de sus ramas para tejer coronas
No la trataron como prisionera de guerra, si-
no como una venerable abuela, ante cuya se-
rena dignidad las espadas se hacían añicos en
su reticente verde plateado

Ella, sentada y de pie, no duda en decir
lo que piensa 

Nunca mira hacia atrás
El retrato del olivo no es ni

verde ni plateado
El olivo es del color de la
paz cuando necesitas paz
Es de ese color
Nadie le dice al olivo: ¡Qué
hermosa eres!

Pero,  ¡qué noble  y  qué
espléndida! 

A ella, que enseña a los solda-
dos a deponer los fusiles

Y los reeduca en la ternura y la humildad
¡Vuelve a casa y encended vuestras lámpa-
ras con mi aceite! 
Pero estos soldados, estos soldados modernos...
La asedian con sus excavadoras y la des-
pojan de su linaje
De la tierra 
Vencieron a su abuela, que hundió sus ra-
mas en el suelo y sus raíces en el cielo
No lloró ni gritó
Pero uno de sus nietos, quien presenció la
ejecución, arrojó una piedra a un soldado,
y fue martirizado con ella
Después, los soldados victoriosos siguie-
ron su camino
Lo enterramos allí, en esa profunda fosa,
en la cuna de la abuela
Estábamos seguros de que se convertiría,
con el tiempo, en una aceituna
En aquel árbol, un olivo espinoso, ¡y verde!
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El chef Diego Ramírez gana
el concurso gastronómico 

“Degusta Jaén”
El cocinero Diego Ramírez, del restaurante del

Hotel HO de Jaén; con su plato “Los tres corderitos”

ha sido el ganador del concurso gastronómico “De-

gusta Jaén”, un certamen convocado por la Diputa-

ción Provincial con motivo del décimo aniversario

de la creación de esta marca de calidad y dotado

con 4.500 euros en premios. La XXI Feria de Turis-

mo, Deporte y Aventura de Andalucía, Tierra Aden-

tro 2023, ha acogido la final de este concurso que

tiene como objetivo promocionar e impulsar la utili-

zación de los productos agroalimentarios jiennen-

ses adheridos a esta marca de calidad.

El diputado de Agricultura y Ganadería, Javier Pe-

rales, ha entregado el primer premio, dotado con

3.000 euros, al cocinero Diego Ramírez; y el segun-

do premio, de 1.500 euros, a Ramón Jurado, del res-

taurante cazorleño Alfonso X El Sabio. Perales se ha

mostrado “emocionado y muy satisfecho por la cali-

dad que han presentado los cuatro finalistas de es-

te concurso”. Según ha señalado, “los cocineros

han desarrollado de manera espectacular sus rece-

tas y ha sido difícil para el jurado elegir a los ganado-

res”, y ha puesto el acento en “el potencial gastro-

nómico de la provincia plasmado en cocineros, pro-

ductos y recetas”. 

Gastro

Semanal 1341_SEMANAL  11/10/23  15:58  Página 2



MERCACEI SEMANAL •16/22 OCTUBRE 2023 3

M E R C A D O

E
l pasado 6 de octubre se hicie-

ron públicos los datos del afo-

ro de la Junta de Andalucía,

las previsiones de campaña del Ministe-

rio de Agricultura, Pesca y Alimentación

y hasta las de la Unión Europea, sin olvi-

dar las cifras provisionales de la AICA re-

lativas producción y salidas del mes de

septiembre. Y el mercado sigue igual.

Ningún dato ha alterado la dinámica de

la oferta y la demanda, que siguen desa-

parecidas a la espera de que se cumplan las previsiones de

lluvia de los próximos días.

Jaén
Tranquilidad absoluta en una semana sin apenas operatividad. Al-

go más de oferta que de demanda en un mercado donde tan sólo

se registra algo de cisterneo. Una vez conocido el aforo de la Jun-

ta, el sector se encuentra a la espera de la repercusión que ten-

drán los datos de salidas de septiembre. Así, el lampante se sitúa

a 7.000 €/t.; el virgen, a 7.150/7.200 €/t.; el virgen extra, a

8.100/8.300 €/t.; y el refinado, a 7.050 €/t.

Córdoba
Semana muy tranquila mercada por el desinterés del comprador y

la firmeza de la producción, que apenas cuenta con existencias. El

envasador se muestra muy reacio a comprar hasta no dar salida al

aceite envasado. En este sentido, el lampante se establece a 7.000

€/t.; el virgen, a 7.200/7.400 €/t.; el virgen extra, a 8.000/8.400 €/t.;

y el refinado, a 7.100 €/t.

Sevilla
Misma inercia que la de la semana anterior a la espera de ver có-

mo reaccionan los mercados tras conocerse el aforo de la Junta.

Demanda desaparecida y oferta con algo

más de movimiento y muy condicionada

por la ausencia de demanda. En este con-

texto, el lampante se establece a

6.900/7.000 €/t.; el virgen, a 7.300/7.800

€/t.; el virgen extra, a 8.200/8.500 €/t.; y el

refinado, a 7.000/7.100 €/t. 

Málaga
Mercado tranquilo que sólo registra algo de

cisterneo. Oferta en consonancia con la de-

manda y precios meramente orientativos, con el lampante a 6.900

€/t.; y el virgen extra, a 8.000 €/t.

Castilla-La Mancha
Demanda nula y oferta más animada tras darse a conocer el afo-

ro de la Junta de Andalucía, algo más corto de lo esperado. Las

previsiones de lluvias tras el puente marcarán la tendencia en las

próximas semanas. En este sentido, el virgen se establece a

7.400/7.800 €/t.; y el virgen extra, a 7.900/8.400 €/t.

Extremadura
Semana muy tranquila con escasa operatividad. Preocupa la fal-

ta de lluvias y las elevadas temperaturas en esta época del año,

mientras la campaña aún no termina de arrancar. Así, el lampan-

te cotiza a 6.900/7.000 €/t.; el virgen, a 7.200/7.500 €/t.; y el vir-

gen extra, a 8.100/8.400 €/t. 

Valencia
Precios meramente orientativos y sin variaciones con respec-

to a la semana anterior. Demanda nula y oferta firme que asis-

te a la falta de operatividad. Por ello, el lampante repite a

6.800 €/t.; el virgen, a 7.100 €/t.; el AOVE, a 7.800 €/t.; y el refi-

nado, a 7.000 €/t.

952 603 030
rm@iberiadeaceites.com

Rosa
Moliterno

Broker
Aceite de oliva a granel

Mercados estables y sin variación una
vez digeridos los datos del aforo de la Junta

A c e i t e  d e  o l i v a

Semanal 1341_SEMANAL  11/10/23  15:58  Página 3



Por provincias, Jaén, principal productora,

registrará 215.000 toneladas de aceite, un

19,5% más que en la anterior campaña; seguida

de Córdoba, con 143.000 t. de aceite (+0,1%);

Sevilla, con 78.000 t. (+0,4%); y Granada, con

56.000 t. de aceite (-1,3%).

Por detrás de Granada se sitúa la provincia

de Málaga, con 31.000 t. (+2,3%); Almería, con

13.000 t. (+19,9%); Huelva, con 7.500 t. (+0,6%);

y Cádiz, con 7.100 t. (+4,8%).

El informe de la Junta señala que se trata de

una campaña muy marcada por la sequía y la

falta de dotaciones de riego en la mayor parte

de las zonas productoras.

En febrero se registraron algunos días de

heladas en muchas zonas olivareras, lo que

provocó daños en las plantaciones, mientras

que la intensa ola de calor sufrida a inicios de

primavera afectó directamente a la floración y

cuajado inicial.

Asimismo, añade que las precipitaciones de

final de primavera y verano mejoraron el tama-

ño de los frutos, aunque sin llegar a compen-

sar las pérdidas del mes de abril.

A su juicio, estas condiciones climáticas han

provocado una baja incidencia de plagas y en-

fermedades en general, aunque con una distri-

bución de cosecha muy irregular, según las co-

marcas e incluso dentro de las mismas parcelas.

Actualmente ya ha comenzado la cosecha

de la aceituna de verdeo en todas las zonas

de Andalucía, mientras se empiezan a prepa-

rar los suelos para la recolección de la aceitu-

na de almazara, esperándose una campaña

corta de ambas.

En cuanto al mercado, el informe precisa

que la campaña pasada comenzó con unas

existencias nacionales de 454.600 toneladas

de aceite, manteniéndose por debajo de los

valores de los años anteriores.

La estimación de existencias en España

a inicio de la presente campaña es un

43,4% inferior a las de comienzo de la tem-

porada precedente.

Y es que la consejera se detuvo en el en-

lace de campaña que se espera para

2023/24, concretando que se estima que la

región podría contar con 232.745 tonela-

das de aceite de oliva.

La Junta ha precisado que el estudio realiza-

do por el Gobierno andaluz es un aforo realista

elaborado en base a una metodología consoli-

dada que, entre otras cuestiones, se apoya en

diversas fuentes de información para poder

conocer con fiabilidad la realidad del sector. De

hecho, a pesar de tratarse de una estimación

realizada semanas antes del inicio de la reco-

lección de las aceitunas, “las previsiones sue-

len ajustarse bastante a la producción real que

finalmente se obtiene en la región”. En cual-

quier caso, es conveniente recordar, según

apuntó la consejera, que las previsiones podrí-

an variar por factores externos como la clima-

tología de las próximas semanas.

Olivar ecológico
Además, se estima una producción de 14.200

toneladas de aceite ecológico, lo que supone

un aumento del 0,7% respecto a la tempora-

da anterior, siendo Córdoba, con 5.600 t., la

principal provincia productora (un 18,9% me-

nos que en la campaña precedente).

A Córdoba le siguen Sevilla, con 2.300 to-

neladas (+6,5%); Granada, con 1.900 tonela-

das (+63%); Huelva, con 1.600 t. (+11%); Alme-

ría, con 1.500 toneladas (+60,2%); Jaén, con

900 t. (-13,9%); Cádiz, con 200 t. (+8,5%); y Má-

laga, con 200 t. (-25%).

Según el informe de la Junta, el porcentaje

que supone la producción de aceite de oliva eco-

lógico respecto al total de aceite de oliva conti-

núa creciendo desde 2009, incluso en campañas

con descenso de producción (2012/13, 2014/15,

2019/20 y 2022/23). Este porcentaje siempre ha si-

do superior al de la campaña anterior, pasando

de poco más de medio punto porcentual en

2009/10 a 2,8 % en la campaña pasada.

MERCACEI SEMANAL •16/22 OCTUBRE 20234
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Aforo: Andalucía prevé que su producción de aceite de
oliva se sitúe en 550.600 t. esta campaña, un 7,4% más
La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía, Carmen Crespo, presentó el pasa-
do 6 de octubre en Jaén los datos oficiales de aforo de la cosecha del olivar para la campaña 2023/24, en la que se es-
pera una producción de aceituna de almazara en esta Comunidad de 2.801.000 toneladas de las que se obtendrán
550.600 t. de aceite de oliva -valorándose como una producción baja-, lo que supone un aumento del 7,4% respecto a
la temporada anterior, pero un 46,5% menos que la media de las cinco últimas.
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Aceituna de mesa
En el caso de la aceituna de mesa, la Conse-

jería de Agricultura, Pesca, Agua y Desarro-

llo Rural de la Junta de Andalucía prevé una

producción de 300.136 toneladas en la cam-

paña 2023/24 en esta Comunidad, lo que su-

pone un 16,4% menos que la obtenida en la

temporada precedente y un 30,5% menos

que la media de las últimas cinco campañas.

El informe de la Junta apunta que en la

presente campaña se espera un descenso

de cosecha generalizado en todas las pro-

vincias. Sevilla, como principal provincia

productora de aceituna de mesa, reducirá

su producción un 15,2%, hasta las 210.000 t.

A su vez, Málaga también se verá muy

afectada, con un descenso del 42% (29.643

t.); mientras que Córdoba subirá un 2,8%,

hasta 51.433 t.

De la misma forma que en la aceituna de

almazara, según el Gobierno andaluz, la pre-

sente campaña se ha caracterizado por las

elevadas temperaturas durante la floración

y cuajado y el importante déficit hídrico acu-

mulado, unido a las restricciones en las zo-

nas de riego.

En Andalucía la variedad hojiblanca es la

más importante, con un 55% de la produc-

ción (164.089 t.), seguida de manzanilla

(32%, 95.423 t.), gordal (7%, 22.476 t.) y otras

(6%, 18.148 t.). Por provincias, la variedad ho-

jiblanca será la predominante en Córdoba

con un 94% de su producción, seguida de

Málaga (84%). En Sevilla, la hojiblanca repre-

sentará este año el 43% de la producción,

por encima de la manzanilla (40%).

En cuanto al mercado, el informe de la

Junta señala que en la campaña 2022/23 las

exportaciones superaron los 302.000 tone-

ladas de aceitunas preparadas o conserva-

das (565 millones de euros). Andalucía se si-

túa a la cabeza de las exportaciones de acei-

tuna de mesa con el 67% del total nacional.

Hasta el mes de julio de la campaña

2022/23 se registraron 124 países a los que

se exportó aceituna de mesa desde la Co-

munidad andaluza. EEUU fue el principal pa-

ís de destino con el 19% del total de aceituna

exportada desde Andalucía, seguido de Ita-

lia (14%), Arabia Saudita (8%) y Rusia (7%).

Tras las medidas arancelarias de EEUU a

la aceituna de mesa española, las importa-

ciones de este producto se han reducido

una media de un 44% en la aceituna negra,

mientras que la aceituna verde ha descendi-

do una media de 19,5%.

Respecto a los precios, el informe precisa

que la campaña 2022/23 alcanzó un precio

medio en origen de la aceituna para mesa

de 0,89 euros/kg., lo que supuso un 21,9%

más que la temporada anterior y un 46,7%

más que la media de las cuatro últimas.

En la presente campaña, el precio me-

dio del mes de septiembre se situó en

1,36 euros/kg.

Las OPAs reclaman medidas
excepcionales
Tras conocerse los datos oficiales del aforo

realizado por la Junta de Andalucía en la

campaña 2023/24, las organizaciones profe-

sionales agrarias Asaja, COAG y UPA de Jaén

han demandado medidas excepcionales pa-

ra salvar la situación del sector olivarero.

“Aunque es cierto que en estas circuns-

tancias nos conformamos con que las pre-

visiones de producción hayan subido un

poco, estamos en una situación catastrófi-

ca para el sector del olivar, tanto de alma-

zara como de aceituna de mesa, y esa si-

tuación nos va a llevar a tener que tomar

medidas excepcionales, sobre todo de ín-

dole fiscal, para salvar la situación del sec-

tor”, ha explicado el gerente y portavoz de

Asaja-Jaén, Luis Carlos Valero. En este sen-

tido, ha incidido en que “por mucho precio

que coja el producto por falta de existen-

cias, no se compensa ni el incremento de

costes que tiene para el agricultor ni la fal-

ta de producto”.

Valero ha señalado que a pesar de que el

enlace de campaña es corto “no vamos a

llegar a una situación de desabastecimiento.

Y si tenemos en cuenta eso, y si tenemos un

invierno copioso en cuanto a lluvias, todas

esas perspectivas también inciden en el

mercado de cara a los precios de los próxi-

mos meses”.

Por su parte, el responsable de Olivar

de COAG-Andalucía, Juan Luis Ávila, ha

reclamado medidas específicas y fon-

dos concretos para aquellas familias

que llevan dos cosechas consecutivas

sin coger aceituna.

“Las cifras son muy negativas”, ha su-

brayado Ávila, quien ha señalado que el

sector del aceite de oliva “es muy gran-

de y complejo, pero hay que buscar fon-

dos para salvar a esas familias que no

han tenido cosecha y se encuentran en

una situación de prácticamente cierre de

sus explotaciones”.

Asimismo, el secretario general de UPA-

Andalucía, Cristóbal Cano, ha valorado el

aforo, que pone de manifiesto que “nada

ha cambiado de ayer a hoy, puesto que el

campo ya nos venía mostrando en los últi-

mos meses su realidad”. A su juicio, “nos

encaminamos a una segunda mala cosecha

consecutiva, cuyas consecuencias sociales y

económicas serán tremendas en muchos

pueblos de Andalucía”.

Con estas cifras oficiales, Cano ha consi-

derado que “es hora de que se ponga en-

cima de la mesa un paquete de ayudas di-

rectas al olivar, que deben ser dirigidas a

la parte del sector que realmente lo está

pasando peor, el olivar tradicional, a ese

olivar de secano, de explotaciones peque-

ñas y medianas que, en muchos casos, en-

lazan dos campañas de cosecha cero y

tendrán que vivir un año de 36 meses.

Son esos olivareros los que necesitan el

mayor respaldo de las administraciones

para aguantar esta situación, que espere-

mos sea coyuntural”.
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M E R C A D O

ANDALUCÍA
Lampante, base 1º 6.900/6.950 7.000

Virgen 7.150/7.200 7.150/7.200

Virgen extra 8.100/8.300 8.100/8.300

Refinado 7.000 7.050

Lampante, base 1º 6.900/6.950 7.000

Virgen 7.200/7.400 7.200/7.400

Virgen extra 8.100/8.400 8.000/8.400

Refinado 7.000 7.100

Lampante, base 1º Sin oper. 6.900/7.000

Virgen Sin oper. 7.300/7.800

Virgen extra 8.200/8.500 8.200/8.500

Refinado 7.100/7.200 7.000/7.100

Lampante, base 1º 6.900/6.950 7.000

Virgen 7.150/7.200 7.150/7.200

Virgen extra 8.100/8.300 8.100/8.300

Lampante, base 1º 6.900 6.900/7.000

Virgen Sin oper. Sin oper.

Virgen extra Sin oper. 8.000

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 7.400/7.600 7.400/7.800

Virgen extra 7.900/8.300 7.900/8.400

Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1º 6.800 6.800

Virgen 7.100 7.100

Virgen extra 7.800 7.800

Refinado 7.000 7.000

EXTREMADURA
Lampante, base 1º 6.800/7.000 6.900/7.000

Virgen 7.100/7.400 7.200/7.500

Virgen extra 8.100/8.400 8.100/8.400
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EUROS/T.
SEMANA 

16/22 octubre ‘23
(Cierre día 11 octubre ‘23)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

9/15 octubre ‘23
(Cierre día 5 octubre ‘23)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e

A
c
e
i
t
e
s

y

G
r
a
s
a
s

A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.000 1.000

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.110 1.110
Refinado 1.160 1.160

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 1.000 1.000

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º 2.400 2.400

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.300 3.300/3.400

Oleínas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.

Oleínas de orujo Sin oper. Sin oper.

Ácidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

9/15 octubre ‘23
(Cierre día 5 octubre ‘23)

EUROS/T.
SEMANA 

16/22 octubre ‘23
(Cierre día 11 octubre ‘23)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2022

2022

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1ª semana de
octubre

2ª semana de
octubre1ª semana de

octubre
2ª semana de

octubre
4ª semana de

septiembre
3ª semana de

octubre
4ª semana de

septiembre
3ª semana de

octubre

2023

2023

l

l

l
l

7.807

7.466

7.250
7.336

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo
para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

l l l

l

3.864 3.864 3.886

4.203

l l
l l

945 900
1.000 1.000

1.600 1.580 1.580
l l l

1.580
l

7.800

7.600

7.400

7.200

7.000

6.800

6.600

6.400

6.200

6.000

5.800

5.600

5.400

5.200

5.000

4.800

4.600

4.400

4.200

4.000

3.800

3.600

3.400

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800
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C
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i
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SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c

GRASA ANIMAL 3º (origen) 990 990

GRASA ANIMAL 5º (origen) 1.010 1.010

MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.130 1.130

ACEITE DE COCO (refinado) 1.670 1.670

ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c

ACEITE DE MADERA 3.080 3.080

ACEITE DE RICINO 984 984

ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c

ACEITE DE PESCADO refinado 5.170 5.170

GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) s/c s/c

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

16/22 octubre ‘23
(Cierre día 11 octubre

‘23)

EUROS/KG.
SEMANA 

9/15 octubre ‘23
(Cierre día 5 octubre ‘23)

€/t.€/t.

B A R C E L O N A
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
iv

os
.

GARRIDO HERMANOS, C.B.
Agentes comerciales especializados 

en aceites, grasas y derivados

T e l . :  9 5 3  2 5 4  3 1 6  y  9 5 3  2 2 2  1 9 0  -  F a x :  9 5 3  2 2 0  8 1 6
M o v . :  6 1 9  4 2 1  8 0 7  y  6 7 9  9 7 4  1 1 0

A v d a .  d e  G r a n a d a ,  1  -  5 º D  -  2 3 0 0 3  -  J A É N  
g a r r i d o h e r m a n o s c b @ g m a i l . c o m

Semanal 1341_SEMANAL  11/10/23  15:58  Página 8



MERCACEI SEMANAL •16/22 OCTUBRE 2023 9

M E R C A D O

ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 7,35 7,20

ACEITE DE OLIVA lampante 6,30/6,50 6,15
ACEITE DE ORUJO refinado 3,35 3,40

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,03 1,03
ACEITE DE MAÍZ refinado 1,25 1,25
ACEITE DE SOJA refinado 1,15 1,15

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,45 2,45

ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,50 9,00/9,30
ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c

Euro

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e

A
c
e
i
t
e
s

y

G
r
a
s
a
s

ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,90/8,00 7,85/7,95

ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,80/8,20 7,80/8,20

ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 8,15/8,25 8,10/8,20
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 8,00/8,10 7,95/8,05

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,20/8,50 8,20/8,50

ITALIA

S U R  D E
P U G L I A

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

16/22 octubre ‘23
(Cierre día 11 octubre

‘23)

EUROS/KG.
SEMANA 

9/15 octubre ‘23
(Cierre día 5 octubre ‘23)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (5 de octubre de 2023)

(Los tipos de mercado)
Peseta.............................166,386

Lira italiana .................1.936,270

Escudo portugués ..........200,482

Dracma griego........ ........340,750

Florín....................................2,204

Dólar....................................1,053

Dólar Canadá ......................1,426

Yen japonés.........................157,2

Corona sueca....................11,625

Corona checa ......................24,47

Libra esterlina .....................0,868

Franco suizo ........................0,968

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

Euro (euribor) ................................... - - - - - 3,73

Dólar ............................................... - 4,57 - 4,97 5,26 5,68

Yen Japonés ..................................... - - - - - -

Libra Esterlina ................................... - 4,03 - 4,32 4,71 -

Franco Suizo ..................................... - - - - - -

Dólar Canadiense .............................. - - - - - - 

Mercado internacional

€/t.€/t.
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La asociación Italia Olivicola ha

asegurado que en el mercado

italiano del aceite de oliva

“proliferan los productos

alternativos al aceite de oli-

va virgen extra comerciali-

zados en la categoría de

mezclas y en la categoría de

los llamados condimentos”. Según

ha indicado, estos productos “compiten

de forma no siempre justa y transparente

con el AOVE italiano y, en ocasiones, tie-

nen etiquetas que inducen a error y no in-

forman correctamente al consumidor”.

Por ello, en un comunicado, ha conside-

rado necesario “combatir las prácticas co-

merciales engañosas que a veces se apli-

can en contra de las normas europeas y

nacionales en materia de etiquetado”.

En este sentido, ha recordado que la

normativa comunitaria protege a los

productores y consumidores de aceite

de oliva, estableciendo normas específi-

cas para la denominación legal y la pro-

tección de la pureza de este producto.

En particular, se ha referido “a la

comercialización de los llama-

dos condimentos, que en re-

alidad son mezclas de acei-

te de oliva con otros acei-

tes vegetales, con la adi-

ción de cantidades muy limi-

tadas de otros ingredientes. Y

lo preocupante es que estos pro-

ductos se comercializan insertando en el

campo visual principal de la etiqueta tér-

minos y símbolos gráficos que recuerdan

explícitamente a los productos oleícolas”.

Al respecto, ha reclamado al ministro de

Agricultura italiano, Francesco Lollobrigida,

que “adopte las medidas necesarias para

proteger a los consumidores y a todos los

operadores de la cadena de suministro que

operan con transparencia y respetando las

normas”. Por este motivo, Gennaro Sicolo,

presidente de Italia Olivicola, ha reiterado

que “es conveniente que el ministro convo-

que a los órganos representativos de la ca-

dena de suministro del aceite de oliva para

debatir estos temas”.

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 525

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 400

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... 1.380

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 310

Trigo panificable 360

Trigo forrajero (puerto destino) 340

Cebada cervecera 270

Cebada dos carreras 270

Colza (puerto destino) 752

Guisantes 280

Centeno 220

Harina de girasol (pellets) 300

Harina de girasol (alto proteico) 340  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.302,75 centavos de dólar por bushel; la
última semana cerró a 1.299,25.

u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 364,40 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 363,20.

u Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 60,10 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 59,45.

u Precios: Futuros octubre.

Maíz: Terminó la semana a 488,55 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 487,75.

u Precios: Futuros diciembre.

Etiquetado

Italia Olivicola reclama
combatir las prácticas

comerciales engañosas en
materia de etiquetado
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32 céntimos al día, 
¿de verdad es caro el aceite de oliva?

Juan A. Peñamil, CEO de Grupo Editorial Mercacei, participó el pasado 30 de septiembre en horario de prime time en el
espacio laSexta Xplica para hablar de la actual situación de precios del aceite de oliva. Por fin alguien, y con rotundi-
dad, habló en apoyo de un sector ejemplar a menudo ninguneado y maltratado por los medios generalistas y por con-
tertulios totalmente desinformados. Como demostró en su intervención, 32 céntimos es lo que se gasta cada español al
día en aceite de oliva. Un dato que nunca se había puesto de manifiesto de una forma tan directa y tan clara. ¿Por qué
no nos rebelamos ante los que quieren seguir tratándolo como un producto de lujo?

En España nos gastamos 32 céntimos per cápita al día en aceite de

oliva. Las cuentas son claras: en nuestro país se consumen 12 litros

per cápita al año, esto es, 1 litro al mes que, al precio actual en el line-

al -en torno a 10 euros-, suponen 32 céntimos al día. Ni más ni menos.

Esta es la auténtica realidad, un dato objetivo e indiscutible. En estos

tiempos de pseudoexpertos que no se molestan en informarse y

que solo emplean de forma populista términos como “fraude” y “es-

peculación” para referirse al aceite de oliva, Peñamil defendió con ro-

tundidad a un sector, el oleícola, que sufre los efectos de la sequía y

las bajísimas producciones de los últimos años, desmontando fala-

cias acerca de un “producto de lujo”.

Aunque las causas de los precios actuales del aceite de oliva son

bien conocidas por el sector, Juan A. Peñamil quiso dejárselo bien

claro a los cuidadanos y a los consumidores. Entre los factores que

explican el actual nivel de precios del aceite de oliva, el CEO de Mer-

cacei citó, en primer lugar, la sequía, el cambio climático y la falta de

precipitaciones. A continuación se refirió a la baja producción:

664.000 t. en la campaña 2022/23, un 55,6% menos respecto a la me-

dia histórica (1.500.000 t.), con unas previsiones que en la actual po-

drían rondar las 700.000-800.000 t., es decir, dos campañas consecu-

tivas muy cortas -algo inédito-; y, por último, al escaso enlace de cam-

paña -tan sólo 220.000 t., menos de mitad de lo habitual-.

En su intervención -en un programa de televisión que batió el ré-

cord de audiencia de la cadena con un 5,7% de share, un 15% más que

la cuota del canal, y una media de 448.000 espectadores-, Peñamil

puso en valor la ejemplaridad del sector oleícola en España, puntuali-

zando -aparte del contexto actual- datos significativos y singulares

de esta industria desconocidos por el público general.
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La Comisión Europea (CE) ha publicado su

último informe sobre perspectivas agrícolas

en la Unión Europea (UE) en el que detalla

que es probable que la producción comunita-

ria de aceite de oliva sólo alcance alrededor

de 1,5 millones de toneladas (+9% interanual).

Además, señala que debido a que las existen-

cias iniciales son bajas, la disponibilidad en la

UE podría ser la más reducida de los últimos

años (-33% por debajo de la media de cinco

años). En este contexto, espera que los pre-

cios se mantengan en niveles elevados en la

campaña de comercialización 2023/24.

El informe del Ejecutivo comunitario desta-

ca que la producción de aceite de oliva de la

UE en la campaña 2023/24 se verá afectada

por los fenómenos meteorológicos negativos

que se produjeron durante todo el ciclo del

cultivo. En particular, España, Portugal y Gre-

cia sufrieron una primavera extremadamente

seca y calurosa, mientras que Italia se benefi-

ció de las lluvias.

Según Bruselas, los episodios de lluvias po-

co antes y durante el verano probablemente

no mejoraron la situación en España y Portu-

gal, ya que posteriormente se produjeron

nuevas olas de calor. Además, cree que ese

patrón climático favorecerá el desarrollo de la

mosca del olivo. Como resultado, se espera

que España y Portugal no alcancen su máxi-

mo potencial de producción, incluso es proba-

ble que su recuperación sea sólo de alrededor

del 20% en comparación con el año pasado.

Por su parte, espera que Grecia registre un

descenso de producción de alrededor del

20%, si bien prevé que la de Italia crezca.

Asimismo, Bruselas considera que las im-

portaciones estables previstas podrían res-

paldar el suministro de la UE, principalmente

gracias a una cosecha ligeramente superior

en Túnez.

Por otro lado, apunta que los precios y la

menor disponibilidad seguirán siendo los prin-

cipales factores que reducirán la demanda tan-

to a nivel internacional como comunitario. Es-

to, a su juicio, podría provocar una nueva caída

de las exportaciones de la UE (hasta 540.000

t., -10 %) y del consumo comunitario (-6%), que

ya disminuyó significativamente en 2022/23.

Precios récord
El informe de la CE también subraya que debi-

do a una menor producción de aceite de oliva

de la UE en la campaña 2022/23 (alrededor de

-40% interanual) y a las expectativas de una

cosecha inferior a la media en la campaña

2023/24, los precios al productor están alcan-

zando máximos históricos en todas las cate-

gorías y Estados Miembro. Por ejemplo, a fi-

nales de agosto en Jaén, la mayor región pro-

ductora de la UE, los precios se situaron en al-

rededor de 820 euros/100 kg. para el aceite de

oliva virgen extra, en 760 euros/100 kg. para la

categoría virgen y en 730 euros/100 kg. para el

lampante. “En todos los casos, estos precios

son casi tres veces más elevados que el pro-

medio de cinco años y los más altos jamás re-

gistrados”, resalta.

Bruselas considera probable que estos pre-

cios afecten negativamente al consumo y a

las exportaciones de la UE en los próximos

meses. De hecho, asegura que ya se han ob-

servado algunas caídas. Así, entre abril y junio

de 2023, las exportaciones mensuales de la

UE disminuyeron alrededor del 40% en com-

paración con los mismos meses de 2022, lo

que respalda una disminución general entre

octubre y junio de alrededor del 23%.

Esta tendencia, en su opinión, conduce a

una disminución de las exportaciones de la

UE en la campaña 2022/23, que podrían si-

tuarse en alrededor de 600.000 toneladas

(220.000 t. menos que en 2021/22). Al mismo

tiempo, las importaciones de la UE podrían

ser ligeramente inferiores a lo estimado an-

tes del verano (160.000 t.). 
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La CE prevé que la producción
europea de aceite de oliva se sitúe
en 1,5 millones de t. esta campaña

La IGP Aceite de
Jaén presenta su
nueva campaña
publicitaria

La IGP Aceite de Jaén celebró el pasado 6

de octubre su segunda asamblea general de

socios en su sede del Museo Terra Oleum en

Geolit (Mengíbar, Jaén), donde presentó su

nueva campaña publicitaria “El Aceite de Jaén

hace más buena cualquier comida. Busca nues-

tro sello” dirigida a los consumidores.

Según este sello de calidad, se trata de una

campaña original que pretende atraer a los

consumidores para que conozcan las bonda-

des del AOVE de Jaén y busquen el sello de los

aceites certificados a la hora de comprar y/o

consumir un virgen extra.

En esta asamblea, el gerente y secretario

general del Consejo Regulador de la IGP Acei-

te de Jaén, Miguel Soto, también se refirió a la

promoción que se está realizando en la propia

provincia de Jaén, a través de vallas publicita-

rias, en autobuses urbanos de Jaén, progra-

mas de radio y redes sociales, así como al lan-

zamiento en redes sociales de un nuevo spot

publicitario durante los meses de verano.

Asimismo, Soto hizo balance de las acciones

llevadas a cabo por la entidad en la anterior

campaña con más de 40 catas y degustacio-

nes de aceite con la Diputación de Jaén, la Uni-

versidad de Jaén, escuelas de hostelería y em-

presas; la asistencia a seis ferias nacionales e in-

ternacionales; y la participación en numerosos

foros, jornadas y congresos del sector oleícola.

Por su parte, el presidente de la IGP Aceite

de Jaén, Manuel Parras, destacó el nuevo im-

pulso a esta indicación, que cuenta ya con 62

socios y 73 marcas de aceite de oliva virgen

extra, con el 90% de aceites certificados, enva-

sados y puestos en el mercado de la campaña

2022/23. En este sentido, Parras agradeció la

confianza de las cooperativas, almazaras y

productores en la entidad.

Finalmente, la asamblea incluyó interesantes

ponencias por parte de representantes de Gru-

po Interóleo, BALAM Agriculture y Agrocolor. 
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Las previsiones de producción de aceite de oliva en
España se sitúan en 765.362 t. en la campaña 2023/24
La producción de aceite de oliva en España se situará en 765.362 toneladas de aceite de oliva en la campaña 2023/24, lo
que supone un 15,3% por encima de la baja cosecha de la temporada anterior (664.033 toneladas) y un 34,4% por debajo
de la media de las últimas cuatro, según las estimaciones de producción publicadas hoy por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentación (MAPA) y que expone el ministro en funciones, Luis Planas, en un vídeo disponible en este enlace.

En la campaña, que comenzó el pasado

1 de octubre, se estiman además unas

existencias de enlace de 257.000 tonela-

das, un 43% y un 52% menores a las exis-

tencias iniciales de la campaña anterior y

a las cuatro últimas campañas, respectiva-

mente, según ha informado el MAPA.

El Ministerio ha señalado que difunde

estos datos tras haber recibido las estima-

ciones de producción de las Comunidades

Autónomas en cumplimiento del artículo

5 del Real Decreto 84/2021, que compila

las normas de comercialización del aceite

de oliva, con el objetivo de contar con pre-

visiones de cosecha al inicio de cada cam-

paña “porque constituyen una herramien-

ta clave para la transparencia del mercado

y para facilitar la toma de decisiones al

conjunto de los operadores del sector”.

El análisis por Comunidades Autónomas

muestra un incremento de la producción

respecto de la campaña pasada en Anda-

lucía (+7%, hasta 550.600 t.), en Extrema-

dura (+101%, hasta 73.000 t.) y en Castilla-

La Mancha (+29%, hasta 86.000 t.). No

obstante, en Andalucía, principal región

productora, con un 70% de la producción

española, la cosecha se estima un 40% por

debajo de la media, especialmente por la

baja producción prevista en las provincias

de Jaén -primera provincial productora de

España-, Córdoba y Granada.

El Ministerio ha explicado que la situa-

ción climática de los últimos meses es el

principal condicionante de la producción

prevista. Así, ha precisado que los episo-

dios de elevadas temperaturas en plena

floración provocaron pérdidas de flor y

una merma en el cuajado del fruto. Sin

embargo, los árboles han presentado

condiciones heterogéneas en las diferen-

tes zonas productivas. Según ha añadido,

este aspecto ha dificultado la realización

del aforo en algunas regiones.

A su vez, el MAPA ha subrayado que

estas previsiones de producción son da-

tos preliminares que se ajustarán en fun-

ción de la evolución de las condiciones

de la recolección y de los datos de rendi-

mientos obtenidos a lo largo de la cam-

paña, ya que la cosecha del fruto no se

inicia hasta noviembre, según las zonas

de producción.
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Acesur inaugura su nueva almazara de diseño
en Jabalquinto (Jaén) con una inversión

de 12 millones de euros
Acesur inauguró el pasado 4 de octubre en el municipio de Jabalquinto (Jaén) su nueva almazara de diseño, que acoge
también un distinguido centro de oleoturismo. Para la apertura de este proyecto, la compañía ha destinado una inver-
sión de 12 millones de euros. “Todo con el objetivo de resaltar la importancia de Jaén como epicentro mundial de la
producción de aceite de oliva y su papel fundamental en la historia del Grupo”, resaltó la empresa.

Durante la inauguración de este nuevo es-

pacio tuvo lugar una visita institucional por

las instalaciones encabezada por Manuel Alí-

as, secretario general de Fondos Agrarios de

la Consejería de Agricultura de la Junta de

Andalucía; y Francisco Reyes, presidente de

la Diputación de Jaén, quienes pudieron co-

nocer el innovador centro, acompañados

por el equipo directivo de Acesur.

El director general de Acesur, Gonzalo Gui-

llén, subrayó que “esta revolucionaria y van-

guardista almazara, y centro de oleoturismo,

representan un hito importante para la em-

presa y la provincia de Jaén. No solo esta-

mos fortaleciendo nuestra presencia en la

región, sino que también estamos contribu-

yendo al crecimiento económico y a la pro-

moción de la cultura del aceite de oliva. Este

centro es un testimonio de nuestro compro-

miso con Jaén y de nuestro liderazgo en la

mejora de la calidad y en la generación de va-

lor para el sector”.

Por su parte, el secretario general de Fon-

dos Agrarios de la Consejería de Agricultura

de la Junta de Andalucía señaló que “Acesur

no sólo ha hecho una gran inversión, sino

que la ha realizado en tiempo. Proyectos co-

mo este sirven para asentar la población al

territorio y para generar riqueza y hacerlo en

plazo es fundamental y muy satisfactorio”.

El presidente de la Diputación de Jaén,

Francisco Reyes, declaró que “con la apertu-

ra de esta almazara Acesur da un paso más

en su apuesta por la provincia de Jaén, con la

que mantiene unos estrechos vínculos des-

de hace ya más de dos décadas. Esta almaza-

ra puntera es un ejemplo para el resto del

sector, porque sigue avanzando en la direc-

ción de conseguir una industria que genere

aceite de oliva de más calidad y, a la par, que

sea más eficiente y sostenible. Contribuye

igualmente a que Jaén siga siendo el refe-

rente indiscutible de este sector, porque la

pujanza de un territorio depende en buena

medida de la fortaleza de sus empresas, y

Acesur es uno de los puntales del potente

sector oleícola jiennense”.

Un centro de oleoturismo de
vanguardia
Este centro en Jabalquinto también ha sido

concebido como un espacio vanguardista

para un oleoturismo diferente en la cuna del

aceite de oliva andaluz. Su arquitecto, Alfon-

so Mollinedo,concibe este monumental edi-

ficio como una estructura que rinde home-

naje a la flor del olivo y refleja, de este modo,

su importancia en la región.

Con este nuevo espacio, Jabalquinto bus-

ca ser una referencia turística en Jaén con el

fin de generar valor para la provincia dando

a conocer de cerca el aceite de oliva a visitas

procedentes de todo el mundo.

Desde Acesur, Álvaro Guillén, en calidad

de consejero del Grupo, remarcó “la impor-

tancia de la candidatura de los Paisajes del

Olivar Andaluz a Patrimonio Mundial de la

UNESCO que situará al denominado mar de

olivos andaluz en el mapa del turismo inter-

nacional. Además de ser un reconocimien-

to a la cultura aceitera, a la tradición, su-

pondrá un incremento del flujo de turistas

y, por tanto, una oportunidad para el desa-

rrollo del oleoturismo y la creación de em-

pleo en la zona. Y es por ello que en Acesur

hemos apostado por poner en marcha este

espacio de diseño disruptivo e innovador

que, además, presenta un firme compromi-

so con la sostenibilidad”.

Acesur en Jaén
Desde la adquisición de la marca Coosur en

2002, Acesur ha invertido más de 120 millo-

nes de euros en la provincia de Jaén y, hoy
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en día, ofrece trabajo a más de 430 profesio-

nales, a los que hay que sumar los empleos

indirectos que genera con su producción.

Con la inauguración de la almazara de Ja-

balquinto, la compañía centraliza todos sus

procesos de producción de aceite de oliva

en esta provincia: desde el campo hasta el

producto final envasado. Esta almazara pue-

de molturar 80.000 toneladas de aceitunas

por campaña y sus depósitos tienen actual-

mente la capacidad de almacenar 4.000 t. de

aceite de oliva.

Este molino está a sólo 40 kilómetros de

la principal planta de envasado de la com-

pañía localizada en municipio jiennense de

Vilches, pero también, es anexa a un exten-

so campo de olivares y a una planta de se-

cado de alperujo donde se realiza la extrac-

ción del aceite de orujo. Además, una plan-

ta de placas fotovoltaicas promueve un

proceso 100% sostenible.

Ya en el municipio de Puente del Obispo,

el Grupo cuenta con unas instalaciones me-

joradas sustancialmente en los últimos años

para dotarlas de secaderos, balsas, una plan-

ta de cogeneración y una planta de valoriza-

ción del hueso de la aceituna.

En resumen, la ubicación estratégica de

los tres principales centros productivos de

Acesur en Jaén promueven la circularidad

del proceso y se alinean perfectamente con

los objetivos de sostenibilidad de la empre-

sa, según indicó el Grupo.

III edición de los Premios
Fundación Juan Ramón Guillén
Además de la inauguración de la almazara

de Acesur en Jabalquinto, también tuvo

lugar la III edición de los Premios Funda-

ción Juan Ramón Guillén. Estos prestigio-

sos galardones remunerados están crea-

dos por la Fundación Juan Ramón Guillén

y cuentan con la colaboración de Caja Ru-

ral de Jaén, EIT Food y Coosur.

Entre los galardonados en esta última

convocatoria se encuentran Escalera Ál-

varez, SAT, en la categoría de Joven

Agricultor; el proyecto “Wildlife Protec-

tion System”, en Innovación Rural Oliva-

rera; Manuel Parras, por su destacada

Trayectoria Profesional; y SOUJI, en la

categoría de ámbito europeo New Busi-

ness Ideas Transforming the Olive Value

Chain Award.

Con estos premios, la Fundación Juan

Ramón Guillén reconoce las mejores inicia-

tivas que contribuyen al desarrollo y mejo-

ra del ámbito olivarero y su puesta en va-

lor, además de dar visibilidad a los profe-

sionales de un sector estratégico en la

economía española y andaluza.
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España, principal país de origen
de las importaciones de aceite
de oliva de EEUU

España se convirtió en 2022 en el principal

país de origen de las importaciones de aceite

de oliva de EEUU superando a Italia, según

destaca en un informe ICEX España Exporta-

ción e Inversiones, que subraya que la retirada

de los aranceles al aceite español ha supuesto

un aumento anual del 66% del valor de las ex-

portaciones respecto a 2020.

En total, según los datos de ICEX, el país

norteamericano importó un total de 410.394

toneladas de aceite de oliva en 2022 (+12%)

por valor de 1.776 millones de dólares (+23%),

de las cuales 170.383 t. procedieron de Espa-

ña (+57%) -tanto envasado como a granel-

por valor de 684 millones de dólares (+79%);

124.256 t. de Italia (+10%) por valor de 603 mi-

llones de dólares (+18%); 48.791 t. de Túnez (-

29%) por valor de 192 millones de euros (-

145); 19.556 t. de Turquía (+22%) por valor de

69 millones de dólares (+29%); 12.663 t. de

Grecia (+9%) por valor de 58 millones de dó-

lares (+17%); y 9.097 t. de Portugal (-62%) por

valor de 41 millones de dólares (-59%).

El informe de este organismo indica que

hasta 2021 las importa-

ciones de aceite de oliva

a granel de España -que

no se vieron afectadas

por los aranceles- supe-

raban a las importacio-

nes de aceite envasado.

No obstante, tras la reti-

rada de estos aranceles

en 2021, las importacio-

nes de aceite de oliva vir-

gen envasado aumenta-

ron significativamente,

situándose su incremen-

to en un 119% en valor

(237 millones de dólares)

y un 125% en volumen

(53.812 t.) en 2022, lo que

ha llevado a la partida de

importaciones de aceite de oliva virgen en-

vasado a superar la de granel (184 millones

de dólares y 47.788 t.).

A nivel general, ICEX remarca que el merca-

do estadounidense tiene un gran atractivo

para la economía española, al ser el séptimo

destino de las exportaciones agroalimenta-

rias españolas y el primero fuera de Europa.

En particular, subraya que el sector de la ali-

mentación en EEUU es uno de los más gran-

des del mundo y que este mercado se en-

cuentra en plena expansión, con un ritmo es-

perado de crecimiento del 3,4% en lo que se

refiere a los beneficios y del 2,1% en el volu-

men consumido.

Además, apunta que los segmentos gour-

met y orgánico -en los que se puede englobar

una parte considerable de las exportaciones

agroalimentarias españolas- también se en-

cuentran en plena expansión.

En 2022, un 4% de las ventas de productos

alimentarios se realizaron a través del canal

on line y se espera que este porcentaje crez-

ca progresivamente.

FIAB publica el
calendario de
actividades de
promoción
internacional
para 2024

La Federación Española de Industrias de

la Alimentación y Bebidas (FIAB) ha publica-

do en su página web el calendario de activi-

dades de promoción internacional para

2024, que incluye las diferentes ferias ali-

mentarias en las que concentrará las actua-

ciones de promoción exterior conjunta-

mente con el Ministerio de Agricultura, Pes-

ca y Alimentación (MAPA) e ICEX España

Exportación e Inversiones.

Así, según este documento, en América

del Norte destacan las ferias Winter Fancy

Food Show (La Vegas, EEUU), IDDBA

(Houston, EEUU), Summer Fancy Food

(Nueva York, EEUU) y PLMA USA (Chicago,

EEUU); mientras que en América del Sur

destaca APAS Brasil (Sâo Paulo).

En el caso de Asia encontramos las fe-

rias Supermarket Trade Show (Tokio, Ja-

pón), Foodex (Tokio, Japón), SIAL China

(Shanghai, China), Seoul Food & Hotel (Se-

úl, Corea del Sur) y Food & Hotel China

(Shanghai, China).

En Oriente Próximo destaca Gulfood (Du-

bái, Emiratos Árabes Unidos), Foodex Saudí

(Riyadh, Arabia Saudita) y Private Label Midd-

le East (Dubái, Emiratos Árabes Unidos).

En cuanto a Europa, son numerosos los

eventos en los que FIAB, el MAPA e ICEX

concentrarán sus actividades de promo-

ción. Entre ellos figuran Biofach (Nürem-

berg, Alemania), IFE London (Londres, Rei-

no Unido), Alimentaria (Barcelona, Espa-

ña), Salón de Gourmets (Madrid, España),

PLMA Amsterdam (Ámsterdam, Países Ba-

jos), CIBUS (Parma, Italia), Organic Food

Iberia (Madrid, España), Speciality & Fine

Food Fair (Londres, Reino Unido) y SIAL Pa-

ris (París, Francia).
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La comercialización de aceite de
oliva virgen de las DOPs e IGPs
españolas subió un 4% en 2022

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-

mentación (MAPA) ha publicado el informe

anual en el que recoge los datos provisiona-

les de registro, producción, comercializa-

ción y valor económico durante 2022 de las

DOPs de aceite de oliva virgen existentes en

España. Según se desprende de este infor-

me, la comercialización total de aceite pro-

tegido fue de 32.119 toneladas (+4%), de las

que 26.172 t. se dirigieron al mercado nacio-

nal, 2.165 t. a otros Estados Miembro y 3.782

t. a terceros países.

Según los datos del MAPA, la DOP Baena,

con 5.052 t. de AOVE protegido comerciali-

zado en 2022, se mantiene a la cabeza del

ranking de las DOPs que más volumen ven-

dieron en ese año. Del total de ventas de es-

ta Denominación, 3.090 t. se comercializa-

ron en España; 987 t. en otros países de la

UE; y 975 t. en terceros países. El Ministerio

también detalla que la comercialización a

granel de aceite con certificado de la DOP

Baena ascendió a 32.815 t. 

El segundo lugar por volumen de ventas

lo ocupa la DOP Siurana, que comercializó

un total de 5.036 t. de aceite protegido, de

las que 4.926 t. se vendieron dentro de Es-

paña; 9,51 t., en otros países de la UE; y

100,12 t., en terceros países.

El tercer puesto es para la DOP Estepa,

que comercializó 3.833 t. (2.456 t. en España,

90 t. en la UE y 1.287 t. en terceros países).

En cuarto y quinto lugar se sitúan la DOP

Sierra de Cazorla y la DOP Sierra Mágina. La

primera comercializó 3.000 t. (2.688 en Es-

paña, 151 t. en otros países de la UE y 161 t.

en terceros países); y la segunda vendió

2.570 t. (2.460 t. en España, 28,8 t. en la UE y

81,09 t. en terceros países).

A éstas le siguen la DOP Priego de Córdo-

ba, que comercializó un total de 1.914 t., de

las que 1.002 t. se vendieron dentro de Espa-

ña; 383 t., en la UE; y 529 t. en terceros paí-

ses; la DOP Les Garrigues, con 1.844 t. (1.786

t. en el mercado nacional, 33,8 t. en la UE y

23,40 t. en terceros países); y la DOP Aceite

del Bajo Aragón, con 1.500 t. comercializa-

das, de las que 1.450 t. correspondieron al

mercado nacional y 50 t. a la UE.

Completan el ranking la DOP Sierra de Se-

gura, con 1.078 t. (951 t. en el mercado na-

cional, 43 t. en la UE y 83 t. en terceros paí-

ses); y la DOP Aceite de Lucena, con 1.052

toneladas que se comercializaron en el terri-

torio nacional.

Datos generales
Los datos del MAPA detallan que los sellos

de calidad de aceite de oliva virgen españo-

les tienen registradas un total de 754.866

hectáreas (866.258 ha. en 2021), 372 almaza-

ras (528 almazaras un año antes) y 371 enva-

sadoras/comercializadoras (408 en el ejerci-

cio anterior).

En cuanto a la producción, el total de acei-

te de oliva virgen y virgen extra elaborado

de conformidad con el pliego de condicio-

nes protegido se situó en 2022 en 389.860 t.

(224.017 en 2021); mientras que el total del

AOV y AOVE protegido fue de 119.637 t.

(110.963 t. un año antes).

Por otro lado, el valor económico total

en 2022 se situó en 157,51 millones de eu-

ros, frente a los 148,39 millones de euros

del año anterior.
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Los futuros
cocineros de
Madrid conocen las
cualidades y usos
del AOVE con DOP
Montes de Toledo

La Denominación de Origen Protegida Mon-

tes de Toledo ha visitado la Escuela Superior

de Hostelería y Turismo de Madrid, uno de los

centros de formación en gastronomía más an-

tiguos de España, para dar a conocer el AOVE

100% cornicabra que se produce bajo el ampa-

ro de este sello de calidad, que comprende las

provincias de Toledo y Ciudad Real.

El director de la DOP, Enrique García-Teno-

rio, ha sido el encargado de impartir una charla

de introducción a la cata del aceite de oliva pa-

ra que los participantes aprendan a distinguir

las diferentes categorías comerciales y com-

probar de primera mano las diferencias entre

ellas, tanto en nariz como en boca.

De esta forma, el grupo de alumnos y profe-

sores participantes han conocido no sólo el pro-

cedimiento a seguir para catar un aceite, sino

otros aspectos básicos como qué es una DOP y

sus normativas de certificación y control para

garantizar la calidad del producto. Además, se

ha hablado del proceso y tiempo que transcurre

desde que se recoge el fruto del olivo hasta que

se extrae el zumo de la aceituna en la almazara

y finalmente es envasado para su consumo fi-

nal; así como de los métodos de conservación

del aceite para evitar su oxidación y enrancia-

miento; o los atributos positivos y negativos que

influyen en su sabor, aroma y calidad.

Con esta actividad, los alumnos y profesores

han degustado y cocinado con el AOVE 100%

cornicabra certificado por esta DOP, caracteri-

zado “por un elegante amargor, intenso fruta-

do y justa sensación de picante, que cuenta con

un elevado contenido en polifenoles y antioxi-

dantes beneficiosos para la salud, que lo hacen

esencial dentro de una alimentación saludable

y, por tanto, de la Dieta Mediterránea”, según

ha destacado la entidad.
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Herramientas novedosas para
alcanzar la Agricultura 5.0

Cooperativas Agro-alimentarias de An-

dalucía ha puesto en marcha el proyecto

de economía social “Impulso a la competi-

tividad de las cooperativas a través de la

Agricultura 5.0”, que da la oportunidad de

conocer in situ, a través de demostracio-

nes en diferentes explotaciones, opciones

de cambio de sistema hacia una nueva

agricultura en un entorno socioeconómi-

co rural moderno, con el objetivo de fo-

mentar el uso de herramientas y maquina-

ria innovadora para avanzar en una meto-

dología de trabajo más sostenible en las

explotaciones pertenecientes a los socios

de las cooperativas.

La organización ha destacado en su pági-

na web que uno de los retos principales a

los que se enfrenta la agricultura en estos

momentos es la sostenibilidad de las ex-

plotaciones, basada en la eficiencia para

obtener rendimientos adecuados a bajos

costes -económicos y energéticos-, así co-

mo en la reducción del consumo de agua y

de fertilizantes y fitosanitarios.

Por ello, el empleo de herramientas y ma-

quinaria innovadoras en este sector juega un

papel muy importante para llevar a cabo los

planes estratégicos encaminados a cumplir

con estos objetivos. Por tanto, en la agricul-

tura moderna, o Agricultura 5.0, son esencia-

les las nuevas tecnologías tales como senso-

res y drones, además de apostar por la robo-

tización e Internet como panel de diálogo

entre la maquinaria y los usuarios.

Economía social para el empleo
Esta iniciativa se enmarca dentro de la Lí-

nea 4 para la Innovación y Competitividad

Empresarial de la Economía Social del Pro-

grama de Apoyo a la Promoción y el Desa-

rrollo de la Economía Social para el Em-

pleo, que financia la Consejería de Empleo,

Empresa y Trabajo Autónomo de la Junta

de Andalucía.

Dentro del proyecto se ha diagnosticado la

situación de una treintena de cooperativas.

Entre las actividades llevadas a cabo se en-

cuentra la realización de una jornada informa-

tiva sobre las últimas innovaciones en maqui-

naria, haciendo hincapié en cómo mejorar su

uso y en la eficiencia de las mismas. A ello se

suman varias demostraciones en campo de

dicha maquinaria, que se celebran en cuatro

puntos diferentes de la Comunidad andaluza.

En estas demostraciones se están utilizando

más de ocho prototipos procedentes de insti-

tuciones de investigación y empresas que se

centran en cuatro campos temáticos: siem-

bra, riego, teledetección y robótica. En estas

propuestas participan en torno a un centenar

de personas de distintos sectores proceden-

tes de las ocho provincias andaluzas.

Asimismo, se ha elaborado una guía con

las principales herramientas y maquinaria in-

novadoras existentes en el mercado y po-

tenciales en estudio.

Diseñan e instalan unas innovadoras trampas
que capturan la mosca del olivo

La empresa baezana Nutesca, que forma

parte del consorcio SOIL O-LIVE, ha desarrolla-

do en el marco de este proyecto europeo un

innovador sistema de trampeo para la mos-

ca del olivo. Se trata de trampas que sólo

atrapan a la mosca y respetan al resto de in-

sectos que son beneficiosos para el olivo,

por lo que aumentan la sostenibilidad del

cultivo, al tiempo que contribuyen a mejorar

la calidad del aceite de oliva.

Antonio Manzaneda, coordinador de SOIL

O-LIVE e investigador y profesor de Ecología

de la Universidad de Jaén, ha destacado la la-

bor de investigación e innovación de las enti-

dades y empresas que forman parte del pro-

yecto. “Estas innovadoras trampas, que ya

se están empezando a colocar en el Valle del

Guadalquivir y Portugal en el marco del pro-

yecto, tienen un potencial enorme con vistas

a minimizar o erradicar la aplicación de los in-

secticidas tradicionalmente empleados, que

son costosos, altamente ineficientes y perju-

diciales para la biodiversidad y que probable-

mente acaben acumulándose en el suelo del

olivar”, ha precisado.

Por su parte, el gerente de Nutesca, Anto-

nio Estévez, ha explicado que se trata de

trampas de bajo coste que se pueden colocar

en campo tanto para monitorizar como para

hacer trampeo masivo. “Este nuevo sistema

permite seleccionar a la mosca del olivo sin

dañar a los parasitoides del olivar frente a las

trampas convencionales, que además atra-

pan a todos los insectos sin distinción, con lo

que protegemos el equilibrio de la entomo-

fauna. De esta manera, este tipo de trampas

de bajo coste cubren dos acciones: por un la-

do, conocer si tenemos mosca, una trampa

por hectárea; o bien desarrollar un control

mediante un trampeo masivo, 20 trampas por

hectárea, pero siempre seleccionando a nues-

tro enemigo, la mosca, y no capturando criso-

pas y parasitoides beneficiosos”, ha detallado.

En cuanto al cuidado del medio ambiente

y la sostenibilidad, Estévez ha subrayado

que, sobre todo con el nuevo marco euro-

peo de seguridad alimentaria, se reducen

los pesticidas, limitándose mucho su uso y

tipos y promoviendo nuevas técnicas sin re-

nunciar a la calidad de los aceites; muy al

contrario, ayudando a potenciarla.
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La UJA presenta un nuevo espacio para la
investigación y el debate en torno al sector agrario

El rector de la Universidad de Jaén (UJA),

Nicolás Ruiz, ha presentado la nueva Cáte-

dra Universitaria COAG-CREA de Derecho

Agroalimentario y del Dominio Público Hi-

dráulico, a la que ha definido como “un nue-

vo espacio para la investigación, la reflexión

y el debate en torno a un sector que es fun-

damental para nuestra tierra: la agricultura y

la industria agroalimentaria, fundamental-

mente ligada al olivar y al aceite de oliva, así

como alrededor de la empresa agraria y su

problemática, especialmente en lo relaciona-

do con el dominio público hidráulico y las co-

munidades de regantes”.

En su intervención, Nicolás Ruiz ha recalca-

do que la actividad agraria es el principal mo-

tor económico de la provincia y, además,

también ejerce un importante rol de dinami-

zación de otras actividades complementa-

rias. A su juicio, se trata de un sector que, a

pesar de ser puntero en el mundo, ha sabido

adaptarse, modernizarse y afrontar nuevos

retos, si bien todavía debe evolucionar mu-

cho más, sobre todo desde el punto de vista

de gestión y administración, contexto en el

que se ha impulsado la creación de esta nue-

va cátedra de la Universidad de Jaén, que

surge con el propósito de promover un eco-

sistema público-privado de innovación y

transferencia. “El objetivo está claro: liderar

el cambio en el sector para ofrecer y antici-

par soluciones inteligentes y vanguardistas a

los agricultores en ámbitos como el derecho

agroalimentario, el dominio público hidráuli-

co y la empresa agraria”, ha señalado.

En este sentido, ha considerado que, para

aspirar a una transformación sostenible y efi-

ciente de la producción agrícola, la integra-

ción del mundo académico y del mundo em-

presarial se antoja vital. “Esta nueva cátedra

de la UJA nos va a dar la oportunidad de tra-

bajar de forma conjunta y de acercarnos a

las generaciones futuras, que son las que tie-

nen que protagonizar el cambio de paradig-

ma para responder a esos retos que pasan

por continuar siendo una actividad total-

mente respetuosa con el medio ambiente,

pero que sea capaz de mejorar su rentabili-

dad económica a través de nuevas tecnolo-

gías y productos y a la digitalización de las

explotaciones”, ha declarado.

Asimismo, Nicolás Ruiz ha concretado que

ya son 16 las cátedras con las que cuenta la

UJA, abarcando distintos ámbitos como el

turismo de interior, el patrimonio arquitectó-

nico, el sector oleícola, la planificación estra-

tégica territorial, la arqueología, la empresa

familiar, la salud y el CETEDEX. “En todas

ellas, la institución académica se abre a cola-

borar con el ámbito privado para fomentar

diversas actividades de formación, impulsar

proyectos de investigación y compartir el co-

nocimiento adquirido”.

Sobre la cátedra
Esta nueva cátedra de la UJA, promovida

por la estructura de investigación “La trans-

formación digital de la economía y la sociedad

en el siglo XXI y su proyección al mundo de la

empresa y del trabajo”, es fruto del convenio

firmado por la Uni-

versidad de Jaén,

COAG-Jaén, CREA

Andalucía y la Comu-

nidad de Regantes

Santa María Magda-

lena de Mengíbar

(Jaén) y está dirigida

por Alfonso Parras

Martín, profesor del

Área de Derecho Mercantil del Departamen-

to de Derecho Público y Derecho Privado Es-

pecial de la UJA.

“El objetivo es potenciar las necesidades

planteadas por el sector con ánimo de darles

solución. Especialmente en lo relativo al te-

ma del regadío y del dominio público del

agua. Una necesidad imperiosa que hay que

atender y que, desde la propia Universidad,

desde el punto de vista científico y en cone-

xión con la práctica, es una de las finalidades

que se persiguen con la creación de esta Cá-

tedra, para lo que se desarrollarán una serie

de actividades”, ha declarado su director.

La presentación de esta cátedra ha conta-

do además con las intervenciones de Juan

Luis Ávila, secretario general de COAG-Jaén,

y Eduardo Díaz Sánchez, vicepresidente de

CREA-Andalucía y presidente de la Comuni-

dad de Regantes Santa María Magdalena de

Mengíbar. “La cátedra que presentamos

hoy es un hito para la provincia de Jaén. Te-

nemos que dejar de quejarnos permanente-

mente y aportar propuestas que de verdad

sean de entidad y traigan beneficios a este

territorio. Tristemente llevamos muchos

años donde las propuestas de agua nos lle-

gan de otros territorios, donde la provincia

de Jaén ha estado en una situación de te-

ner menos recursos que el resto, y eso ha

influido decisivamente en el desarrollo so-

cioeconómico de la provincia. Es funda-

mental que empecemos a emitir esas pro-

puestas desde aquí, desde Jaén, e intentar

que esos problemas realmente reviertan”,

ha indicado Juan Luis Ávila.

Por su parte, Eduardo Díaz ha subrayado

que “somos pioneros en Andalucía con la

creación de esta cátedra y ahora tenemos

la oportunidad, junto a la Universidad de

Jaén, de profundizar en el estudio de por

qué hemos llegado a esta situación en

cuanto al agua. El agua es la vida para to-

dos, pero para Jaén, más. Es el último tren

que pasa por Jaén”.
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Alltech Crop Science y Olipe alcanzan un acuerdo
para potenciar la sostenibilidad del olivar

Alltech Crop Science Iberia y la Cooperativa

Olivarera de Los Pedroches (Olipe) han firma-

do en la sede de la Confederación de Empre-

sarios de Córdoba (CECO) un acuerdo de co-

laboración que permitirá potenciar la sosteni-

bilidad del olivar de media montaña de Los

Pedroches con una estrategia multidisciplinar

del proceso productivo que englobará desde

la investigación de los suelos agrícolas y de

las características del arbolado hasta la co-

mercialización de los aceites de oliva de esta

cooperativa con sede en Pozoblanco.

Pedro Navarro, general manager de All-

tech Crop Science Iberia, y Bartolomé Carri-

llo, presidente de Olipe, han acordado mejo-

rar el posicionamiento de la marca de la co-

operativa a nivel global; estudiar acciones

innovadoras para incrementar la cantidad y

la calidad de los aceites convencionales,

ecológicos y biodinámicos que produce la

entidad; revalorizar el compost orgánico

producido con los residuos de la almazara; e

implantar novedosas herramientas tecnoló-

gicas para la preservación y conservación de

los suelos. Además, el acuerdo, que se firma

por cinco años, incluye la transferencia de

conocimientos a los olivareros y la exten-

sión de los resultados de las fincas y de los

procesos experimentales a las fincas de los

socios que decidan implicarse.

Según este acuerdo, Alltech Crop Science,

a través de Ideagro, se ha comprometido a

hacer frente a todos los costes de los proce-

sos de seguimiento y de experimentación,

así como a adquirir partidas de aceite de la

cooperativa para su distribución internacio-

nal. Olipe aportará las fincas definidas para

los estudios y mediciones e invertirá los be-

neficios de este proyecto en acciones de for-

mación y transferencia de conocimientos

que permitan la sostenibilidad social para re-

tener a la población, juventud y talento en la

comarca de Los Pedroches.

En España, “el sector del olivar es una pieza

clave para el desarrollo económico y social y,

por tanto, nos encontramos en un momento

idóneo para contribuir a las transformaciones

necesarias que garanticen su sostenibilidad y

conservación”, ha subrayado Pedro Navarro.

A su juicio, “este proyecto refuerza el prin-

cipio guía de la compañía y nuestro compro-

miso con el medio ambiente, impulsando la

innovación para mejorar la rentabilidad y la

sostenibilidad del olivar. Además, proporcio-

na una excelente oportunidad para mostrar

los beneficios que pueden aportar el uso de

las tecnologías de Alltech Crop Science en la

agricultura. Su uso y manejo adecuado mejo-

ran la fertilidad de los suelos y permiten un

mejor aprovechamiento de los recursos na-

turales, incrementando los rendimientos

productivos y la calidad del aceite”.

Por su parte, el presidente de Olipe, Barto-

lomé Carrillo, ha destacado que con los cita-

dos objetivos se contribuye a mejorar las con-

diciones medioambientales, económicas y

sociales del olivar de sierra. “Esperamos que

este tipo de acciones sirvan para hacer más

atractivo este cultivo para los jóvenes, que se

posibilite el relevo general, teniendo en cuen-

ta que vamos de la mano de una de las princi-

pales empresas del mundo en el ámbito agra-

rio”, ha expresado, al tiempo que ha remar-

cado que “los olivareros de las zonas de sie-

rra tenemos una crisis crónica, que no es co-

yuntural por la sequía o por las malas cose-

chas, sino que tenemos problemas derivados

de los altos costes de producción que son

muy difíciles de revertir si no es transmitien-

do nuestros valores a la sociedad y generan-

do un valor añadido que permita hacer soste-

nibles nuestras fincas”.

En este sentido, ha confiado en que “el ca-

mino que hoy iniciamos tenga una repercu-

sión positiva en el territorio y que se aprecie

que estamos a la vanguardia

del olivar, y no sólo por el

acuerdo que ahora firma-

mos, sino porque Olipe ya

lleva años innovando en

producción ecológica, biodinámica y en la

transformación de un aceite de tanta calidad

que vendemos a las mejores marcas de cos-

mética del mundo por sus excepcionales ca-

racterísticas saludables, derivadas del alto

grado de polifenoles que presenta, muy por

encima de la media”.

Análisis de los suelos del olivar
Una de las acciones más novedosas que in-

cluye el acuerdo se centra en el análisis de los

suelos del olivar que gestionan los socios de

la Cooperativa Olivarera de Los Pedroches,

ubicados fundamentalmente en la zona sur

de los términos municipales de Pozoblanco,

Villanueva de Córdoba, Alcaracejos y Añora.

Este territorio, de fuertes pendientes y desni-

veles, presenta una importante heterogenei-

dad de suelos, de configuración geográfica e

incluso climática. Gracias a la colaboración en-

tre Alltech Crop Science y Olipe, con el sopor-

te técnico de Ideagro, se realizará una zonifi-

cación del olivar con el fin de identificar las zo-

nas más productivas, en las que se tomarán

muestras para determinar qué agentes mi-

crobiológicos son los causantes de esa buena

productividad. Esos agentes microbiológicos

se identificarán, aislarán y reproducirán con el

fin de inocularlos en espacios con menor pro-

ductividad para así potenciar el poder pro-

ductivo de las zonas con menor producción.

Para ello, desde Ideagro se emplearán las últi-

mas tecnologías en materia de análisis y tra-

tamiento de datos.

Al mismo tiempo se harán mediciones de

flujo de CO2 emitido por el suelo para po-

der evaluar estas acciones que, además de

generar una mejora agronómica, también

incrementan la capacidad de sumidero de

los suelos.

Semanal 1341_SEMANAL  11/10/23  15:58  Página 22



MERCACEI SEMANAL •16/22 OCTUBRE 2023 23

P R E C I O S  D E T A L L

Semanal 1341_SEMANAL  11/10/23  15:58  Página 23



MERCACEI SEMANAL •16/22 OCTUBRE 202324

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en
expansión dedicada a la integración de líneas

completas de embotellado y envasado -así
como de maquinaria de final de línea- para los

sectores de alimentación, bebidas, química,
farmacia y cosmética.

Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

La sexta edición del Premio Internacional

de Relato sobre Olivar, Aceite de Oliva y Oleo-

turismo ha desbordado las previsiones de par-

ticipación y se ha convertido en la más exitosa

en la historia de este certamen literario que

convoca Ferias Jaén y organiza la Asociación

Cultural Másquecuentos (MQC). Así, el certa-

men ha recibido un total de 329 cuentos fren-

te a los 320 de la pasada edición, que era has-

ta el momento el récord de este concurso.

Según sus organizadores, la gran proyec-

ción alcanzada este año se ve también re-

frendada por la procedencia de los escrito-

res, de 20 países, lo que supone también un

récord y que sitúa a esta edición como la

más internacional de su historia.

El elevado número de concursantes y la di-

versidad de su origen geográfico confirman

la enorme repercusión y dimensión que en

sólo seis ediciones ha alcanzado este concur-

so literario, el único del mundo en el género

del relato corto dedicado al mundo oleícola,

una trayectoria que ha sido reconocida con

diferentes galardones.

En la presente edición casi 90 escritores pro-

ceden de fuera de España. En concreto, de Es-

paña, Cuba, Ecuador, México, EEUU, Colombia,

Chile, Perú, Argentina, Brasil, Angola, Guatema-

la, Venezuela, Alemania, República Dominica-

na, Portugal, Uruguay, Canadá, Polonia e Italia,

lo que confirma un año más, según sus impul-

sores, la proyección internacional de este pre-

mio, además de que el diverso y extenso mun-

do que rodea al olivar trasciende ampliamente

los límites geográficos del Mediterráneo. 

Una vez concluyó el pasado 30 de septiem-

bre el plazo para presentar obras a este certa-

men, dotado con 3.150 euros repartidos en

ocho galardones, hoy comienza la votación

popular que permitirá a los internautas conce-

der los dos Premios del Público, el primero do-

tado con 500 euros y el segundo con 250. Es-

ta votación, que se prolongará hasta el 10 de

noviembre y en la que tomarán parte los 180

cuentos que el Comité de Lectura ha decidido

que pasen la primera fase y se publiquen en el

portal www.masquecuentos.es, se llevará a

cabo en esta misma web y, además de conce-

der estos dos galardones, permitirá que los

diez relatos más votados accedan a la final

junto a otros 30 (15 relatos cortos y otros 15

microrrelatos) que ya está seleccionando el

Comité de Lectura de MQC entre los cuentos

publicados en el portal de Másquecuentos. 

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

C o n v o c a t o r i a s

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

C O M P R A - V E N T A

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

El VI Premio Internacional de Relato sobre Olivar vuelve
a batir récord de participación con 329 textos recibidos

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
Empresa productora de AOVE busca comerciales
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.
Se ofrece formación, muestrario y herramientas

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com
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A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 3

Más información sobre los próximos
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
unanueva forma

de comunicar
¡ Más de 60.000.000

de visitas al año!

¶ Octubre 
F Del 22 al 24 de octubre

NATEXPO
París (Francia)
www.natexpo.com

¶ Noviembre 

F Del 2 al 5 de noviembre
BIOCULTURA MADRID
Madrid
comunicacion@vidasana.org 
www.biocultura.org/madrid/informacion

F Del 4 al 5 de noviembre
FIESTA DEL PRIMER ACEITE DE JAÉN
Linares (Jaén)
www.dipujaen.es

F Del 6 al 8 de noviembre
GASTRONOMIC FORUM BARCELONA
Barcelona
ventasforumbcn@alimentaria.com
ww.gastronomicforumbarcelona.com

F Del 6 al 8 de noviembre
HOSPITALITY QATAR
Doha (Qatar)
info@ifpqatar.com
www.hospitalityqatar.qa

F Del 8 al 10 de noviembre
FHC CHINA
Shanghai (China)
fhc@imsinoexpo.com
www.fhcchina.com/en

F Del 8 al 10 de noviembre
WORLDS OF FLAVOUR
California (EEUU)
si@culinary.edu 
www.worldsofflavor.com

F Del 15 al 16 de noviembre
FORO #DATAGRI2023
Logroño
www.datagri.org

F Del 15 al 16 de noviembre
NORDIC ORGANIC FOOD FAIR
Malmoe (Suecia)
www.nordicorganicexpo.com
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Madrid acogerá un workshop internacional 
sobre la Xylella fastidiosa

El Salón de Actos del Edificio de Gobierno
del Consejo Superior de Investigaciones Científi-
cas (CSIC) en Madrid acogerá el próximo 14 de
noviembre el workshop internacional “Una dé-

cada en la investigación sobre Xylella fastidiosa:

abordando los desafíos y perspectivas futuras en

la investigación para mitigar su impacto”.
Organizada por la Plataforma Temática Inter-

disciplinar PTI-SolXyl del CSIC, el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) y la
Red Iberoamericana para la vigilancia de Xyle-
lla fastidiosa IBERXYFAS del Programa Iberoa-
mericano de Ciencia y Tecnología CYTED, la
conferencia está dirigida no sólo a personal in-
vestigador, sino también a colaboradores y pú-
blico en general. Las charlas serán preferente-
mente en español y algunas de ellas en inglés.

El objetivo de este workshop es fomentar la
colaboración y el intercambio de conocimien-
tos entre científicos de distintas zonas del
mundo afectadas por los diferentes sectores
afectados e interesados que engloban a agri-
cultores y productores, gestores e inspectores,
productores de material vegetal, etc.
Por ello, los organizadores de este
encuentro esperan que los debates
generen nuevas ideas, enfoques inno-
vadores y colaboraciones interdisci-
plinarias para combatir eficazmente
las enfermedades causadas por la Xy-

lella fastidiosa.

Durante este workshop, se abordará
la situación actual de las epidemias y
el marco legislativo en la UE, así co-

mo los programas de investigación sobre la Xy-

lella fastidiosa. También se presentará la situa-
ción de los principales brotes epidémicos en la
UE y cómo ha ido evolucionando la legislación
y los programas de investigación para evitar la
introducción y expansión de la bacteria en el
territorio de la UE.

Además, se debatirá sobre métodos avan-
zados para la monitorización y detección
temprana de la bacteria para evitar su disper-
sión y caracterizar su distribución en ecosiste-
mas naturales y agrícolas; se presentarán in-
vestigaciones que utilizan herramientas genó-
micas de vanguardia para diagnosticar y ca-
racterizar las distintas cepas en los focos epi-
démicos, inferir el origen potencial de estas
introducciones y su potencial evolución; y se
explorarán enfoques innovadores para el con-
trol de la bacteria y sus insectos vectores y de
manejo de las enfermedades causadas por la
Xylella fastidiosa, incluyendo estrategias de
manejo integrado y biotecnológico y la resis-
tencia de la planta huésped.
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