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6Gué estd pasando. con los, precias?

os mercados han registrado
un cambio rotundo en
los dltimos dias al pro-
ducirse una drastica
bajada de los pre-
cios en origen de los aceites de
oliva. Las histdricas precipitacio-
nes de las Ultimas semanas -que
han afectado especialmente a
las grandes zonas olivareras del
pais-, el aumento de la oferta las
expectativas de una préxima bue-
na cosecha son algunas de las razo-
nes que ofrece el sector como respues-
ta a esta situacién. Sin embargo, no todos
piensan que esta caida esté justificada. Para arrojar
luz sobre esta coyuntura e intentar ofrecer respues-
tas, desde Mercacei hemos pedido su opinién a pro-
ductores, industriales, expertos y operadores del
sector oleicola, asi como una estimacion del escena-
rio que prevén para las préximas semanas (véase la
noticia completa en las pdginas 12-16).
Lo que si ha quedado patente una vez mds, con qué-
rum total entre todos estos profesionales, es que las
fluctuaciones al alza y a la baja que se producen -ca-
da vez de forma mas frecuente- en los precios no
benefician a nadie. “Dificulta mucho un desarrollo
normal y estable del mercado para todos los eslabo-
nes de la cadena”, asegura Cristébal Gallego, presi-
dente de Jaencoop; al tiempo que Gonzalo Cuillén,
consejero delegado y director general de Acesur, in-
dica que ““son siempre negativas cuando son brus-
cas, ya que dificultan el desarrollo de una politica co-
mercial coherente y encaminada a fidelizar consumi-
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dores, sobre todo en el terreno intemacional’”.
“Es muy dificil trabajar asf, no podemos
pasar de no vender aceite a vender-
lotodoy viceversa, creo que debe-
mos aprender de situaciones co-
mo esta”, denuncia Belén Lu-
que, presidenta de Acora; al
tiempo que Alvaro Olavarrfa, di-
rector gerente de Oleoestepa,
pone en el punto de mira a la
oferta, que “estd muy desorde-
nada desde hace unos afios”.
Para intentar ponerle remedio An-
tonio Luque, presidente de Dcoop,
habla de “agua, sobre todo para cuando
haya episodios de sequia, porque al final esto nos
afecta a todos: productores, distribucién, consumi-
dores... Lo ideal es un precio que sea rentable y
asumible para todos”, recalca.
José Gilabert, presidente de la SCA San Vicente
(Puerta de las Villas), asume parte de culpa: “Soy
muy autocritico en el sentido de que somos los
propios agricultores -que vendemos el aceite- los
primeros que tenemos que analizar los datos y ac-
tuar en consecuencia, y no dejarnos llevar por es-
tados de animo”’, reflexiona.
“Nuestro sector debe ser consciente de que el consu-
midor nos ha demostrado estas dos tltimas campa-
fas que es muy fiel al aceite de oliva, lo que se traduce
en la fortaleza de las salidas a pesar del precio; por tan-
to, laleccién es que no bajemos el precio més de lo de-
bido”, concluye José Maria Penco, director de AEMO.
Ahora sdlo toca mirar al cielo y al termdmetro, y
esperar que no haya ningun imprevisto.
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Lanzamientos

El AOVE como simbolo

de colaboracion entre

Grecia y Turquia

El olivo, larama de olivo y el aceite de oliva han sido
simbolos de reconciliacién desde hace milenios, ade-
mas de un denominador comuin en la gastronomia
del Mediterraneo. Dos productores de aceite de oliva
virgen extra de ambos lados del Mar Egeo -Eftychis
Androulakis, de Creta, y Emine Colin, de Turquia- han
querido honrar estos simbolos a través de una cola-
boracién plasmada en un estuche de coleccionista
que incluye los AOVEs ecoldgicos y con alto conteni-
do fendlico Pamako y Oro di Milas.

La idea de esta colaboracién comenzd cuando Ani-

ta Zachou, ingeniera agrénoma, experta catadora de
aceite de oliva y consultora de produccion y calidad
de la marca Oro di Milas; y Eftychis Androulakis, pro-
ductor, maestro molinero y envasador de Pamako,
debatian sobre la notable mejora en la calidad del
aceite de oliva de los dos paises, el valor de la colabo-
raciony la capacidad unica de este producto para unir
alas personas de diferentes paises, religiones y cultu-
ras como medio Ultimo de reconciliacion. Asi nacié la
idea de crear una caja conmemorativa que incluye es-
tos dos AOVEs como acto de amistad y colaboracidn,
una iniciativa que entusiasmo a la productora Emine

Colin, de Turquia, y residente en EEUU durante los ul-

timos 40 afios junto con sumarido Mark Colin.
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Uceite de eliva

Se frena la tendencia a la baja en las cotizaciones

a AICA ha hecho publicos los da- ROS
tos provisionales del mercado del a

aceite de oliva en marzo, de los

que se desprende que la produccién acumu-

Moliterno

. Malaga
‘/ Sigue la tendencia a la baja en las cotiza-
ciones, con una oferta que sigue dispuesta

a atender a una demanda que sdélo com-

lada es de 846.178 t. Por su parte, las salidas
se sitdan en 66.533 t., sin incluir las importa-

Broker
Aceite de oliva a granel

pra por estricta necesidad, registrandose
operaciones que son de retirada inmedia-

ciones. En total, las existencias se sitian en
658.796 toneladas, de las cuales 470.913 t.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

ta. Por su parte, el campo presenta un as-
pecto excelente. Asi, el lampante -segun

se encuentran en almazaras; 184.382 t. en

Y

envasadoras; y 3.501 t. en el Patrimonio Co-

berta de Aceites s,

analitica- cotiza a 6.400/6.500 €/t.; y el AO-
VE, a 7.500 €/t.

munal Olivarero.

Jaén

Precios meramente orientativos debido a la falta de actividad en el
mercado, aunque parece haberse frenado la caida de las cotizaciones
ante la menor oferta. La demanda sigue sin aparecer y a la espera de
ver cdmo afectaran al mercado los datos de produccién y salidas. En
este sentido, el lampante se sittia a 6.500/6.600 €/t.; el virgen y el refi-
nado, a 6.700/6.800 €/t.; y el virgen extra, a 7.500/7.700 €/t.

Cérdoba

Algo mds de actividad por parte de las firmas envasadoras, que han
salido a satisfacer las ventas no cubiertas en los meses anteriores.
Oferta mas firme a la espera de conocer la repercusion de los datos
de salidas y demanda que se dedica a picotear. Asi, el lampante se
establece a 6.500 €/t.; el virgen y el refinado, a 6.800 €/t.; y el virgen
extra, a 7.200/7.500 €/t.

Sevilla

Misma ténica que en la semana anterior, con ausencia total de ope-
ratividad en el caso del aceite de oliva. Los operadores confian en
que el mercado se active una vez que se digieran los datos de sali-

das, frenando la tendencia a la baja.

Castilla-La Mancha

Excesiva tranquilidad en una semana marcada por el frenazo enla re-
pentina caida registrada durante los Gltimos dias, donde el envasador
Unicamente picotea por estricta necesidad, a la espera de conocer
cémo afectaran al mercado los datos de salidas. Algunos AOVEs Pre-
mium cotizan a 7.900/8.000 €/t.; mientras que el resto se oferta a
7.300/7.700 €/t. El virgen, por su parte, repite a 7.000/7.200 €/t.

Extremadura

Semana tranquila tanto por parte de la oferta como de la demanda a
la espera de conocer los datos de salidas. Operatividad corta, en la Ii-
nea de las Ultimas semanas; habra que ver si se mantiene la tenden-
cia a la baja en las cotizaciones o si se produce algin tipo de reaccién
en el mercado. En este sentido, el lampante cotiza a 6.400/6.600 €/t.;
el virgen, a 6.700/7.3000 €/t.; y el AOVE, a 7.300/8.000 €/t.

Valencia

Semana extrafia en la que el lampante se ha recuperado y el virgen y
el AOVE han continuado bajando, con un mercado mas estabilizado.
Oferta mas firme que la demanda, que se muestra tranquila y a la
expectativa. En este contexto, el lampante se establece a 6.900 €/t.;
el virgen, a 7.000 €/t.; el refinado, a 7.200 €/t.; y el AOVE, a 7.500 €/t.
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Cordoba acoge la cata de los
100 Mejores AOVEs del Mundo

El Centro de Recepcion de Visitantes de la
ciudad de Cérdoba -primera ciudad con cua-
tro declaraciones de Patrimonio de la Unes-
co- acogio las sesiones de cata de los EVOO-
LEUM Awards 2024. Su jurado, compuesto
por los catadores mds importantes del mun-
do, evalud los zumos de 26 paises -entre
ellos Espafia, Italia, Grecia, Argentina, Israel,
Croacia, Portugal, Sudafrica, Chile, Argenti-
na, Brasil, Francia o Argeliaa- presentados a
esta novena edicion del concurso.

Hasta alli se desplazaron Teresa Pérez Mi-
llan, gerente de la Organizacién Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol; Lola Amo,
presidenta de AEMO; Ana Maria Lépez Losi-
lla, subdelegada del Gobierno en Cdrdoba -
Ministerio de Politica Territorial y Funcidn Pu-
blica; Cristina de Toro, directora general de
Industrias y Cadena Alimentaria de la Junta
de Andalucia; Francisco Ramoén Acosta, dele-
gado territorial en Cérdoba de la Consejeria
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Ru-
ral de la Junta de Andalucia; Andrés Lorite, vi-
cepresidente primero de Infraestructuras,
Sostenibilidad y Agricultura de la Diputacidn
de Cdrdoba; Félix Romero, vicepresidente
tercero de Desarrollo Econémico, Promocidn
y Empleo de la Diputaciénde Cérdoba; Daniel
Garcia-lbarrola, delegado de Turismo, Soste-
nibilidad y Medio Ambiente del Ayuntamien-
to de Cérdoba; Manuel Torralbo, rector de la
Universidad de Cdrdoba; Lourdes Arce, vice-
rrectora de Innovacién y Transferencia de la
Universidad de Cdrdoba; Rosa Gallardo, di-
rectora de la ETSIAM; y Dario Reina Giménez,
director del IFAPA Alameda del Obispo.

Todos ellos se interesaron en conocer el
protocolo y el proceso de seleccidn de los
100 mejores AOVEs del mundo, asi como el
TOP20 de Produccién Limitada, y mostraron
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SuU apoyo a un concurso que en tan sélo nue-
ve afios se ha convertido en la competicion
internacional privada mas rigurosa del mun-
do, segun el prestigioso ranking “The
World’s Best Olive Oils”.

Los medios de comunicacidn mds impor-
tantes de Andalucia se acercaron también a
cubrir el evento. Asi, televisiones como Canal
Sur retransmitieron imagenes de la cata,
mientras que otros medios como la emisora
de radio COPE o el diario ABC publicaron la
noticia en sus portadas fisicas y digitales.

Resultados

Los resultados de estas sesiones de ca-
ta se haran publicos una vez completa-
do el proceso de comprobacidn de
muestras ante notario y figurardn en la
proxima edicion de la Guia EVOOLEUM
2025, junto con una completa ficha in-
formativa -procedencia, caracteristi-
cas, variedades de aceituna, tipo de oli-
var, actividades de oleoturismo, certifi-
cados Kosher y Halal, acompafiada de
una imagen de su
envase, su pun-
tuacion, fi-
cha de cata
y maridaje.

EVOOLEUM Packaging Awards
Por otro lado, los EVOOLEUM Packaging
Awards acaban de abrir su convocatoria
extraordinaria con una importante nove-
dad. Y es que, por primera vez desde su
creacion, también otorgara un galarddn al
AOVE mas sostenible -aparte de los habi-
tuales Oro, Plata y Bronce de Mejor Dise-
fio Premium, Mejor Disefio Innovador y
Mejor Disefio Gama Retail-. Si bien todos
los virgenes extra inscritos en los EVOO-
LEUM Awards ya participan automatica-
mente en este concurso de packaging, la
presente convocatoria -cuyo plazo de ins-
cripcidn finalizard el 31 de mayo- supone
una oportunidad para todos aquellos pro-
ductores que deseen inscribirse solamen-
te en este apartado. Celebrities como Isa-
bel Coixet o Paz Vega, miembros del jura-
do de este concurso, elegiran los envases
mas bellos del mundo.

Los AOVEs interesados pueden inscribirse
en el apartado Inscripcién Packaging de la

web www.evooleum.com.



Ya se conocen los ganadores del Premio Alimentos de
Espaia a los Mejores AOVEs de la campana 2023/24

El premio especial se concede al
aceite con mayor puntuacion ob-
tenida en la cata ciega de los gana-
dores en las cuatro modalidades,
seguin ha informado el MAPA.

Este AOVE se caracteriza por su
sabor frutado muy intenso de acei-
tunas verdes, con notas de hierba-
buena, hoja, alloza, tomillo, toma-
tera y otros frutos verdes como platano,
manzana y citricos. En boca es de entrada
ligeramente dulce y amarga, con picante de
intensidad media-alta. Se trata de un aceite
almendrado, persistente, de gran compleji-
dady equilibrado.

En la categoria de Produccién Ecoldgica,
los finalistas han sido los aceites presenta-
dos por Finca la Torre, de Antequera (Mala-
ga); y Aceites Oro Bailén Galgén 99, de Vi-
llanueva de la Reina (Jaén).

En la modalidad de “Frutado Verde Amar-
go”, el premio ha recaido en el aceite pre-
sentado por Almazara de Muela, de Priego
de Cérdoba, con DOP Priego de Cdrdoba.
Se trata de un aceite frutado muy intenso
de aceitunas verdes, con notas de hierba se-
ca, alcachofa, hierbabuena, tomate y otros
frutos verdes como manzana y platano. En
boca es de entrada ligeramente dulce, con
amargo y picante de intensidad media-alta y
almendrado de alloza. En su conjunto es un
aceite equilibrado y complejo.

Los finalistas en esta modalidad han sido
los aceites presentados por Agricola de Bai-
Ién Virgen de Zocueca, de Bailén (Jaén); y
por Venchipa, de Acula (Granada).

El premio como mejor aceite en la moda-
lidad de “Frutado Verde Dulce” ha recaido
en la Sociedad Cooperativa Andaluza Oliva-
rera La Purisima, de Priego de Cérdoba, con

PREMIO

MEJORES ACEITES DE

‘ ==olimenfosdespa.na
OLIVA VIRGEN EXTRA

DOP Priego de Cérdoba. Este aceite se ca-
racteriza por su sabor frutado intenso de
aceitunas verdes, con descriptores verdes
de platano, tomate, alloza, citricos y hier-
bas aromadticas. Este aceite en boca es de
entrada dulce y amarga, con picante de in-
tensidad media; resultando un aceite equili-

brado y con gran variedad de matices.

LEONARDO D'ERRICO
510 78 51 92

Brokerage Olive Oil

y 4
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

En esta modalidad han sido finalistas
los aceites presentados por Aceites Oro
Bailén Galgdn 99, de Villanueva de la Rei-
na (Jaén); y por Olivarera Nuestra Sefiora
de Guadalupe, de Baena (Cérdoba), con
DOP Baena.

En la modalidad de “Frutado Maduro”,
el premio es para el aceite presentado por
Centre Oleicola del Penedés, de Lloreng
del Penedés (Tarragona), con DOP Siura-

na. Se caracteriza por ser un aceite frutado

intenso de aceitunas maduras
con notas de almendra, manzana
y platano maduros. En boca es
dulce y almendrado, con sensa-
ciones que recuerdan a canela,
vainilla y frutos secos. Con amar-
go y picante ligero, es un aceite
armonioso y equilibrado.

Los finalistas en esta modali-
dad han sido los aceites presentados por
Agrodelpa, de Cérdoba; y por Agricola i
Caixa Agraria i Seccio de Credit de Riude-
canyes, de Riudecanyes (Tarragona), con
DOP Siurana.

El MAPA ha explicado que el procedi-
miento de seleccidn de los aceites gana-
dores, incluida la evaluacién sensorial y
los andlisis fisico-quimicos, se ha desarro-
llado en el Laboratorio Agroalimentario
del Ministerio.

Para la valoracidn sensorial se ha conta-
do con la participacion de los jefes de los
diferentes paneles oficiales de catadores
de las administraciones publicas, dirigidos
y coordinados por el jefe del panel del MA-
PA. Durante todo el proceso de seleccién
se ha garantizado la trazabilidad y el anoni-
mato de las 59 muestras que han participa-
do en esta edicidn del concurso.

Estos premios, que forman parte de
las acciones promocionales de la estrate-
gia #AlimentosdEspana, tienen como fi-
nalidad poner en valor la excelencia de
los virgenes extra espafioles y promocio-
nar su conocimiento y valoracidn entre
los consumidores.

La orden de concesién de premios se pu-
blicé el 9 de abril en el Boletin Oficial del
Estado (BOE) y esta disponible para su
consulta en la web del organismo.

MERCACEI SEMANAL » 15/21 ABRIL 2024

5




Precios diarios en origen en Club A/Le%caca

‘.MERCADO WWW.mercacedi.co
. EUROSIT EUROS/T

— - - ANA SEMANA
Ulceites de cliva 84 abri 15721 abril 24
(Cierre dia 11 abril ‘24)

(Cierre dia 3 abnl 24)

C ANDALUCIA €/t. €/t.
6.500/6.600
o 6.700/6.800
t 7.500/7.700
i 6.700/6.800
Z .
CORDOBA Lampante, base 1° Sin oper. 6.500
= Virgen Sin oper. 6.800
C Virgen extra Sin oper. 7.200/7.500
i Refinado Sin oper. 6.800
O SEVILLA Sin oper
n Sin oper.
e Sin oper.
S Sin oper.
GRANADA Lampante, base 1° Sin oper. 6.500/6.600
d Virgen Sin oper. 6.700/6.800
e Virgen extra Sin oper. 7.500/7.700
A MALAGA 6.400/6.500
Sin oper.
C 7.500
e
i TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
t Virgen  7.000/7.200 7.000/7.200
Virgen extra 7.300/7.900 7.300/7.700
e
b4 ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 6.900 6.900
G Virgen 7.300 7.000
r Virgen extra 7.700 7.500
a Refinado 7.200 7.200
S BADAJOZ
a 6.400/6.600
S * Estos precios son orientativos. 6.700/7.000
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 7.300/8.000

lectores hagan de los mismos.

@@@@@

AGROISA (OM

Campn 1 ! agroisa com
~ COTIE

tratamiento y adecbacion postcosecha del fruto'yrdel agua

PYME INNOVADORA / [
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
8/14 abril ‘24 15/21 abril ‘24
(Cierre dia 3 abril 24) (Cierre dia 11 abril ‘24)

SEVILLA ANDALUCIA €/t €.
Refinable, base 10° 3.000/3.100 3.000/3.100
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 4.200 4.200

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.020 1.020/1.030

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 980 990
Refinado 1.025 1.030

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.020 1.020/1.030

Cleinas ¢y Ucidoes greasos

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€/t.* Aceite de oliva (Virgen) €/t.* Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
8600 3.200 M H
sam precios en origen
| 20 \\ actualizados en
7.600 2.600 -
= Club Mercacei,
7.000 2.200 .
el club exclusivo
6.600
6200 para nuestros
. 1.600
5 suscriptores
5.600 1.200 1.2.50 1150
5.400 () 1.100 1.080
5200 1100 1015 1020 . L . . . 7
5000 S —— e i— 00 | doag T 1o Si no tienes tus claves, solicitalas
e ‘ ‘ ‘ ‘ - \ ! \ ! a redaccion@mercacei.com

42 semana d 12 enl; _rl.ade 2% s am: ade 3% rrt;a.rlmde 42 semm;::de 12semanade 2% se;'n;irllade 32 se:;;ade

(* Media ponderada a nivel nacional).
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‘ MERCADO

Uceites y Grasas RS- EROSS:
industiiales. (Clerredia 33brl 24 ¢
€/t. €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

WDe=0NA> N VNONIO0O=AUN=AQN

nony=AN <
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ITALIA

SUR DE
PUGLIA

NORTE DE
PUGLIA&
CALABRIA

TUNEZ
MARRUECOS
TURQUIA

GRECIA

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (11 de abril de 2024)

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante
ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra

(Los tipos de mercado)

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses
(LY CITTE]:0T) —
DOIar coverrsrsssesssssssisss 4,57 - 497 5,26
Yen Japonés
Libra Esterlina 4,03 - 432 47
Franco SUizo wuwmsssssssssssns
Délar Canadiense ...uuumuissnns

Look out!

High Quality
Extra Virgin Olive Oil
is right here!

&

EUROS/KG.
SEMANA
8/14 abril ‘24
(Cierre dia 3 abril 24)

yi

EUROS/KG.
SEMANA
15/21 abril 24
(Cierre dia 11 abril 24)

€/t. €/t.

9,00 9,00

7,50 7,20
6,70/6,90 6,00/6,30
4,35 4,35

1,00 1,02

1,20 1,20

0,95 0,95

2,25 2,25
9,20/9,50 9,20/9,50
8,00 8,00
7,50/7,70 7,30/7,50
8,00/8,50 8,00/8,50
s/c s/c
8,50/8,70 7,80/8,00
7,80/7,90 7,50/7,60
7,80/8,00 7,50/8,00

Euro
| RETY] o= [ 166,386
Lira italiana ........ 1.936,270

Escudo portugués........... 200,482

B Dracma griego........ 340,750
3,73 FIOFN.. oot 2,204
Délar.......... 1,086
A Délar Canada..... 1,472
Yen Japoneés. ...ceeeeeeereenns 164,89
Corona SUeCa......cceveeeens 11,434
Corona checa........cooceunae 25,368
Libra esterlina.... ..0,855
Franco SUIz0.......cccveerveuenened 0,981
CEQ
CONSORZIO -
EXTRAVERGINE Covpuipr Srasent w Saiulp of 0o
DI QUALITA ety —tiorstepatrbpapered

ceqitalia.com
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Uruguay acogera el 2° Congreso
Latinoamericano de Aceite de Oliva

Montevideo (Uruguay) acogera los
dias 8 y 9 de noviembre el 2° Congreso
Latinoamericano de Aceite de Oliva
(CLAO 2024), organizado por el Depar-
tamento de Ciencia y Tecnologia de Ali-
mentos de Facultad de Quimica de la
Universidad de la Republica (Uruguay)
y la Universidade Federal de Ciéncias da
Salide de Porto Alegre (Brasil).

Segun han informado los organizado-
res del congreso en su pagina web, la
olivicultura latinoamericana en su con-
junto se enfrenta a cambios cada vez
mas rapidos y a crecientes desafios
mundiales, por lo que este encuentro
busca realizar aportes sobre temas rele-
vantes para la comunidad cientifica y el
sector productivo.

El Comité Cientifico organizara un
programa académico que cuenta con
expertos de reconocida trayectoria na-
cional e internacional. Ademas, el con-
greso contara con sesiones de pdster
en las que los participantes podran
brindar y debatir los resultados de sus
trabajos de investigacion.

Entre los asuntos que se abordaran
en las conferencias figura la aplicacién
de enzimas en la extraccién de aceite
de oliva, trazabilidad en la cadena olei-
cola, factores que influyen en la polini-
zacion del olivo, la influencia de los oli-
vos en el cambio climatico, la olivicultu-
ra de montana, los atributos valorados
por los consumidores de diferentes pai-
ses al elegir un aceite de oliva, los avan-
ces en andlisis fisico-quimicos de aceite
de oliva, las novedades en aceite de oli-
va para promover la salud o hacia dén-
de se dirige la olivicultura en el mundo.

También se analizaran los compues-
tos beneficiosos para la salud extraidos
del alpeorujo, el desarrollo de infusio-
nes con hojas de olivo, la aplicacion de
oleogeles de aceite de oliva en panifica-
dos, el desarrollo de snacks y cookies
con hojas de oliva, el aceite de oliva en
la gastronomia latinoamericana, la ob-
tencién de Indicacién Geogréfica en
aceites de oliva de Mendoza (Argenti-
na) y la asociacién y cooperativismo en
la cadena productiva olivicola.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica) .....ccceovueuuneeee. 470
Harina de girasol (integ.) (abril) ...ccoeeeceuunnneeee 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.163,75 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 1.200,75.
@ Precios: Futuros mayo.

Harina de soja: 330,80 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 346,70.

@ Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 47,54 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 51,05.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 433,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 433,85.
@ Precios: Futuros mayo.



Proyectos para la mejora de la
competitividad del olivar tradicional

Manuel Fernandez ha destacado “la
apuesta del Ejecutivo por la innovacién del
mundo rural en las comarcas de El Condado,
Sierra Magina y Montes Orientales, con el
objetivo de apostar por su desarrollo social y
econdmico y generar nuevas oportunidades
para la ciudadania”.

Asi lo ha puesto de manifiesto en la rueda
de prensa, celebrada en la Subdelegacion,
en la que se han presentado -en el marco de
“Los Ayuntamientos rurales por la innova-
cién”- los proyectos “Cultivo del carbono con
alperujo” para las comarcas de Sierra Magi-
na y Montes Orientales; y “Valle del Hidrége-
no Verde de Jaén” para la comarca de El Con-
dado, ambos beneficiarios de la convocato-
ria para el Reto Demogréfico 2022 del Minis-
terio para la Transicion Ecoldgica y el Reto
Demogréfico, que contardn con una inver-
sion de 359.105 euros, permitiendo movilizar
una inversion global de casi 400.000 euros
en el conjunto de las tres comarcas.

Ferndndez ha sefialado que “se trata de
una nueva iniciativa del Gobierno de Espafia
que tiene como objetivo la apuesta por los
pequefios agricultores de nuestra provincia,
fomentando el desarrollo social y econémi-

co y generando nuevas oportunidades para

los vecinos y vecinas de los pequefios muni-
cipios rurales”.

El representante del Ejecutivo en la provin-
cia ha estado acompafiado por los alcaldes y
alcaldesas beneficiarios de este programa,
junto con el coordinador técnico de los pro-
yectos desarrollados por Consule, Agustin
Andreu, y miembros del equipo cientifico
procedentes de las universidades de Jaén,
Granaday Sevilla.

El proyecto del “Valle del Hidrégeno Verde
en Jaén” tendrd su repercusion en los ocho
municipios de El Condado (Vilches, Arquillos,
Chiclana de Segura, Navas de San Juan, So-
rihuela del Guadalimar, Montizon, Castellar y
Santisteban del Puerto); mientras que el del
“Cultivo del carbono con alperujo” beneficia-
rd a las comarcas de Sierra Magina (Noalejo
y Campillo de Arenas) y Montes Orientales
(Campotejar, Torre Cardela y Domingo Pé-
rez, de la provincia de Granada).

Manuel Fernandez ha destacado que es-
tos proyectos “son un testimonio del firme y
decidido apoyo del Gobierno de Espafia con
nuestra provincia, con el objetivo de consoli-
dar la poblacién en nuestros municipios rura-
les, aprovechando sus fortalezas y oportuni-
dades de manera sostenible”.

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17
14600 MONTORO (Cdrdoba)

Tifs.: 957 160 034 - 957 160 450

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com

¢ FABRICANTES MARCA ESPARA

BOMBA PARA TRASIEGO

Por su parte, el responsable de Consule ha
hecho hincapié en que “estos dos proyectos
son estratégicos para la provincia de Jaén
porque vienen a reforzar la competitividad
del olivar tradicional, piedra angular de nues-
tra economia”. Ademds, Andreu ha puesto
en valor que “ambas iniciativas estén pro-
movidas por 13 municipios rurales, lo que
sienta un precedente histdrico en la implica-
cidn de municipios pequefios en proyectos
altamente innovadores”.

De esta manera, en ambas comarcas se
pondran en marcha centros de formacién
agricola (hub) con el fin de apostar por la in-
novacion agricola y el relevo generacional,
con formacién en digjtalizacién y agroecolo-
gia. Ademas, en El Condado se va a implan-
tar un proyecto piloto de innovacién demos-
trativo agrivoltaico; y en Sierra Magina y
Montes Orientales otro similar sobre la reuti-
lizacion del residuo compostado de la aceitu-
na (alperujo) como fertilizante.

CON MOLING PARA
MOLTURACION POR LOTI

V.

CALDERADEBIOMASA ' <7
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Las razones de la pronunciada caida de los precios de los
aceites de oliva: que va a pasar en las proximas semanas

Cristébal Gallego

‘ Presidente de Jaencoop

“La bajada no esta justifi-
cada si tenemos en cuenta el
stock previsto de campafia”
1. La Unica razoén es que ha llo-

vido en marzo y eso afecta a las ex-
pectativas futuras de algunos productores
que deciden forzar la venta creando un ex-
ceso de oferta. Son los problemas de un
sector productor muy atomizado. La baja-
da no esta justificada si tenemos en cuenta
que el stock previsto de campafia, a 1 de
octubre préximo, se establece en 200.000
t., muy ajustado.
2. Dificulta mucho un desarrollo normal y es-
table del mercado para todos los eslabones
de la cadena.
3. Sigo pensando que las disponibilidades
son muy ajustadas para el conjunto de
los mercados, de las mas bajas de los ulti-
mos afios. Al final dependerd de las sali-
das y el consumo que tengamos en los
proximos meses, lo que terminara condi-

cionando el precio.

Antonio Luque
Presidente de Dcoop
“Lo que esta claro es que

caminamos hacia un fin de

campana oleicola con existen-
cias agotadas, lo cual va a influir en
el mercado”
1. La campafa estd finalizada y llevamos un

buen ritmo de salidas, es decir, aceite hay el
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que hay. A partir de ahi, cada operador tie-
ne que definir su estrategia. Lo que estd cla-
ro es que caminamos hacia un fin de campa-
fia oleicola con existencias agotadas, lo cual
va a influir en el mercado. Creo que el afor-
tunado episodio de lluvias que hemos teni-
do en Semana Santa ha impactado en este
mercado, que muchas veces se mueve por
impulsos. Ante pocos compradores, el he-
cho de que exista una gran atomizacion en
la oferta, acuciada con miles de agricultores
que operan en el mercado decidiendo cuan-
do vender, provoca que muchisimos salgan
a vender sin que haya compra, lo que provo-
cala bajada. Y todo porque ha llovido.

2. En cualquier contexto y mercado, las fluc-
tuaciones no son buenas, pero en el aceite
de oliva dependemos mucho de las produc-
ciones frente a una demanda mas o menos
estable. Por ello, hay que tratar de poner re-
medio con agua, sobre todo para cuando ha-
ya episodios de sequia, porque al final esto
nos afecta a todos: productores, distribu-
cidn, consumidores... Lo ideal es un precio
que sea rentable y asumible para todos.

3. Habra que ir viendo cémo va evolucionan-
do segtin se vayan comportando las necesi-
dades de la demanda.

Pedro J. Garrido
Agente Comercial
Garrido
Hermanos, C.B.
“Las condiciones cli-

matoldgicas favorables

para el campo con vistas a la préxima cose-
cha y una mayor oferta que demanda podri-
an ser algunas de las razones”

1. Atendiendo a la disponibilidad de aceite
de oliva hasta llegar a la préxima campafa
y los datos de salidas mensuales que se vie-
nen registrando, que de continuar en la
misma linea se llegaria a un enlace entre
campafias demasiado justo, resulta compli-
cado encontrar una justificacién para esta
bajada de precios tan drastica en estos mo-
mentos. Las condiciones climatoldgicas fa-
vorables para el campo con vistas a la proé-
xima cosecha y una mayor oferta que de-
manda podrian ser algunas de las razones
que han provocado la caida de precios.

2. Entiendo las fluctuaciones como herra-
mienta necesaria para regular el precio y
evitar el desabastecimiento de cualquier
producto que esté expuesto a reducir o
aumentar su produccién por factores ex-
ternos en busca de un equilibrio entre
oferta y demanda. Pero unas fluctuaciones
bruscas al alza o a la baja en un corto espa-
cio de tiempo no son deseables para el
buen funcionamiento del mercado.

3. Si bien la demanda apenas hace acto
de presencia, la oferta, una vez satisfe-
cha la necesidad de vender por parte de
fabricantes particulares para liquidar a
cosecheros, se ve reducida, por lo que
deberfa frenar la caida de precios y ten-
der a estabilizarse. Los datos de salidas
podrian hacer que la tendencia tome

una direccion u otra.



José Gilabert
Presidente de la SCA
San Vicente de Mogén

“El mercado habia encon-
’ trado un punto de equilibrio y
cualquier situacion que altere
ahora mismo los precios puede producir un
efectorebote”
1. No estd justificada una caida tan pronun-
ciada de precios. Las razones han sido el
cambio del tiempo y el estado de animo y de
opinion de los propios agricultores. El merca-
do habia encontrado un punto de equilibrio
y cualquier situacion que altere ahora mismo
los precios puede que produzca un efecto
rebote. Si hay aumento de salidas, podemos
llegar al verano con muy pocas existencias y
provocar tensiones mds graves.
2. Las fluctuaciones no son buenas para na-
die y al final generan desequilibrios. Soy muy
autocritico en el sentido de que somos los
propios agricultores —que vendemos el acei-
te- los primeros que tenemos que analizar
los datos y actuar en consecuencia, y no de-
jarnos llevar por estados de animo.
3. Tampoco se atisba un mes de abril lluvioso
y hay que recordar que arrastramos un défi-
cit hidrico tremendo. La préxima cosecha se-
ra la que tenga que ser, pero en ningun caso
sera una gran cosecha. Lo que toca gestio-
nar es el poco aceite que hay en Espafiay en
el mundo. Lo razonable es que, si se habia
conseguido un equilibrio entre oferta y de-
manda en salidas de aceite, los precios recu-
peren los niveles anteriores, de hace un mes;
y, en funcién de las previsiones de la préxi-
ma campafia y cuando ésta se acerque, si es
una cosecha media empiece a producirse un

ajuste progresivo de los precios.

Gonzalo Guillén
Consejero Delegado y Director
General de Acesur

“Desde el punto de vista de disponibili-
dad real de aceite, no tiene senti-
do ahora una oscilacién brus-

cade precios”

1. Estd justificada si lo analiza-

mos desde dos puntos de vista. Muchos
agricultores, ante la llegada de las lluvias y
una previsible cosecha media-alta en la
campafa 2024/25, han decidido liquidar sus
aceites a los precios actuales; y la necesidad
financiera por parte de la produccién/alma-
zaras para atender las demandas de agri-
cultores particulares que han decidido liqui-
dar sus aceites.

Si analizamos el mercado desde el pun-
to de vista de disponibilidad real de aceite,
no tiene sentido ahora una oscilacién
brusca de precios, ya que, con las salidas
medias que mantenemos, vamos a un es-
cenario de “stock técnico” al final de la
campafa. El aceite que hay se vendera al
precio que se demande y la demanda pa-
rece que esta garantizada.

AwvEnDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

2. Siempre negativas cuando son bruscas, ya
que dificultan el desarrollo de una politica
comercial coherente y encaminada a fideli-
zar consumidores, sobre todo en el terreno
internacional.

3. Dependeran del nivel de salidas. Nosotros
esperamos unas salidas en linea con la me-
dia del periodo octubre-febrero, lo que nos
llevara a un enlace minimo histdrico, y por
tanto entendemos que el mercado debe
mantenerse en los niveles medios que he-
mos tenido en enero-marzo hasta nueva

campafia. Pero aqui todo es imprevisible.

Belén Luque
Presidenta de Acora
“Es importante no ponerse nerviosos, ya

que el efecto multiplicador de la bajada de

precios es mayor cuanto me-
nos se mantenga la calma”

1. La bajada ha sido justifica-
da en parte. Claramente, la
lluvia y las expectativas de pro-
xima cosecha han sido el motivo de

la caida de precios. Me ha sorprendido que
ha sido muy radical y en el mes de marzo,
cuando aun quedan muchos meses hasta la
proxima campafia y la disponibilidad de acei-
te es muy reducida si se mantienen las sali-
das de esta campafia.

2. Las fluctuaciones tan extremas son un
condicionante para poder trabajar, desde
los agricultores hasta la distribucién, pasan-
do por fabricantes y envasadores. Es muy
dificil trabajar asi. No podemos pasar de no
vender aceite a venderlo todo y viceversa,
creo que debemos aprender de situaciones
como esta, donde el consumo nos ha sor-
prendido a todos con salidas mas que de-
centes con unos precios absolutamente
desconocidos. Es importante no ponerse
nerviosos, ya que el efecto multiplicador de
la bajada de precios es mayor cuanto me-
nos se mantenga la calma.

3. Lo ideal es una estabilidad de precios, pe-
ro creo que habra cierto ajuste cuando se
compruebe la floracién y el cuaje de la acei-
tuna. Veo ajuste a la baja de precios si final-
mente hay una buena cosecha, con algun re-
punte si se mantienen altas las salidas, te-
niendo en cuenta el poco aceite disponible

en otros paises.

Consoli Molero
Gerente de la
Cooperativa Olivarera &
de Valdepeiias (Colival) &
“Si seguimos vendiendo u ofreciendo
nuestros aceites cada vez a un valor inferior
por el miedo de que mafiana puede que es-
té mas bajo, seguira descendiendo”
1. No hay una justificacién para que tenga-
mos una bajada pronunciada del valor del
aceite. El sector ha trabajado por lograr un
valor justo, y ahora que lo hemos tenido,

aparecen factores como la lluvia y el ner-
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viosismo, por lo que en un par de sema-
nas se produce una caida en picado de la
cotizacidon. ;Dénde estd la creencia de
que tenemos un producto que vale mas
que un precio de cotizacion?

2. La fluctuacién al alza y a la baja en el pre-
cio del aceite se realiza principalmente me-
diante el andlisis del mercado y los factores
que afectan a la oferta y la demanda, asi co-
mo la produccidn y el consumo, utilizando
analisis técnicos y financieros para evaluar
tendencias y asi proyectar posibles movi-
mientos futuros, pero nos sirven de poco
en cada campafa, ya que no sabemos tra-
bajar en estas situaciones inéditas.

3. Si seguimos vendiendo u ofreciendo
nuestros aceites cada vez a un valor inferior
por el miedo de que mafiana puede que es-
té mas bajo, seguira descendiendo. Tene-
mos que valorar las salidas mensuales, las
importaciones y la produccién que hemos
tenido en Espafia. Son datos que tenemos
que tener en cuenta para llegar al 1 de octu-
bre con un equilibrio de precios entre los

vendedores, envasadores y consumidores.

Juan Morales
Morales Navas Comercial
Aceitera, S.L.U.

“Las fluctuaciones no son buenas para
ninguna de las partes que intervienen en la
cadena y son muy peligrosas para todos”
1. Los motivos principales de la caida de

precios han sido dos: el proble-

ma de liquidez por parte del
sector, que ha estado obli-
gando al industrial a salir al
mercado a vender sus acei-

tes para poder hacer frente

a las liquidaciones de las aceitu-
nas de los agricultores; y el cambio de la
tendencia en las condiciones climaticas
en el Ultimo mes, que ha dado la vuelta al
estado del campo.

2. Las fluctuaciones no son buenas para nin-
guna de las partes que intervienen en la ca-
dena y son muy peligrosas para todos. Lo
ideal es la estabilidad en los precios, lo que
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tanto el productor como el envasador lleva
deseando siempre en este mercado.

3. Todavia quedan picos de bajadas y subi-
das en el mercado hasta que entremos en
una campafia de cosecha normal para llegar
a la estabilidad.

Alvaro Olavarria
Director gerente
de Oleoestepa

“Lo tnico que ha

habido son buenas ex-

pectativas de lluvias”

1. No esta justificada. La expectativas de la
cosecha 2024/25 a causa de las magnificas
lluvias han provocado que haya mucha ofer-
ta en el mercado. Lo Unico que ha habido
son buenas expectativas de lluvias.

2. Muy mal. Desde hace unos afios la oferta
estd muy desordenada.

3. Quisiera pensar que se van a ajustar y no
descarto un rebote para las altas calidades

de virgen extra.

José Maria Penco
Director de AEMO
“Llegaron las lluvias,
mejoraron las expecta-
tivas de la nueva cose-
chay comenzarona
descender los precios”

1. Partiendo de los niveles
histéricos de precios que alcanzamos en
enero, sin duda el reajuste tenia que llegar
antes o después, lo que dependia de cdmo
evolucionara la meteorologia. Y visto que la
primavera estd siendo himeda en general,
era l6gico que comenzara una bajada de
precios. La razon es la sefialada: llegaron las
lluvias, mejoraron las expectativas de la
nueva cosecha y por tanto comenzaron a
descender los precios. Otra cuestion es la
velocidad con la que lo hacen.

2. Fluctuaciones siempre hubo, hay y ha-
bra, otro asunto es la brusquedad o acele-
racion de estas subidas y bajadas, lo que
merece una reflexién. En mi opinién, estos

reajustes tan violentos, en tan poco tiem-

po, no favorecen a nadie, entre otras co-
sas porque todos tienen mds o menos
aceite (productores, almazaras, envasado-
res y lineales) y su activo baja mucho en
poco tiempo, con los riesgos financieros
que esto conlleva.

Nuestro sector debe ser consciente de
que el consumidor nos ha demostrado es-
tas dos Ultimas campafas que es muy fiel al
aceite de oliva, lo que se traduce en la for-
taleza de las salidas a pesar del precio. Por
tanto, la leccién es que no bajemos el pre-
cio mas de lo debido, porque si es asi todos
perderemos renta, desde el olivarero hasta
el distribuidor. Mantengamos siempre
unos precios dignos que permitan remune-
rar a todos los eslabones de la cadena de
valor. Tenemos un tesoro entre las manos,
nos lo estd diciendo a voces el consumidor,
y por tanto no lo devaluemos temeraria-
mente nosotros mismos cuando lleguen
buenas cosechas. Marquemos una franja
sensata para todos.

3. Todo dependera de dos episodios que
todavia quedan por dilucidar. Por un lado,
la floracién, que viene adelantada y re-
quiere que no tengamos temperaturas
extremas. Por otro lado, la fase de lipogé-
nesis, o formacion de aceite, desde fina-
les de agosto hasta noviembre, donde el
olivo requiere humedad en el suelo. Se-
gun como sean estos dos periodos criti-
cos, el reajuste a la baja de los precios se
dard con mayor o menor intensidad; si te-
nemos algun “accidente” meteoroldgico
en estas dos fases puede ocurrir cualquier
cosa, como asf fue esta campafia. Luego
habrd que considerar también cédmo si-
gue evolucionando el ritmo de salidas de
aceite en los préximos meses, lo que con-
dicionara el muy corto enlace de campa-

fia en nuestro pais.

Miguel Angel Rodriguez
Director de Operaciones de
Aceites Garcia de la Cruz

“Estas fluctuaciones provocan mu-

cha inseguridad tanto a los operadores
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Precios

del mercado como a
los consumidores”

1. Sf que esta justifi-

cada. La bajada de
precios se ha produci-
do principalmente tras las
lluvias registradas durante la Semana
Santa, habiendo caido principalmente en
las zonas productoras, preparando al oli-
var para una posible préxima cosecha
muy buena.
2. Negativamente. Estas fluctuaciones
provocan mucha inseguridad tanto a los
operadores como a los consumidores,
frenando el mercado en cuanto al nime-
ro de operaciones que se realizan de for-
ma habitual.
3. Durante las ultimas semanas se estd pro-
duciendo una bajada continuada, con una
inercia hacia abajo que se ird manteniendo,
aunque de forma puntual pueden produ-
cirse momentos de estabilidad. Todo ello
dependera de la adaptacion del consumo a
los precios.
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Lucia Serrano
Presidenta de Infaoliva
“Hasta que la aceituna no
esté molturada y el acei-
tese encuentreenla
bodega, la leccién que
debemos aprendery
tener en cuenta es que la
prudencia debe ser nuestra
mejor consejera”
1. Nadie esperaba una bajada de precios tan
rapida y en tan poco tiempo. No existe justi-
ficacién para este giro que ha dado el merca-
do, ya que las salidas mensuales estan yendo
bien a pesar de los precios alcanzados. Por
mucho que se diga que el consumo ha caido,
estd demostrado que el descenso del mismo
ha sido mucho menor al porcentaje de subi-
da en precios, lo que significa que nuestros
consumidores estaran recortando en otros
productos, pero el aceite de oliva se sigue
consumiendo. Con estas salidas, con el acei-
te de oliva producido y teniendo en cuenta
el poquito enlace de aqui a principios de oc-
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tubre, no es razonable lo que esta pasando
con los precios.

La razdn mas evidente son las precipita-
ciones caidas en estos ultimos dias. Eso nos
puede llevar a una visién mas optimista que
la del afio pasado por estas fechas, pero sin-
ceramente creo que todavia es demasiado
pronto para augurar la campafa del proxi-
mo afio. Ojald que sea una cosecha media y
todo se normalice. No obstante, hasta que la
aceituna no esté molturada y el aceite se en-
cuentre en la bodega, la leccién que debe-
mos aprender y tener en cuenta es que la
prudencia debe ser nuestra mejor consejera.
2. Esta situacidn de mercado tan inestable
no nos viene bien a nadie, de principio a fin
de la cadena. El éxito reside en el equilibrio
para poder mantener una estabilidad en pre-
cios, produccidn, costes, etc.

3. Dependera mucho de los préximos dos
meses, de la floracién, de las temperaturas
que nos acomparfien en esos dias, de que ha-
ya un cuaje correcto y que el consumidor si-
ga siéndonos fiel y el consumo no descienda

S,

Automation
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bajo ningtin concepto. Si todos estos facto-
res se suman, puede que todo vuelva a esa
normalidad tan deseada.

José Antonio Torres
Experto oleicola
“Era evidente que un cambio de ciclo cli-
matico conllevaria una bajada de precios
ante la perspectiva de una cosecha normal
para la préxima campafia”

1. Dos campafias consecuti-
vas de baja cosecha y una
demanda que, habiéndose
resentido en parte, ha se-

guido fiel en el consumo de

aceite de oliva, han propiciado ni-
veles de precios histdricos. Sin embargo,
era evidente que un cambio de ciclo cli-
matico conllevaria una bajada de precios
ante la perspectiva de una cosecha nor-
mal para proxima campafa. Si que podria
sorprender la rapidez con la que ha baja-
do, habida cuenta de las existencias dis-
ponibles después de los ultimos datos pu-
blicados y que, en apariencia, no asegura-
rian un enlace holgado. Esto es conse-
cuencia del nerviosismo de los agriculto-
res y de la produccién, que no puede fi-
nanciar el volumen de liquidaciones que
demandan los cosecheros. En resumen,
es el resultado de la falta endémica de
profesionalizacién del sector.

2. Sin lugar a dudas, no beneficia a nadie. En

primer lugar, crea inseguridad en el consu-

midor y dafia la imagen del sector, ya que,
como hemos visto este afo, no se sabe co-
municar adecuadamente. También crea in-
certidumbre en la produccion y por supues-
to en la comercializacion y distribucidn, ya
que dificulta la fluidez en la planificacién de
ventas y operaciones. Para evitar estas fluc-
tuaciones habria que asegurar cosechas es-
tables. Ello sélo es posible mediante la
transformacién y modernizacién de los cul-
tivos para hacerlos mas eficientes y renta-
bles, buscando soluciones a través de la in-
novacion, que propicien un uso racional del

agua y promoviendo nuevas formas de cul-
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tivo y nuevas variedades que favorezcan la
diversidad y la adaptacion al medio.

3. Como se ha indicado anteriormente, las
existencias disponibles segtn los dltimos
datos publicados hacen pensar en un enla-
ce corto o muy corto que ldgicamente de-
penderad en ultima instancia de las salidas.
Sin embargo, hay que tener en cuenta la si-
tuacién de Portugal. Con una produccidon
muy superior a la de la campafia pasada, los
agricultores portugueses han decidido
mantener parte de su cosecha sin vender.
Se trata de una situacidn inusual, ya que
normalmente, a estas alturas de campafia,
las bodegas de las almazaras portuguesas
estdn vacias. Por otro lado, si la climatolo-
gia acompafia, y teniendo en cuenta que la
acumulacién de lluvia asegura un grado ele-
vado de humedad en el suelo para la prima-
vera, es bastante probable que la préxima
cosecha volvamos a la normalidad de pro-
ducciones y precios.

Miguel S. Verdasco
Bréker de aceite de oliva a granel
“Las razones estan rela-
cionadas con las preci-
pitaciones que se han
producido en toda la
Peninsula Ibéricay las
expectativas de vende-
dores y compradores”
1. En un mercado libre y no intervenido direc-
tamente como el del aceite de oliva todos
los movimientos de los precios estdn justifi-
cados, porque reflejan los libres acuerdos
entre compradores y vendedores. La volatili-
dad estd siendo muy alta y asi se refleja en
las cotizaciones de los precios de todas las
categorias del sector. Las razones en este ca-
so estan relacionadas con las precipitaciones
que se han producido en toda la Peninsula
Ibérica y las expectativas de vendedores y
compradores (envasadores y distribucién).
Ademas es una realidad la necesidad de liqui-
dez que estan teniendo algunos producto-
res para afrontar las liquidaciones de aceitu-
na pendientes.

2. Los cambios en las cotizaciones son un re-
flejo de un mercado activo y libre en el cual
pueden participar todos los integrantes del
mismo. Evidencian las expectativas y deseos
de productores y consumidores. En este ca-
so, el precio ha bajado ante la falta de de-
manda y de una oferta que la ha superado
ampliamente. La falta de liquidez, bien de
producto o bien de compradores, produce
huecos o “gaps” en las cotizaciones, al igual
que sucede en muchos otros mercados de
forma natural. Es por eso que se producen
movimientos de precios bruscos sin aparen-
tes entradas o salidas de mercado.

3. Es probable que después de una caida ha-
ya algun rebote al alza porque estamos ha-
blando de un movimiento superior al -15%,
que no es habitual en un periodo de tiempo
tan corto en este sector. Los precios conti-
nuaran moviéndose en funcién de la previ-
sién de lluvia, el consumo mensual, las ex-
pectativas y el enlace de campafia con el que
afrontemos la nueva cosecha 2024/25. El ni-
vel medio de salidas totales mensuales de
los ultimos 12 meses se sitta en alrededor de
90.000 toneladas y seran los préximos me-
ses los que determinen qué stock y calidades

disponibles encontraremos en septiembre.




El proyecto Almazara Optima 4.0 perfecciona
su gemelo digital de almazara

La segunda fase de Almazara Optima 4.0,
que se inicié en 2022 y se encuentra en su eta-
pa final, introduce modelos de Inteligencia Ar-
tificial para optimizar la eficiencia energética e
hidrica en los procesos de produccidn y mejo-
rar la calidad de los aceites. Este proyecto esta
liderado por la AEI INOLEO en colaboracion
con Amenduni Ibérica, IMS Pesaje, Speciali-
zed Security Hub S.L., Oleocampo SCA, Norle-
an M&P S.L y el Centro Tecnoldgico Metalme-
canicoy del Transporte (CETEMET).

Durante la campafia 2023/24, este proyec-
to ha perfeccionado su gemelo digital de al-
mazara, mejorandolo visualmente con mo-
delos 3D de las instalaciones de Oleocampo
y la maquinaria de Amenduni, en estrecha
colaboracidn con la experiencia de Norlean
en gemelos digitales.

Por su parte, IMS ha contribuido propor-
cionando datos histdricos y en tiempo real
de los diferentes sensores disponibles en
Oleocampo, mientras que INOLEO ha reali-
zado andlisis de calidad de aceite para ali-
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mentar modelos predictivos desarrollados
por Cetemet, optimizando asi el funciona-
miento y la calidad de los aceites obtenidos.

Asimismo, SSHTEAM ha afadido una ca-
pa digital adicional al Gemelo Digital, enfo-
cada en ciberseguridad, aumentando el va-
lor del proyecto.

Como resultado, segln sus impulsores,
“Almazara Optima 4.0 proporcionara un co-
nocimiento sin precedentes sobre la fabrica-
cion de aceite, reduciendo el riesgo de obte-

ner un producto de menor calidad gracias a
decisiones mas informadas y oportunas”. A
su juicio, la capacidad de realizar pruebas
virtuales y predecir la calidad final del aceite
de manera inteligente ayudard a reducir
costos, consumo excesivo de recursos y ge-
neracion de residuos contaminantes, garan-
tizando una produccidn éptima de aceites
de alta calidad.

Este proyecto esta financiado por el Mi-
nisterio de Industria y Turismo en el marco
de la convocatoria 2022 de apoyo a las AEl
para mejorar la competitividad de la indus-
tria espafiola.

El MAPA financia la cuarta edicion del “"Food Tech
Challengers” para apoyar proyectos innovadores

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA) financiara la tercera
edicion del Food (Tech) 2 Challengers, un
programa de impulso tecnoldgico dirigido
por el Centro Nacional de Tecnologia y Se-
guridad Alimentaria (CNTA) y que tiene co-
mo objetivo que las empresas emprende-
doras del sector agroalimentario, que
cuenten con un reto tecnoldgico bien defi-
nido, puedan desarrollarlo con el apoyo de
este organismo.

El plazo de inscripcidn en el proceso de se-
leccién ya estd abierto y finalizara el préximo
14 de abril. La convocatoria esta dirigida a em-
presas emergentes de base tecnoldgica que
se encuentren constituidas legalmente en Es-

pafia y cuya actividad productiva se desarrolle
dentro del territorio nacional.

En esta edicion se presenta la novedad Up-
Consumer, que ofrece un espacio donde
aprender a pensary contar con el consumidor
durante el desarrollo de su solucién para co-
nectar eficazmente con el mercado.

Otra de las novedades de la nueva edicion
es la puesta en marcha del Club Food (Tech) 2
Challengers, al que podran unirse todas las
empresas emprendedoras que participen en
la convocatoria, lo que les permitird acelerar la
finalizacién de proyectos. Se trata de una via
para acceder a interesantes iniciativas de
cliente de riesgo que se iran proponiendo a
los miembros del club. Este modelo de inno-

vacién, que consiste en financiar negocios con
potencial para crecer y hacer escalar expo-
nencialmente sus dimensiones, permitird a las
empresas validar sus soluciones innovadoras
con clientes y en contextos reales.

Las empresas podran pertenecer a este
club sin coste afiadido y, entre otras ventajas,
podran recibir reacciones reales de los clien-
tes sobre sus productos.

Tras la finalizacién del programa de apo-
yo a las empresas emergentes -previsto pa-
ra finales de noviembre-, los resultados ob-
tenidos se mostraran en un acto al que asis-
tirdn representantes de empresas del sec-
tor, organismos publicos y personas vincu-
ladas al programa.
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Turismo dell'Olio, una plataforma dedicada
exclusivamente al oleoturismo en Italia

Turismo dell'Olio es un portal dedicado exclusivamente a experiencias, propuestas turfsticas y buenas practicas relacio-
nadas con el mundo del aceite de oliva virgen extra y el paisaje olefcola. Esta plataforma supone una oportunidad para
olivareros, almazaras, museos del aceite, bibliotecas, restauradores, alojamientos, operadores turisticos, agencias de
viajes y asociaciones, ya que les ofrece la oportunidad de promocionar entre el pablico y los operadores del sector sus
actividades de oleoturismo. Asimismo, esta dirigido a los turistas y ciudadanos, que buscan experiencias de viaje origi-
nales y apasionantes, seglin se detalla en esta pagina web.

La plataforma incluye experiencias para
todos los gustos y todas las edades: visitas
guiadas a las almazaras, recogida de aceitu-
nas, itinerarios de senderismo y/o bicicleta,
talleres para nifios, clases de cocina, cursos
y degustaciones de aceites, momentos de
relax y bienestar -masajes, meditacion y yo-
ga ala sombra de los olivares-, cenas temati-
cas sobre el aceite, almuerzos, picnics y me-
riendas, conciertos, lecturas literarias y re-
presentaciones teatrales a la sombra de oli-
vos milenarios. Cada experiencia, ademas,
se presenta con textos, videos e imagenes y
se acompana con informacién de contacto
util para el visitante.

Y es que los protagonistas del oleoturis-
mo en Italia han lanzado un auténtico think
tank con el fin de poner en valor este tipo
de actividad. La colaboracién es fruto del
trabajo realizado por las asociaciones Citta
dell’Olio y Unaprol-Coldiretti, junto con Ro-
berta Garibaldi, profesora universitaria y au-
tora del informe anual sobre turismo gastro-
némico y enoldgico.

Fruto de este acuerdo destaca el primer
informe sobre el oleoturismo, que incluye
datos sobre el atractivo del sector y las me-
jores practicas identificadas entre las em-
presas italianas que ya han iniciado un pro-
yecto de acogida turistica, que se converti-
ran en la base para sumarse a la segunda
gran novedad, este primer portal nacional
dedicado al oleoturismo.

El portal cuenta con mas de 300 experien-
cias seleccionadas, una cifra que ird aumen-
tando. Al mismo tiempo, el think tank com-
probara el cumplimiento por parte de las
empresas productoras de AOVE de los crite-
rios fundamentales de buena hospitalidad -

condicidn necesaria para la inclusion en la
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plataforma- promoviendo también la comer-
cializacion de experiencias de oleoturismo a
nivel nacional e internacional.

La autora del informe anual sobre turismo
gastrondmico y enoldgico, Roberta Garibal-
di, ha destacado el alto potencial de desarro-
llo del oleoturismo y ha explicado que la prin-
cipal palanca que empuja al turista a plante-
arse una visita a la almazara o a la empresa
productora de AOVE es la experiencia de
compra/degustacién. Asi, al 72% de los entre-
vistados le gustaria adquirir el producto a
precios atractivos (74% entre los turistas gas-
tronémicos y enoldgicos) y al 70% le encanta-
ria probar el aceite y los distintos tipos que
se elaboran en la empresa combinados con
productos y alimentos locales (72% entre los
turistas gastrondmicos y enoldgicos).

Ademéds, seguin este informe, al 70% le gus-
taria ver cdmo se produce el aceite, el 64%
quiere participar en la recoleccion de la acei-
tuna y el 65% suefia con una cena a la luz de
las velas entre los olivares. Ademads, al 57% le
gustaria visitar centros de bienestar que
ofrezcan tratamientos relacionados con el
aceite y al 70% probar diferentes tipos de
aceite en un restaurante combinados con
los distintos platos que se degustan durante
la cena. Por ultimo, el
informe resalta la fuer-
te conexidn entre el
AOVE y el patrimonio
histdrico italiano: al 73%
de los turistas gastro-
ndémicos y enoldgicos
les gustaria visitar un
molino de aceite histo-
rico, el 72% aspiraria a
alojarse en una resi-

dencia histdrica con un

olivary al 59% le gustaria poder visitar un mu-
seo nacional dedicado al aceite de oliva vir-
genextra”.

Para el presidente de de Citta dell’Olio,
Michele Sonnessa, “el oleoturismo es una
gran oportunidad para dar valor al aceite
de oliva virgen extra. Hay que hacer perci-
bir el valor afiadido que tiene el AOVE, no
sdlo como alimento nutracéutico, sino tam-
bién por los valores que interpreta y repre-
senta: paisaje, medio ambiente, historia,
cultura y biodiversidad”.

“La presentacién del Informe 2023 confir-
ma que oleoturismo es una importante he-
rramienta de crecimiento para las empresas
de la cadena de suministro. Los turistas es-
tan cada vez mas atentos a la sostenibilidad
ambiental, a la proteccion del paisaje y a la
alimentacion saludable, y pueden encontrar
experiencias que recuerden estos valores
vinculados al AOVE de calidad en las empre-
sas oleicolas’”, ha considerado Nicola Di
Noia, director de Unaprol y administrador de
la Fundacion Evooschool, quien ha apostado
por formar a nuevos profesionales en el de-
sarrollo de nuevos servicios o en el uso de

nuevas tecnologias como principales palan-

cas para el impuslo del oleoturismo.
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Andalucia aprueba un paquete de medidas de impulso
a la agricultura con la vista puesta en el olivar

La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, Carmen Crespo, ha presidido
la reunion de la Mesa de Interlocucién Agraria
celebrada ayer en Sevilla con la participacion de
representantes de las organizaciones profesio-
nales agrarias (Asaja, COAG y UPA) y Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Andalucia. En el mar-
co de este encuentro, Andalucia ha renovado
su alianza por el campo al acordar por unanimi-
dad el impulso de un paquete de medidas de
impulso a la agricultura y la ganaderia de Anda-
lucia que recoge acciones y ayudas por valor de
mas de 500 millones de euros y que sera re-
frendado en el Consejo de Gobierno.

Segtin explicd la consejera, se trata de “medi-
das de presente y futuro encaminadas a respal-
dar a los profesionales de la actividad agraria y
que, sobre todo, vienen a dar liquidez al campo””.

Crespo explicd que el Gobierno andaluz vie-
ne a “dar un balén de oxigeno a los agriculto-
res y ganaderos en unos momentos especial-
mente complicados debido, entre otras cues-
tiones, a la sequia y al impacto negativo que
ha supuesto la nueva Politica Agraria Comun
(PAC) en el campo andaluz”. Algunas de estas
actuaciones se pondran en marcha de forma
inmediata y otras, incluidas en el Programa de
Desarrollo Rural (PDR) de Andalucia, contaran
con 2025 como horizonte de ejecucion.

Entre otras lineas de respaldo, destaca co-

mo novedad la puesta en marcha de una linea

de ayudas especial que destinard 100 millones
de euros a facilitar la adquisicién de nueva ma-
quinaria y equipos. Estas subvenciones esta-
ran a disposicién de todos los profesionales
del campo andaluz, pero con una atencion
preferente para el sector olivarero, especial-
mente afectado por la situacién de sequia que
afecta a Andalucia desde hace cinco afios.
Precisamente, el olivar es el beneficiario de
otro de los acuerdos alcanzados en la Mesa
de Interlocucion. En concreto, el sector y Go-
bierno andaluz han pactado duplicar hasta
los 40 millones de euros el presupuesto de la
linea de ayudas exprés lanzada por la Conse-
jerfa de Agricultura para estos profesionales.
Por otro lado, el paquete de medidas que
tiene previsto poner en marcha la Junta de
Andalucia contempla también una nueva li-
nea de créditos con carencia de dos afios y ti-
pos de interés dos puntos por debajo de la
oferta del mercado al estar bonificados. El ob-
jetivo de esta iniciativa es dar respuesta al in-
terés que han mostrado los propios agriculto-
res y ganaderos andaluces por refinanciar
deuday mejorar su capacidad para hacer fren-
te a los gastos corrientes. La dotacion de esta
linea de ayudas se establecera en base ala ne-
cesidad de los profesionales que la soliciten.

Agroambientales, jévenes y regadios

Entre estas actuaciones previstas por la Con-

sejeria de Agricultura se contempla también
el incremento de la dotacidn de las ayudas
agroambientales en 132 millones de euros.
De esta forma se intentar paliar, aunque sélo
sea en parte, los efectos de los recortes de la
PAC que sufren los agricultores.

Ademas, el Gobierno andaluz activard una
nueva convocatoria de incorporacion de jove-
nes a la actividad agraria que contara con la
mayor dotacién econdmica de la historia de
Andalucia al alcanzar 130 millones de euros.
Estas subvenciones se dirigirdn, especialmen-
te, a impulsar la participacion de las mujeres y
a fomentar el rejuvenecimiento del campo en
general y del sector ganadero en particular.
De hecho, la Junta de Andalucia va a poner el
foco en la ganaderfa extensiva, que estd ha-
ciendo frente a grandes dificultades en los dl-
timos tiempos, y trabajara junto al sectorenla
elaboracién de un plan estratégico que facilite
sureflote y su sostenibilidad futura.

A estas iniciativas incluidas en el paquete
de medidas acordado con los integrantes de
la Mesa de Interlocucion Agraria se suma
también el convenio que la Consejeria va a fir-
mar con la Sociedad Estatal de Infraestructu-
ras Agrarias (Seiasa) para aumentar la inver-
sion publica que respalda la modernizacidn
del regadio andaluza. En concreto, el Gobier-
no andaluz tiene previsto destinar 36 millo-

nes de euros a este fin.

Convocadas ayudas para las Entidades Asociativas
Prioritarias por valor de 39,9 millones de euros

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA), a través del Fondo Espafiol de
Garantfa Agraria (FEGA), ha publicado en el
Boletin Oficial del Estado (BOE) la convocato-
ria de ayudas a inversiones materiales o inma-
teriales en transformacion, comercializacién y
desarrollo de productos agrarios, en el marco
del Programa Nacional de Desarrollo Rural
(PNDR) 2014-2022, para el fomento de la inte-
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gracion de entidades asociativas agroalimen-
tarias de caracter supraautondmico.

El presupuesto total previsto en esta con-
vocatoria es de 39,9 millones de euros para
proyectos a ejecutar durante 2024 y 2025,
con cargo a este Ultimo ejercicio. La financia-
cidn de estas ayudas se realizard en un 53%
con cargo al Fondo Europeo Agricola de De-
sarrollo Rural (Feader) y en un 47% al presu-

puesto del MAPA. Estas ayudas tienen como
fin conseguir una mejora en los procesos de
transformacion y comercializacién desarro-
llados por las Entidades Asociativas Priorita-
rias (EAP), asi como incrementar el valor
afiadido de sus productos y su posiciona-
miento en los mercados, lo que contribuye a
mejorar de la competitividad de los produc-
tos que ofrecen.



Estos son los paneles de cata de
AOV autorizados para el control

oficial en Espana

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA) ha publicado la relacion
de paneles de cata de aceite de oliva virgen
autorizados para la realizacién del control ofi-
cial en Espafia desde el 1 de abril de 2024 has-
ta el 31 de marzo de 2025.

Segun este listado, que cada afio publica el
MAPA, de la Administracién General del Esta-
do figuran el Panel de Catadores de Aceite de
Oliva Virgen del MAPA,; el Panel de Catadores
del Centro de Investigacion y Control de la
Calidad del Ministerio de Derechos Sociales,
Consumo y Agenda 2030; el Panel de Catado-
res del Laboratorio Central de Aduanas; y el
Panel de Cata del Instituto de la Grasa-CSIC.

También destacan el Panel de Cata del La-
boratorio Agroalimentario de Granada, el Pa-
nel de Cata del Laboratorio Agroalimentario
de Cdrdobay el Panel de Cata de la Fundacion
Citoliva, en Andalucia; el Panel de Cata de Acei-
te de Oliva Virgen de Aragdn; el Laboratorio de
Andlisis Organoléptico de la Fundacién Conse-
jo Regulador de la DOP Montes de Toledo, en
Castilla-La Mancha; y el Panel de Cata Oficial de
Aceites de Oliva Virgenes de Catalufia.

También figuran en este documento el Pa-
nel de Catadores de Aceite de Oliva Virgen de
la Comunidad Auténoma de Extremadura y

Asistencia técnica
especializada
para el mejor

aceite de oliva

G\

el Panel de Catadores del Laboratorio Agroa-

limentario Industrial (Indlab), en Extremadu-
ra; el Panel de Catadores de Aceite de Oliva
Virgen de la Comunidad de Madrid; el Panel
de Catadores de Aceite de Oliva Virgen de la
Comunidad Foral de Navarra; y el Panel Ofi-
cial de Cata de Aceite de Oliva Virgen de la
Comunidad Valenciana.

Entre las funciones de estos paneles desta-
ca el andlisis sensorial para la valoracién orga-
noléptica; la clasificacién del aceite de oliva
virgen; la definicién de las caracteristicas or-
ganolépticas de los AOVs; asi como los méto-
dos de valoracion de dichas caracteristicas; la
participacidn en actividades de divulgacion y
promocidn del aceite de oliva virgen extra; y

la formacién de catadores.

El MAPA inicia el tramite para la
ampliacion del plazo de
presentacion de la solicitud Unica
de ayudas de la PAC 2024

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién (MAPA) somete a trdmite de audiencia e in-
formacién publica la modificacién del Real De-
creto 1048/2022, de 27 de diciembre, para am-
pliar hasta el 15 de mayo el plazo de presentacion
de la solicitud Uinica de las ayudas directas de la

Politica Agraria Comuin (PAC) y de las ayudas por
superficie y animales de desarrollo rural para el
afno 2024. Las Comunidades Auténomas podran
prorrogar el plazo hasta el 31 de mayo siasilo de-
terminan, previa notificacién de esta decisién al
Fondo Espafiol de Garantia Agraria (FEGA).

La CE lanza la
convocatoria
para crear el
Observatorio de
la Cadena
Agroalimentaria
de la UE

La Comisién Europea (CE) ha puesto en mar-
cha la convocatoria de candidaturas para crear
el Observatorio de la Cadena Agroalimentaria
de la UE (AFCO, por sus siglas eninglés). La cre-
acion de este Observatorio, que examinara los
costes de produccion, los margenes y las practi-
cas comerciales, se anuncié a mediados de
marzo como una de las medidas para fortale-
cer la posicién de los agricultores en la cadena
de suministro alimentario y reforzar la confian-
zaentre todos los agentes de la cadena.

Su objetivo es aumentar la transparencia de los
precios, la estructura de los costes y la distribu-
cion de los margenes y el valor afiadido en la ca-
dena de suministro, respetando al mismo tiempo
la confidencialidad y las normas de competencia,
seglin hainformado el Ejecutivo comunitario.

El trabajo del Observatorio apoyara el desa-
rrollo de metodologias para evaluar y supervi-
sar la estructura de los costes y la distribucion
de los margenes y el valor afiadido a lo largo
de la cadena alimentaria.

Asimismo, el Observatorio reunird a un ma-
ximo de 80 miembros, que representaran a las
autoridades nacionales responsables de agri-
cultura, pesca y acuicultura o la cadena de su-
ministro alimentario, asi como a organizacio-
nes que representen a las partes interesadas
activas en las distintas fases de la cadena: agri-
cultores, proveedores de insumos, industria
alimentaria, comerciantes, transporte, logisti-
Ca, comercio minorista y consumidores.

Los miembros también intercambiaran in-
formacién sobre practicas comerciales que
afectan de forma positiva o negativa al buen
funcionamiento de la cadena de suministro.
También podrian compartirse estudios de ca-

sos sobre determinados productos o sectores.
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IMPORTACION

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A. DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais

Portugal
Otros

TOTAL
Portugal
Italia
Tanez
Turquia
Egipto
Marruecos
Chile
Argentina
Otros

TOTAL

Tanez
Italia
Portugal
Otros
TOTAL
Egipto
Portugal
Otros
TOTAL
Ucrania
Bulgaria
Francia
Otros
TOTAL
Filipinas
Otros
TOTAL
Honduras
Otros
TOTAL
Indonesia
Gabén
Honduras
Malasia
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
India
Otros
TOTAL
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impartaciones entre Espaiia

y 1esto.

Toneladas Euros
2.760 18.396.124
60 461.432
2.851 19.081.758
6.924 52.664.957
2.309 16.427.165
1.689 10.746.151
1.099 4513315
902 6.391.912
598 3.887.582
331 1.202.993
331 2.419.812
855 5.080.620
15.037 103.338.039
17.888 122.419.797
5.141 9.173.893
2.322 5.916.537
1.846 4.682.891
393 1.664.483
9.702 21.437.804
2.871 2.552.969
925 782310

63 82.667
3.859 3.417.945
70.724 60.477.068
12.202 11.014.905
6.829 6.205.281
8.880 10.973.47
98.634 88.670.721
8.022 8.097.195
293 591.630
8.315 8.688.825
2.171 2.100.477
2.638 2.885.793
4.809 4.986.270
34.547 30.768.923
15.333 13.672.405
8.114 7.101.894
5.176 4.961.428
7.265 7.924.134
70.436 64.428.785
337 359.559
177 150.847
514 510.406
256 391.531
289 534.966
545 926.497

de paises, (Enera 2024 )

Fuente: Direccién General de Aduanas

EXPORTACION

Materias
A. de Oliva
LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DEOLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A.GIRASOL

A.COCO

A.PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais
Italia
EEUU
Otros
TOTAL
Italia
EEUU
Portugal
Francia
Brasil

R. Unido
Alemania
Japén
México
Bélgica
P. Bajos
Australia
Canada
Otros
TOTAL

EEUU
Tunez
Otros

TOTAL
EEUU
Otros

TOTAL
Portugal
Guinea
Francia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros

TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL

Toneladas
4.679
3.804

10.093
18.590
17.948
5.974
5.428
5.031
1.883
1.877
1.492
1.274
1.007
950
692
609
433
5.063
49.664
68.254
1.307
1.589
4711

7.607
1.264
1.644

2.908
5.865
4.500
2.568
14.798
27.731
1.227
1.664
2.891
535
731
1.266
3.858
2.425
2.910

9.201
364
407
772

26
19
45

Euros
35.423.909
28.910.096
71.414.828

135.748.834
146.481.946
52.503.546
44.978.817
37.794.623
17.369.066
15.176.463
10.248.219
10.216.438
9.118.181
5.331.991
5.20.184
5.331.991
3.747.669
44.397.524
408.016.052
543.764.886
4.415.044
5.401.981
16.150.588

25.967.613
2.369.196
3.688.125

6.057.321
7.537.177
4.399.671
3.068.626
19.947.498
34.952.971
1.848.261
2.723.610
4.571.871
794.321
1.690.704
2.485.025
4.980.226
3.191.216
4.617.123

12.788.565
355.224
859.991

1.215.215
45.121
92.824

137.945



IMPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A.SOJA

ACEITE COLZA

A. SESAMO

A.PESCADO

A. CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO

SEBOS

GRASAS ANIMALES
O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Alemania
Otros
TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
P. Bajos
Egipto
Francia
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
P. Bajos
Noruega
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros
TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
Indonesia
P. Bajos
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Otros
TOTAL
P. Bajos
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Bélgica
Portugal
Otros

TOTAL
Portugal
Bélgica
Otros

TOTAL
Finlandia
Otros
TOTAL

P. Bajos
China
Otros
TOTAL

78
102
179

27

8

35

10.871
6.000
5.800
3.610
26.281
7.005
1.960
8.965
23
50
73
383
369
2174
2.926
1.856

880
1.269
4.005

1.701
1.957
1.578
1.432

4.967
20

22
566
215

1.511
2.292

110.429
170.810
281.239
69.433
30.307
99.740
9.821.202
4.657.301
4.737.068
3.661.150
22.876.721
5.674.602
2.321.355
7.995.957
183.711
299.412
483.122
358.568
624.078
6.824.596
7.807.242
1.234.681
1.403.016
5.643.114
8.280.811
75.101
108.490

183.591
837.819
1.027.857
1.653.430
3.520.306
2.339.830
624.595
381.648
3.346.073
4.140
1.318
5.458
1.700.647
236.768
1.937.415
465.628
428.402
2.398.020

3.292.049
3.307.140
2.774.824
4.147.959

10.230.215
51.896
5.563
57.459
2.008.911
447.409
4.074.141
6.530.461

EXPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A. SOJA

ACEITE COLZA

A. SESAMO

A.PESCADO

A. CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO

SEBOS

O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Bélgica
Otros
TOTAL
Alemania
Otros
TOTAL
Francia

Otros

TOTAL
México
Otros
TOTAL
P. Bajos
Otros
TOTAL
Francia
Otros

TOTAL
EEUU
Portugal
Otros
TOTAL
China
Francia
Otros
TOTAL
Grecia
Otros

TOTAL
Francia
Otros

TOTAL
Otros

TOTAL
Portugal
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Portugal
Otros
TOTAL
Francia
Portugal
EEUU
Otros
TOTAL
Otros

TOTAL
Francia
Alemania
Otros
TOTAL

26

16

42

24

0,1

24
10.425
1.315

11.740
831
2.376
3.207

419
472

892
1.586
1.101
1.654
4.341
4.168
2.358
3.007
9.533

378

710

1.089
454
534

1.292
0,11

0,11
24

46
70
1.113
780
763
1.476
4.135
3.450
3.180
1.636
8.391
11.976
0,1

0.1
349
294
818

1.461
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24.179
60.122
84.301
67.906
3.653
71.559
8.960.727
1.781.520

10.742.247
889.275
2.911.289
3.800.564
17.403
54.698
54.698
1.747.363
2.817.616

4.546.978
6.120.231
2.379.711
7.180.028
15.679.970
655.889
328.310
645.349
1.629.548
40.975
377.394

418.369
383.924
1.330.077

2.019.220
242

242

17.992
52.491
70.483
1.562.946
1.340.328
1.027.457
4.580.655
8.511.386
6.659.901
4.788.565
3.340.200
16.678.586
22.490.179
58.932

58.932
785.139
689.473

3.085.072
4.559.684

25
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IMPORTACION

TRIGO

MAI{Z

TORTA SOJA

TORTALINO

TORTA COPRA
TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Francia
Portugal
Otros

TOTAL

Ucrania
Francia
Canada
Otros
TOTAL

Brasil
Argentina
Otros
TOTAL

Bélgica
Otros
TOTAL

P. Bajos
TOTAL
Indonesia
Otros
TOTAL

Argentina
Otros

TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Portugal
Francia
Otros

TOTAL

Marruecos
Otros
TOTAL

China
EEUU
Otros
TOTAL

EEUU
Francia
Brasil
Otros
TOTAL

Rumania
Francia
China
Otros
TOTAL

Polonia
Otros
TOTAL

Guatemala
Otros
TOTAL

Grecia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL
Argentina

Otros
TOTAL

Alemania
Otros

TOTAL

Italia
Otros

TOTAL
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17.271
2.054
588

19.858

880.861
100.903
27.990
29.913
1.039.667

142.876
40.367
28.908

212.421

199
2

395.209
1.780
888
2.300
400.178

5.688.595
513.277
284.834

6.486.706

186.550.963
32.239.568
6.129.036
10.997.789
235.917.355

70.570.738
20.452.974

14.173.421
105.197.133
102.812
4.222
107.034
834

834
3.239.086
2.960
3.242.046
2.144.987
2.409.182
4.554.170
8.461.009

20.952.185
29.413.194

753.778
936.725
1.690.503

1.479.151
558.238
908.124

2945513

4.619.230
5.356.161
9.975.391

219.953
261.288
481.241
574.414

1.012.357

1.586.771

1.560.956

1.564.636
743.097

9.480
752,577
686.222

236.846
923.068

1.480.057
3.163.589

4.643.646

280.795
1.346.767

1.627.562

EXPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
0O GRANULOS

Tunez
Portugal
Alemania
Otros
TOTAL

Polonia
Otros

TOTAL

Francia
Bélgica
Otros
TOTAL

Portugal
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Italia
Tailandia
Otros
TOTAL

Italia
Otros
TOTAL

Italia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Grecia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
TOTAL

R. Unido
Portugal
Otros
TOTAL

Alemania
Portugal
Otros
TOTAL

55.000
6.553
3.002

675

65.231

20.898
7.368

28.265

8.360
6.023

5.104
19.487

189
549
924
1.474
50
95
64
77
141
166
297
28
51

1.196

991
1.557
3.744

362
326
1.534
2.222

23.254.825
2.752.506
1.415.590

447.988

27.870.908

6.082.210
/ESBI/ES5S)

13.419.763

3.684.383
7.052.154
2.241.622
2.9

12.978.159

50.415
50.415

1.299.090
49.694
1.348.785

1.534.781
62.331
1.597.113
44.792

77.236
122.028

4.023.835
1.463.991
1.594.414
8.578.401
15.660.640

1.802.346
2.505.897
4.308.243

239.932
189.962

429.894

90.108
76.383

166.491

1.408.382
8.561.823

9.970.204

76.120
68.901
145.021

185.840
220.944
406.784

369.054
266.196
635.250

242.583
161.810
404.393

50.202
50.202

1.990.956
1.791.268
4.116.157
7.898.381

558.190
372.833
2.351.078
3.282.101



PRECIOS DETALL

El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio més bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 22 de marzo de 2024.

MARCA LATAS L. ENV.2 L.

Alhema de Queiles 33,00(31.)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia
Belvis de las Navas

e
Calgndlna Ecolégico
Campomar Nature Bio 31,99 (2,51.)
Carbonell Eco
Carrefour Eco
Castillo de Canena Picual Biodindmico
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 51.)

BOTELLA1 L CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
8,94 (lata)
10,00

2281
33501 6,99

5,99
5199) 6,67
9395 11,49

13,25 (Coupage)

Coosur Ecolégico 15,49

Dcoop Ecolégico 15,85

El Corte Inglés Ecolégico 4,56 ,55

El Lagar del Soto 27,67 7,50 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75

Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 21,90

Flor de Olivo Ecolégico 2,99
Hacienda Guzman Ecolégico 20,05

LA Organic 16,50 Sata) 18,50
L'Estornell Eco 13,00 14,50 17,90

La Espaiiola Ecolégico 3,99 6,48

Luque 31,50 27,95 (lata3 1)

Maestros de Hojiblanca Eco. 8,87 8,95/11,89

Nufez de Prado 39,00 11,89/12,45

Organic 14,50

Olivar de Segura 27,99 16,35 14,95 11,00

Oro Bailén Eco. 15,89/16,55
Oro del Desierto Ecolégico 5,48

Oro de Génave 5,65 12,67 11,72
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)

Pago de Quirés 12,50 13,93 (lata)
Pago Piedrabuena 7,50

Rincén de la Subbética 25,90
Romanico Ecolégico 13,64
Sefiorfo de Vizc&ntar Ecolégico 6,50

Sierra de Génave 4,50

Soler Romero 8,50

Vea (Lérida) 54,00 7,90 (0.37011.) 15,00 5,80 (frasca 0,251) 10,29/10,72 8,25

Verde Méagina Ecolégico 27,55 2,99

Vieiru 20,50 (lata3 1.) 13,50

MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L.
Capicaa 0,4 21,99 2,99
La Masia Lindoliva 26,99 5,24
Uceite de cliva (Precic eurcs )

MARCA GRADOS LATAS L ENVASES L. ENVASE 3 L. BOTELLA 1L
Abril 44,87 46,95 9,78
Borges 53,85 10,99
Carbonell 0,4° 58,65/59,35 57,96 10,25/13,99
Coosur Sabor 33,90 12,59/13,89
Coosur Suave 33,90 12,59/13,89
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 47,99 49,99 31,49 10,92/13,45
La Espafiola Sabor Intenso ie 47,99 49,99 31,49 10,92/13,45
La Masia Suave 0,4° 52,30 31,39 8,09/10,49
La Masia Sumum 52,30 31,39 8,09/10,49
Ybarra Suave 56,99 54,99 30,00 9,97/10,49
Ybarra Mas Sabor 54,99 30,00 9,97/10,49

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la
zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacion, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.
Teléfono: 680 690 618
SE VENDE

Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Ceoenueveaecateria s

El Gobierno eleva hasta 85 millones de euros el crédito
destinado a facilitar la financiacion agroalimentaria

El Boletin Oficial del Estado (BOE) ha pu-
blicado la ampliacion en seis millones de eu-
ros de la linea de ayudas destinadas a la ob-
tencién de avales de la Sociedad Andnima
Estatal de Caucién Agraria (SAECA), que
permite garantizar la financiacién de présta-
mos a titulares de explotaciones agrarias y a
operadores econdmicos del sector pesque-
ro o de industrias agroalimentarias.

Con esta ampliacidn, el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) eleva
hasta 85 millones de euros el crédito habili-
tado para facilitar la financiacion al sector
agroalimentario a través de la linea ICO-MA-
PA-SAECA (25 millones para la subvencién
de avales y 60 millones para la amortizacion
del capital principal). En total se han suscrito
mas de 10.300 operaciones de crédito.

MERCACEI SEMANAL - 15/21 ABRIL 2024

La convocatoria de las subvenciones des-
tinadas a la obtencidn de avales se produjo
el 15 de noviembre de 2023, al amparo del
Real Decreto 388/2021, de 1 de junio.

Con esta ampliacion, el presupuesto des-
tinado por el MAPA a esta linea de avales al-
canza los 25.082.036 euros, y se estima que
el importe maximo de los créditos avalados
asciende a unos 550 millones de euros. Es-
tas ayudas se conceden en régimen de con-
cesidn directa y por riguroso orden de pre-
sentacion de las solicitudes.

Las subvenciones del aval de SAECA se
destinan integramente a complementar las
subvenciones de la linea de créditos ICO-MA-
PA-SAECA, establecida en el articulo 6 del
Real Decreto-ley 4/2022, de 15 de marzo, por
el que se adoptan medidas urgentes de apo-

yo al sector agrario por causa de la sequia.

La linea de subvencidn de avales es com-
patible con las ayudas para la amortizacion
del principal de los créditos de la linea ICO-
MAPA-SAECA.

La linea ICO-MAPA-SAECA subvenciona
hasta el 15% del principal de los créditos sus-
critos por los potenciales beneficiarios, en-
tre los que se encuentran los titulares de ex-
plotaciones agrarias, las cooperativas agro-
alimentarias, los operadores del comercio al
por mayor de frutas y hortalizas y de la pre-
paracion algodon, asi como los operadores
del sector pesquero y la acuicultura. Esta
subvencidn de la linea ICO-MAPA-SAECA es-
ta dotada con un presupuesto de 60 millo-
nes de euros, también aportado integra-

mente por el Ministerio.



Calendario de Ferias

www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

i Mas de 70.000.000
de visitas al ano!

y Eventos
en 2024

il 2024

&=

Del 22 al 25 de abril

SALON DE GOURMETS

Madrid

salon@gourmets.net
www.gourmets.net/salon-gourmets

Del 23 al 28 de abril
SIAM

Meknés (Marruecos)
www.salon-agriculture.ma

Del 30 de abril al 5 de mayo
OVIBEJA

Beja (Portugal)
ovibeja@acos.pt
www.ovibeja.pt

Maye 2024

(=ag

Del 7 al 9 de mayo
XXII FERIA DEL OLIVO DE MONTORO
Montoro (Cérdoba)
montoro@feriadelolivo.es
www.feriadelolivo.es

Del 7 al 10 de mayo
HISPACK

Barcelona
hispack@firabarcelona.com
www.hispack.com

Del 8 al 9 de mayo

LUXE PACK NUEVA YORK
Nueva York (EEUU)
cibus@fiereparma.it
www.luxepacknewyork.com

Del 8 al 11 de mayo

V CONGRESO INTERNACIONAL

JSO’BRE ACEITE DE OLIVAY SALUD
aén

www.eventos.ujaen.es

Del 9 al 12 de mayo
BIOCULTURA BARCELONA
Barcelona
www.biocultura.org

Del 15 al 17 de mayo
SIAL CANADA
Montreal (Canada)
www.sialcanada.com/en

Del 22 al 23 de mayo
AGROSEGURIDAD

Jaén
www.agroseguridad.com

Mds informacion sobre los préximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasandoao...

Récord de visitantes y negocio en “AOVE & NUTS”

El presidente y la gerente de la Fundacién Tala-
vera Ferial, Gerardo Sanchez y Cristina Martin, or-
ganizadores de “AOVE & NUTS”, celebraron los
buenos datos de visitantes y participacién que ha
registrado la feria en 2024, que comenzé su anda-
dura en 2018 v, tras el par6n por la pandemia,
volvié a celebrarse en 2022. La Feria del Olivar y
los Frutos Secos, que tuvo lugar en Talavera de la
Reina del 4 al 6 de abril, acogi6 una treintena de
jornadas técnicas, catas y showcookings en direc-
to, ademds del | Concurso de Tapas.

En esta tercera edicion participaron 68 exposi-
tores que se concentraron en 3.500 metros cua-
drados repartidos en los tres pabellones del Re-
cinto Ferial, y que sirvieron como punto de en-
cuentro para mostrar las dltimas tecnologias y
servicios para agricultores, cooperativistas, co-
merciales y consumidores en general del sector
oleicola y el de los frutos secos, especialmente el
pistacho y la almendra.

“Los expositores tanto veteranos como los que
han participado por primera vez la feria nos han
transmitido su gran satisfaccién por la buena
acogida que han tenido los estands, ya que les
ha servido como escaparate tanto para hacer ne-
gocio como para dar a conocer sus productos y
servicios tanto a profesionales como particula-
res”, afirmé Gerardo Sanchez.

Ademas, se registraron cerca de 6.000 visitan-
tes durante los tres dias que durd la feria y una
alta asistencia a toda la amplia programacion de
actividades gastronémicas de catas y showcoo-
kings, asi como a las charlas y jornadas técnicas
dirigidas a profesionales.

Segtin sus organizadores, las catas de AOVE,
almendra y pistacho conquistaron al publico que
se acerco a la feria, al igual que los showcoo-
kings en directo de cocineros de referencia de la

i
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region, que cubrieron todas sus plazas. Una
oportunidad dnica para aprender y degustar de
forma diferente, didactica y amena estos produc-
tos tan beneficiosos para la salud.

Una sorprendente “Cata Rock de Almendra”
puso el broche final a la tercera edicién de “AO-
VE & NUTS Experience 2024". En concreto, Juan
Pablo Bellido, agricultor de Ainzén (Zaragoza),
responsable de Almendros Aljemi y ponente du-
rante toda la feria, fue el encargado de impartir
esta innovadora actividad donde se cataron cin-
co variedades de almendra, maridadas de una
forma totalmente Gnica, con un repertorio de
canciones de musica rock interpretadas por la
banda talaverana “La locura del zurdo”.

Asi, el piblico pudo disfrutar de dos varieda-
des de almendra de floracién temprana y de
agradable sabor dulce y aromético, marcona y
largueta, mientras que el grupo tocé “Maneras
de vivir”, de Rosendo, y “Clavado en un bar”, de
Mang, respectivamente.

Los famosos “Highway to hell”, de AC/DC, y
“Fisica o Quimica”, de Despistaos, fueron los te-
mas elegidos para acompaiiar a la variedad gua-
ra, de floracion tardia y natural de la Comunidad
de Aragon. Tras ella, le tocé el turno a penta,
una variedad de floracién extratardia propia de
Murcia, que se degusto junto al “I want to break
free”, de Queen.

Por dltimo, se prob¢ la variedad estrella e invi-
tada de la cata, la nomparel, de origen america-
no, que fue acomparada por el “It's my life”, de
Bon Jovi.

En la feria también se celebré el | Concurso de
Tapas, en el que participaron ocho de los restau-
rantes mejor valorados de Talavera de la Reina, y
el premiado fue Radl Rivera, propietario y chef
del restaurante Amaranto.

:K ‘ AgroBank
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MARTILLOS B NUEVOS MOLINOS CUCHILLAS

m NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS =
DE PASTAS “HEATEX”

NUEVAS LINEAS “EVO” Y “REX LIMITED” =

=1

Via delle Mimose, 3 (Z.I.) - 70026 Modugno (BA) - Italia & +39 080 5314910
Pol. Ind. Los Olivares « C/Huelma « Parc. 19 » 23009 Jaén « Spain ¢, +34 953281315

@ www.amenduni.com n amenduninicolaspa « amenduniberica



