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M E R C A D O

El ministro Luis Planas ha asegura-
do que los precios en origen -que 
alcanzaron sus máximos en el 

primer trimestre de 2024- “se han ido mo-
derando como consecuencia lógica de una 
mayor producción. De hecho, según los úl-
timos datos del 31 de enero, se confirman 
las buenas estimaciones del aforo y ya se han 
obtenido 1.234.000 toneladas de aceite en las 
almazaras españolas. De ellas, casi 981.000 t. 
corresponden a Andalucía”. 

Planas también ha recordado que el aforo 
del aceite para la campaña 2024/25 ya apuntaba a una producción 
un 51% superior a la anterior y unas 70.000 toneladas más que la 
media de las cuatro últimas campañas. En Andalucía, la producción 
estimada es de 1.021.000 toneladas, el 79% del total nacional y un 
77% más que la campaña anterior. Además, las lluvias de este año 
hidrológico, que en Andalucía occidental acumulan precipitaciones 
por encima de la media, “hacen augurar buenas perspectivas para 
la próxima cosecha”, ha recalcado.

Jaén
Ligera tendencia a la baja en todas las cotizaciones en un merca-
do estable y poco operativo, con una oferta que sigue dosificando 
ventas y una demanda que sólo busca cubrirse a corto plazo para 
atender necesidades puntuales. En este contexto, el lampante co-
tiza a 3.400/3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700 €/t.; el refinado, a 
3.500/3.550 €/t.; y el AOVE, a 3.900/4.200 €/t.

Córdoba
Tranquilidad y firmeza por ambas partes, con una oferta distan-
ciada de las perspectivas de precio del envasador y una deman-
da relajada. Las lluvias previstas para esta semana se esfumaron. 
Así, el lampante y el refinado se establecen a 3.450 €/t.; el virgen, 
a 3.750 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.400 €/t.

Sevilla
Misma tónica que en la semana anterior, 
con operaciones a cuentagotas y úni-
camente para cubrir necesidades pun-
tuales. En este sentido, el lampante se 
sitúa a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.700/3.800 
€/t.; el refinado, a 3.500; y el AOVE, a 
4.000/4.500 €/t.

Málaga
Demanda muy limitada en un mercado 
muy poco operativo y sin cotizaciones, 

con una oferta inquieta en el caso de aquellos productores con 
problemas de cabida.

Castilla-La Mancha
Semana muy tranquila, con gran relajación por parte de la oferta y 
la demanda, que sólo atiende necesidades puntuales para cubrir-
se a corto plazo. El campo sigue necesitando agua, aunque pre-
senta un aspecto espectacular. En este sentido, el virgen repite a 
3.600/3.800 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.

Extremadura
Semana marcada por la continuidad de todos los operadores de 
la cadena, con una climatología que acompaña y una disponibi-
lidad de producto lo suficientemente alta para que se contenga 
cualquier subida en las cotizaciones. En este contexto, el lampan-
te se establece a 3.300/3.400 €/t.; el virgen, a 3.700/3.800 €/t.; y el 
AOVE, a 4.000/4.400 €/t.

Valencia
Muy poca actividad y ligera tendencia a la baja en todas las coti-
zaciones, con una oferta firma y una demanda muy tranquila y a 
la expectativa. Así, el virgen y el refinado se sitúan a 3.800 €/t.; el 
lampante , a 3.700 €/t.; y el virgen extra, a 4.000 €/t.

Tranquilidad por ambas partes y ligera tendencia
a la baja en todas las cotizaciones

A c e i t e  d e  o l i v a
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La Autoridad Europea de Seguridad Ali-
mentaria (EFSA, por sus siglas en inglés) inicia-
rá esta semana el periodo de consulta pública 
sobre la alegación saludable “Los aceites de 
oliva vírgenes reducen el colesterol y la hiper-
tensión”, presentada por la asociación QvEx-
tra! Internacional.

QvExtra! inició hace un año los trámites 
burocráticos ante Europa para la consecución 
de la primera alegación saludable relativa a la 
reducción de enfermedad, lo que conllevaría 
la posibilidad de etiquetar en las botellas de 
los aceites de oliva vírgenes o vírgenes extra: 
“Reduce el colesterol” y “Reduce la hiperten-
sión”. La asociación ha señalado que no todos 
los AOVEs podrán hacer uso de dicha etique-
ta, sino que lo harán aquellos que cumplan 
con unos estándares de calidad nutricional 
ligados a las exigencias ya controladas por los 
socios de QvExtra!.

Tras la presentación de todos los estudios y 
datos científicos presentados por QvExtra! en 
el marco de una solicitud de autorización de 
“Aceites de Oliva Vírgenes” como Declaración 

de Salud (Art. 14) de conformidad con el Re-
glamento (CE) nº 1924/2006 y habiendo sido 
evaluados por la EFSA, este organismo de la 
UE abrirá el próximo 21 de febrero la consulta 
pública con el objetivo de identificar si están 
disponibles otros datos científicos relevantes, 
estudios y otra información que formen parte 
del expediente presentado o lo respalden.

Esta consulta pública estará abierta hasta el 
14 de marzo y será el paso previo a la resolu-
ción de la alegación.

La asociación ha subrayado que, hasta la fe-
cha, todo el trabajo del dossier europeo ha es-

tado financiado en su totalidad por los socios 
de QvExtra!. Asimismo, la entidad ha contado 
con el apoyo de un comité científico liderado 
por la doctora María del Carmen Millán (CSIC) 
y conformado por científicos de primer nivel 
en la materia como los doctores Miguel Ángel 
Martínez, Ramón Estruch, Eduard Escrich, 
Francisco Pérez Jiménez, José López Miran-
da, Rafael Moreno Rojas, Fernando López Se-
gura y José Juan Gaforio. A su vez, ha colabo-
rado de forma muy activa la empresa Ofade 
Consulting, como consultora científico-técnica 
en la gestión integral del proyecto.

“La voluntad de QvExtra! es hacer exten-
sivo el uso de la alegación a todo el sector 
a pesar de la falta de apoyos económicos 
recibidos hasta el momento”, ha remarca-
do la asociación, al tiempo que ha precisado 
que “la EFSA ha aprobado mantener la con-
fidencialidad del 100% de los documentos 
relativos a la caracterización del AOVE pro-
venientes de la certificación SIQEV desde 
2014, sin los cuales no podría hacerse efecti-
va la posible alegación”.

La EFSA ultima los trámites para la alegación 
saludable del AOVE

A C T U A L I D A D  -  S a l u d

Por segundo año consecutivo, la Interpro-
fesional del Aceite de Oliva Español ha patro-
cinado la Clásica Jaén Paraíso Interior, que 
durante tres días ha convertido al olivar en el 
centro de atención de aficionados a este de-
porte de todo el mundo.

Se trata de “una oportunidad perfecta para 
mostrar el enorme patrimonio que atesora-
mos en España y hacer hincapié en las bonda-
des saludables del aceite de oliva virgen extra, 
la grasa del deportista, tanto de élite como 
del amateur. Aporta antioxidantes naturales, 
regula los niveles de colesterol... Es un gran-
dísimo alimento que tiene que formar parte 
de nuestra dieta”, ha indicado Teresa Pérez, 
gerente de la organización.

Por su parte, la seleccionadora nacional de 
ciclismo en carretera femenino, Gema Pas-
cual, ha resaltado que “no hay nutrición de 
un deportista sin aceites de oliva. Nosotros 
vamos siempre con aceites de oliva a las carre-
ras. No nos puede faltar”.

Ciclistas de la selección juvenil han logrado la 
victoria por equipos en la Copa de las Naciones 
UCI Jaén Paraíso Interior celebrada el 16 de 
febrero entre los olivares. Para ellas, integrar 
el aceite de oliva virgen extra en su dieta es lo 
más natural, según ha afirmado Irene Moreno. 
“Me encanta. De hecho, mi padre me lo regala 
por Navidad, con eso lo digo todo. Soy fan del 
aceite de oliva virgen extra”, ha resaltado.

Asimismo, el ciclista vitoriano Ibon Ruiz 

ha subrayado que “una tostada con AOVE 
siempre gusta”. Y es que en un equipo de 
deportistas profesionales como el suyo, el 
Kern Pharma, se cuida especialmente la ali-
mentación y el aceite de oliva virgen extra 
es fundamental: “Siempre nos ponen en la 
planificación una cantidad de mililitros depen-
diendo del día, del corredor, del peso de cada 
uno... para ayudar al cuerpo”, ha remarcado.

La Interprofesional también ha aprovechado 
el interés que la prueba ha despertado en todo 
el mundo para celebrar una cata dirigida a una 
veintena de periodistas, de la mano de Teresa 
Pérez y el catador Alfonso Fernández,  en el 
Centro de Interpretación “Olivar y Aceite”, así 
como un taller de coctelería con AOVE..

Aceites de oliva, una apuesta imbatible para la 
nutrición y la salud de los deportistas 
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En este encuentro se puso de manifiesto que la 
producción de aceite de oliva en Italia se encuen-
tra en un “declive estructural” debido a las ad-
versas condiciones climatológicas, a la fragmen-
tación de la producción (el 40% de las empresas 
olivareras tienen menos de 2 hectáreas de olivar), 
la volatilidad de los precios y la rentabilidad. Según 
detallaron los organizadores, en los últimos 20 
años el volumen de las aceitunas recolectadas ha 
disminuido más de un 30% y el del aceite de oliva 
más de un 38%, mientras que el descenso de la 
superficie se ha limitado al 3%, “una tendencia que 
hay que detener a toda costa”.

“El panorama italiano tiene luces y sombras y 
es necesario repensar la cadena productiva con 
inversiones concretas y sin dejar que prevalezca 
la visión ideológica”, afirmó el presidente de 
Confagricoltura, Massimiliano Giansanti. A su jui-
cio, “si la empresa está orientada al mercado, se 
necesita una gran profesionalidad, porque de lo 
contrario Italia perderá esta partida. En el ámbito 
internacional, el 73% de la producción está en 
manos de cinco países: España, Turquía, Túnez, 
Grecia e Italia, último en este ranking. Otros paí-
ses de la Cuenca Mediterránea han sabido crear 
políticas sectoriales específicas: Túnez, Marrue-
cos, Egipto y Turquía están creciendo exponen-
cialmente. No podemos permitirnos el lujo de 
quedarnos con los brazos cruzados y observar”.

Según explicaron, “lo que frena a Italia en la 
competencia internacional son varios factores, 
empezando por una estrategia política sectorial 
fragmentada, con planes sectoriales territoriales 
que, si bien deben estar alineados con el próximo 

plan nacional, también tienen que aprovechar al 
máximo los recursos que se pondrán en marcha”.

Al respecto, el subsecretario del Ministerio 
de Agricultura, Patrizio la Pietra, anunció la 
próxima convocatoria de la Mesa del Aceite, 
para la cual “estamos trabajando en la defi-
nición de las líneas directrices, para que sea 
inmediatamente operativa, y en una única 
interprofesional que involucre a todos los ac-
tores de la cadena de suministro”.

Asimismo, señalaron que el olivar italiano 
necesita ser renovado, ya que el 61% de las 
plantas tienen más de 50 años; el 49% tiene 
una densidad por hectárea inferior a 140 plan-
tas; y sólo el 1,5% tiene más de 400 plantas 
por hectárea. “La imagen que surge es la de 
un olivar italiano antiguo y poco competitivo, 
que necesita ser reestructurado”, aseveraron.

Por ello, en su opinión, “es necesario au-
mentar la productividad, hacer económica-
mente sostenible la gestión del olivar y al mis-
mo tiempo impulsar acciones de renovación 
de las plantas de producción con modelos 

modernos que 
permitan au-
mentar la capa-
cidad competi-
tiva, como por 
ejemplo implan-
tar olivares de 

alta densidad sin perjuicio de la variedad”.
Por último, apostaron por la formación y 

valorización del producto, comenzando por 
las escuelas y la restauración. “El aceite de oli-
va italiano no está suficientemente valorado 
por los consumidores, que en sus decisiones 
de compra corren el riesgo de confiar exclusi-
vamente en el factor precio”, afirmaron.

“Hoy reafirmamos nuestro compromiso de 
fortalecer la colaboración con Confagricoltu-
ra”, afirmó Tommaso Loiodice, presidente de 
Unapol, quien defendió “la importancia de unir 
fuerzas para abordar las cuestiones críticas del 
sector del aceite de oliva”. En su opinión, “la 
excesiva fragmentación de las empresas y la 
necesidad de garantizar un valor justo para el 
aceite de oliva virgen extra italiano son desafíos 
que requieren visión y cooperación. La forma-
ción, la innovación y la adaptación a las nuevas 
tecnologías son las claves para dar impulso a 
un sector histórico, pero necesitado de renova-
ción. Juntos, Unapol y Confagricoltura pueden 
ofrecer respuestas concretas para el futuro de 
la olivicultura italiana”.

“La olivicultura no es sólo un sector agríco-
la, sino un pilar estratégico para todo el país, 
con importantes repercusiones no sólo en 
la economía rural, sino también en la salud 
pública, el turismo y la formación. Por ello, es 
esencial un diálogo sinérgico entre los distin-
tos ministerios para que se reconozca el valor 
transversal de este sector y se adopten políti-
cas adecuadas para potenciar su papel tanto 
a nivel nacional como internacional”, añadió.

Los organizadores aseguraron que “el 
mercado mundial, en definitiva, ofrece espa-
cios importantes para los aceites de oliva, y el 
know-how italiano unido a las capacidades y 
a la calidad del producto confiere a Italia una 
ventaja competitiva que sin duda debemos 
aprovechar sin demora”.

El sector oleícola italiano apuesta por recuperar posiciones 
internacionales y activar una estrategia nacional única

Recuperar posiciones internacionales y activar una estrategia nacional única con visión de futuro y recursos. Este el mensaje que 
transmitió ayer el sector del aceite de oliva de Italia en la conferencia organizada por Confagricoltura y Unapol en Roma bajo el 
título “Aceite de oliva: de la tradición al futuro. Perspectivas de la olivicultura italiana”, que contó con la presencia de represen-
tantes de los actores de la cadena y las instituciones.

A C T U A L I D A D  -  I n t e r n a c i o n a l
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 3.550 3.400/3.500  
 Virgen 3.700/3.850 3.600/3.700  

 Virgen extra 3.950/4.300 3.900/4.200

 Refinado 3.650 3.500/3.550

 Lampante, base 1º 3.550 3.450

 Virgen 3.750/3.850 3.750

 Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400

 Refinado 3.500 3.450

 Lampante, base 1º 3.500 3.400

 Virgen 3.800 3.700/3.800

 Virgen extra 4.000/4.600 4.000/4.500

 Refinado 3.600 3.500

 Lampante, base 1º 3.550 3.400/3.500

 Virgen 3.700/3.850 3.600/3.700

 Virgen extra 3.950/4.300 3.900/4.200

 Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra Sin oper. Sin oper.

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  3.600/3.800 3.600/3.800

 Virgen extra  4.000/4.300 4.000/4.300

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  3.900 3.700 

 Virgen 3.950 3.800

 Virgen extra  4.100 4.000

 Refinado 3.900 3.800 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 3.300/3.500 3.300/3.400

 Virgen 3.800/3.900 3.700/3.800

 Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400
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EUROS/T.
SEMANA 

24 feb./2 marzo ‘25
(Cierre día 20 febrero ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

17/23 febrero ‘25
(Cierre día 13 febrero ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.310/1.320 1.300
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.390 1.385
 Refinado 1.430 1.440 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.310/1.320 1.300
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.450 1.400 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.450 2.400 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

17/23 febrero ‘25
(Cierre día 13 febrero ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

24 feb./2 marzo ‘25
(Cierre día 20 febrero ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

3ª semana
de febrero

4ª semana
de febrero

3ª semana
de febrero

4ª semana
de febrero

2ª semana
de febrero

1ª semana
de marzo

2ª semana
de febrero

4ª semana
de marzo

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.800
8.600
8.400
8.200
8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

2025

2024

8.514

1.0053.857

1.315

8.407
l

1.005
l

l
3.782

1.315
l

950

8.407
l

l3.807
l

1.315
l

8.468l l

950
l l3.721

l l

l l
1.300
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.060 1.060 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.150 1.150 

 ACEITE DE COCO (refinado) 2.390 2.390 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.670 1.670

 ACEITE DE PALMISTE 2.340 2.340

 ACEITE DE MAÍZ 1.530 1.530

 ACEITE DE COLZA 1.290 1.290

 ACEITE DE RICINO 1.250 1.250 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 3.810 3.810

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

24 feb./2 marzo ‘25
(Cierre día 20 febrero ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

17/23 febrero ‘25
(Cierre día 13 febrero ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
ivo

s.
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,50 8,50
 ACEITE DE OLIVA refinado 3,80 3,70
 ACEITE DE OLIVA lampante 3,10/3,20 2,80 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,50 2,45
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,28 1,28
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,22  1,22
 ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,35
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,18 2,18
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,60 3,60/3,70

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,25/6,50 6,25/6,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 3,80/3,85 3,80/3,85

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,50/4,60 4,55/4,70
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,40/4,60 4,45/4,65
 (Precios facilitados por
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,30 4,00/4,30

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

24 feb./2 marzo ‘25
(Cierre día 20 febrero ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

17/23 febrero ‘25
(Cierre día 13 febrero ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (20 de febrero de 2025
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.



Los stocks de aceite de
oliva en Italia se sitúan
en 214.329 toneladas

El total de aceite de oliva 
almacenado en Italia a 31 de 
enero se sitúa en 214.329 to-
neladas, de ellas 190.603 t. a 
granel y 23.726 t. envasadas, 
lo que supone un 20,5% menos 
respecto a la misma fecha del 
año anterior, según un informe de la Ins-
pección Italiana de Prevención del Fraude 
(ICQRF) publicado por el Ministerio de 
Agricultura del país transalpino.

Este informe detalla que el AOVE re-
presenta el 72,6% del stock (155.704 tone-
ladas, -23,5%), de las que 98.432 toneladas 
(-35,5%) son de origen italiano, mientras 
que 45.000 t. (+16,1%) proceden de la UE.

Alrededor de la mitad del aceite de oliva 
nacional (53,9%) se almacena en las regio-
nes del sur de Italia, con la significativa con-
tribución de las regiones de Puglia y Cala-
bria, con el 34,8% y el 11%, respectivamente.

A nivel regional, según el informe, des-
tacan Puglia (74.503 t.), Toscana (35.382 
t.), Calabria (23.598 t.), Umbria (20.050 
t.), Sicilia (14.593 t.) y Liguria (12.213 t.).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e 
IGPs presentes (50), de un total de 21,5 
millones de litros de aceite de oliva bajo 
este distintivo de calidad en stock (24,3 
millones de litros en la misma fecha de 
2024), Sicilia, Val di Mazara, Terra di Bari y 
Toscano representan el 75,%.

En general, el aceite de oliva con DOP 
e IGP en stock representa el 9,2% del total 
de aceite de oliva almacenado en Italia y 
el 12,7% de las existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de 
oliva virgen y virgen extra procedente de 
la agricultura ecológica asciende a 27.739 
toneladas (-31,6%), casi exclusivamente 
AOVE (el 99,8%). El virgen extra ecológico 
constituye el 17,8% del AOVE total almace-
nado en Italia.
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M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  385

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.032,50 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.028,25.
u Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 294,80 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 294,00.
u Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 46,36 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 45,90. 
u Precios: Futuros marzo.

Maíz: Terminó la semana a 497,75 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 490,75.
u Precios: Futuros marzo.

Stocks Italia
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Un año más, EVOOLEUM reconocerá a 
los 120 mejores AOVEs de esta campaña 
-TOP100 y TOP20 de Producción Limitada- 
en una competición que se ha consolidado 
como el concurso privado más importante 
del mundo y el que más puntos aporta al 
prestigioso ranking “The World’s Best Olive 
Oils”, elaborado por el consultor especiali-
zado independiente Heiko Schmidt.

Productores y empresas elaboradoras de vir-
gen extra de todo el mundo podrán inscribirse 
y enviar sus AOVEs de la campaña en curso pa-
ra participar en el concurso a través de la web 
www.evooleum.com, que cuenta con versiones 
en español e inglés. En ella, los interesados po-
drán encontrar información detallada sobre la 
competición y las bases del concurso, así como 
la ficha de inscripción, la composición del Panel 
de Cata y el plazo de envío de muestras, que 
finaliza el próximo 10 de marzo.

Una única inscripción
A diferencia de la mayoría de concursos, que 
cobran -en muchos casos cifras astronómi-
cas- por cada una de las diferentes catego-
rías a las que se puede optar, EVOOLEUM 
cuenta con una única cuota de inscripción 
-195 euros- que comprende: EVOOLEUM 
TOP100, EVOOLEUM TOP20 Limited Produc-
tion, EVOOLEUM Best of Class, EVOOLEUM 

TOP10 Healthy EVOOs y EVOOLEUM Best 
Packaging Awards, categorías en las que 
EVOOLEUM ha sido pionero y que han servi-
do de inspiración al resto de concursos.

EVOOLEUM TOP20 AOVEs de 
Producción Limitada
En paralelo permanece también abierta la 
convocatoria EVOOLEUM TOP20 AOVEs de 
Producción Limitada para pequeños pro-
ductores, una categoría especial que nació 
hace dos ediciones y que este año ha du-
plicado a 20 los ganadores que se elegirán 
entre aquellos AOVEs con una producción 
inferior a 2.500 litros.

Aumento de ventas y proyección 
internacional sin precedentes
Cabe destacar que EVOOLEUM es el único 

concurso internacional que, además, publica 
una guía en inglés -en papel y app- que se dis-
tribuye a todos los importadores y distribui-
dores del mundo, a 2.500 restaurantes con 
estrella Michelin y a todos los que forman 
parte de The World’s 50 Best Restaurants, a 
resorts y tiendas gourmet especializadas.

Por ello, ningún otro concurso ofrece 
la proyección internacional que otorga 
EVOOLEUM. Grupo Editorial Mercacei lanza 
cada año una campaña de comunicación 
sin precedentes que en la última edición 
de la Guía ha logrado que los AOVEs del 
TOP100 apareciesen en más de 250 medios 
de comunicación -prensa escrita y on line, 
además de emisoras de radio- de ámbito 
nacional e internacional, con 670 millones 
de visualizaciones y una audiencia superior 
a 20 millones de personas.

Últimas semanas para inscribirse en EVOOLEUM
La décima edición del Concurso Internacional EVOOLEUM World’s TOP100 Extra Virgin Olive Oils, considerado el más influyen-
te del mundo, afronta su recta final. Si todavía no has inscrito tu AOVE, te contamos por qué deberías hacerlo ya. Recuerda: sólo 
quedan dos semanas para registrarte y enviar tus muestras.

A C T U A L I D A D  -  C o n c u r s o s



La empresa cordobesa AGR by De Prado 
está participando en el proyecto SYNAGRI 
con varios estudios internacionales en No-
ruega, Austria y Portugal, que pretende 
explorar la gestión eficiente de los recursos 
naturales a través de la innovación y los 
sistemas alimentarios regionales y locales.

El director de AGR, Hugo Janeiro, ha in-
formado de que los tres estudios de casos 
en estos países “son clave para cartografiar 
el potencial de innovación en diferentes 
cadenas de valor y contextos regionales”. 
Estos estudios investigan las oportunidades 
de integrar procesos y productos biotec-
nológicos en los sistemas existentes, como 
la reutilización de flujos de residuos, el au-
mento de la eficiencia del procesado o la 
sustitución de materiales basados en hidro-
carburos por alternativas biológicas.

Los participantes en este proyecto han 
debatido sobre “un cambio en la percep-
ción de los residuos y el uso de los flujos 
secundarios en la producción de aceite de 

oliva”, haciendo hincapié en pasar de una 
visión de los residuos a otra de los recur-
sos potencialmente valiosos. Asimismo, ha 
habido consenso en que “cada vez se es 
más consciente del valor potencial de los 
subproductos de la producción de aceite 
de oliva”.

A su vez, han puesto de relieve “la ne-
cesidad de mejores tecnologías, infraes-
tructuras y un enfoque más integrado de 
la producción que pueda maximizar el uso 
de estos flujos secundarios, teniendo en 
cuenta al mismo tiempo las limitaciones 
sociales y económicas”. En este sentido, en 
los debates de los integrantes del proyecto 
se ha hecho hincapié en la necesidad de 
adoptar un modelo de economía circular 
para transformar los residuos en recursos 
valiosos y aplicar prácticas más sostenibles, 
así como la necesidad de gestionar mejor el 
consumo de agua.

Por otro lado, Janeiro ha explicado que 
los resultados del grupo de discusión, ce-

lebrado en la Universidad de Évora (Portu-
gal), han proporcionado información sobre 
la reciente transformación de la produc-
ción de aceite de oliva, analizando cómo 
este sector se ve moldeado por los cambios 
medioambientales, socioculturales, econó-
micos y políticos.

Los participantes han debatido también 
sobre diversos cambios en relación con el 
aceite de oliva como producto, incluida la 
percepción de su valor, calidad y usos. Así, 
han destacado que, aunque el aceite de oli-
va ha conservado su valor cultural e históri-
co, se han producido varios cambios signifi-
cativos en la forma en que se percibe como 
producto, entre ellos una mayor atención 
a la calidad, a la versatilidad de uso y a sus 
beneficios para la salud, mientras que el 
mercado está evolucionando para reflejar 
las nuevas preferencias de los consumido-
res, “lo que requiere mejores estrategias de 
marketing y la diferenciación del mundo de 
la producción para los productores”.

AGR participa en un estudio sobre la transformación 
sostenible de la producción de aceite de oliva

Realizan ensayos con biochar en invernaderos
El sector agrícola almeriense se ha inte-

resado por la utilización del biochar para 
sus cultivos, lo que se ha plasmado en los 
ensayos que se están realizando en inver-
naderos. En concreto, las pruebas en in-
vernaderos con biocarbón de Carboliva se 
están realizando en el Centro Experimental 
de Tecnova de Almería en colaboración con 
CASI, la mayor cooperativa de tomate del 
mundo. En unos meses se publicarán los 
resultados de estos ensayos, “que se prevé 
que muestren un excelente resultado”.

En el marco de la jornada “Gestión de resi-
duos orgánicos: biochar”, que se ha desarro-
llado en el IFAPA de La Mojonera, la directora 
comercial de Carboliva, Beatriz Espuny, ha 
impartido la ponencia “Beneficios del bio-
char para la agricultura y como sumidero de 

carbono”, en la que ha explicado cómo el bio-
carbón, por su estructura porosa, actúa como 
una esponja, por lo que aumenta la capacidad 
de retención de agua y nutrientes del suelo, lo 
que supone que se reduzca el estrés hídrico 
de la planta y mejore su fertilidad.

Asimismo, Espuny ha indicado que el bio-
char se utiliza para el secuestro de carbono, 
ya que almacena este compuesto de forma 
estable en el suelo durante cientos de años, 
ayudando a mitigar el cambio climático al 
reducir la cantidad de dióxido de carbono 
en la atmósfera.

A su vez, ha resaltado que el biochar se 
aplica en el suelo de los cultivos mezclado con 
compost, siendo tan efectivo que sólo hay 
que incorporarlo una vez al suelo para que sus 
efectos positivos perduren hasta 100 años.

Además de Carboliva, en la jornada han 
participado otros profesionales como los téc-
nicos del proyecto Recicland, en el que se 
enmarca la jornada; Juanjo Amate, de “Soste-
nibilidad a medida”, que ha hablado sobre los 
mercados del carbono aplicados a la agricul-
tura; o Rafael Guzmán, técnico del proyecto 
Gasolive del IFAPA Venta del Llano, que ha tra-
tado la tecnología de gasificación de subpro-
ductos de la almazara para aprovechamiento 
energético y obtención de biochar.

Carboliva ha destacado que “es la única 
empresa española que produce biochar 
a partir de la biomasa del olivar, hueso y 
pulpa, por lo que no sólo aprovecha los 
subproductos del olivar sino que además le 
aportan numerosos beneficios al cultivo y 
ayuda al medio ambiente”.
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Así lo ha indicado Fernández-Pacheco 
durante su intervención, en la que ha abor-
dado los aspectos claves de esta estrategia 
para los próximos tres años. Asimismo, ha 
confiado en que la Administración andaluza 
y el sector vayan de la mano en su aplica-
ción. “Sin el sector nada de lo que hagamos 
tendrá sentido ni ofrecerá resultados, desti-
nemos más o menos dinero”, ha apuntado.

En este sentido, el consejero andaluz de 
Agricultura ha destacado que esta estrate-
gia ha sido “muy trabada y consensuada” 
y se han celebrado jornadas de trabajo con 
los agentes económicos y sociales, inter-
profesionales del sector, asociaciones de 
la industria del aceite, la aceituna de mesa 
y el aceite de orujo, los consejos regula-
dores, el Consejo Andaluz del Olivar, las 
cooperativas agroalimentarias y las organi-
zaciones de productores.

“Todos han aportado y todos han su-
mado”, ha afirmado Fernández-Pacheco, 
quien también se ha referido a otros pi-
lares fundamentales de esta estrategia 
como el impulso a la investigación y la in-
novación, la apuesta por la digitalización 
y una cadena de valor 5.0 o el fomento de 
la internacionalización.

Calidad diferencia, economía 
circular y promoción del sector
También destaca en esta estrategia la 
apuesta por la calidad diferenciada, la eco-
nomía circular y la bioeconomía, el impulso 
a la formación, la promoción del sector y 
sus productos, la divulgación de la relación 
existente entre el aceite de oliva y la salud o 
la necesidad de apostar por la simplificación 
administrativa y la buena gobernanza.

“Todas y cada una de estas cuestiones son 
esenciales para la viabilidad del sector y es-
tán reflejadas en esta estrategia que hoy pre-
sentamos y que contempla una batería de 52 
medidas concretas, integradas en 11 bloques 
temáticos”, ha apuntado el consejero.

A su vez, se ha referido a varias de las medidas 

concretas incluidas en este plan como son el 
fomento de la construcción de balsas de agua 
para dar más capacidad de almacenamiento y la 
apuesta por medidas que ayuden a aumentar la 
eficiencia energética en los sistemas de regadío y 
su modernización, “iniciativas que se enmarcan 
en el esfuerzo de esta Consejería por garantizar 
y mejorar el regadío en Andalucía”.

A su vez, ha mencionado la puesta en 
marcha de un proyecto “sumamente” ne-
cesario para el sector, como es la creación 
del Centro de Referencia de la Calidad del 
Aceite de Oliva (CRAO) en Jaén, que refor-
zará el control y el diagnóstico de la calidad 
comercial y diferenciada del aceite de oliva.

Por su parte, el alcalde de Baeza, Pedro Cabre-
ra, ha afirmado que, con la presentación de la I 
Estrategia Andaluza para el Sector del Olivar en la 
ciudad, la Junta de Andalucía “reafirma lo que es 
sabido por todos, que Baeza, además de ser el 
centro geográfico de la provincia de Jaén y la ca-
becera de una comarca estratégica para el sector 
de olivar, es la capital mundial del aceite de oliva”.

El regidor local ha agradecido la puesta 
en marcha de esta estrategia, la cual redun-
dará en la innovación, calidad y estudio de 
un sector clave para el desarrollo de la ciu-
dad de Baeza y la provincia de Jaén.

La Junta presenta en Baeza la
I Estrategia Andaluza del Olivar

El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía, Ramón Fernández-Pacheco, presentó el 19 
de febrero en Baeza (Jaén) la I Estrategia Andaluza para el Sector del Olivar-Horizonte 2027, entre cuyos objetivos prioritarios se 
encuentra mejorar la competitividad, fortalecer la rentabilidad y consolidar la sostenibilidad de las explotaciones y la industria. A 
estas cuestiones destinará una gran parte de los casi 1.000 millones de euros de presupuesto con los que cuenta este plan.

ACTUALIDAD - Estrategia Andaluza para el Olivar
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Baleares
recupera un olivar 
centenario para 
prevenir incendios 
forestales

La Conselleria de Agricultura, Pesca y Me-
dio Natural de Baleares, mediante el Instituto 
Balear de la Naturaleza (IBANAT), ha llevado a 
cabo varias actuaciones para recuperar el olivar 
centenario de la finca pública de Menut, ubica-
da en el municipio de Escorca, con el objetivo 
principal de prevenir los incendios forestales. 
Este Departamento ha recordado que esta zo-
na de la Serra de Tramuntana, con un alto valor 
ecológico, fue uno de los lugares de Mallorca 
más afectados por las intensas nevadas de la 
borrasca Juliette de hace dos años.

Los trabajos, que se han ejecutado entre los 
meses de diciembre de 2024 y febrero de este año 
y han alcanzado una superficie de 6.926 m2,, han 
consistido en la poda de los olivos centenarios pa-
ra favorecer su regeneración. También se ha elimi-
nado la vegetación herbácea altamente inflama-
ble como el carrizo (Ampelodesma mauritanica) y 
se han retirado los restos vegetales acumulados 
por la gran nevada.

“Esta intervención es clave para disminuir la 
carga de combustible vegetal en la zona, man-
teniendo el paisaje en mosaico agroforestal, que 
contribuye a reducir la propagación del fuego en 
caso de incendio. Además, fomentamos la activi-
dad agrícola y la conservación de los elementos 
etnológicos y culturales de la Serra como las mar-
jades”, ha destacado el conseller Joan Simonet.

Según la Conselleria, “la recuperación del oli-
var no sólo tiene un impacto positivo en la pre-
vención de incendios, sino que también favore-
ce la biodiversidad de la Serra, con la generación 
de ecotonos (zona de transición natural entre 
dos ecosistemas) que posibilitan una mayor 
diversidad de especies de flora y fauna. En defi-
nitiva, estas actuaciones contribuyen a preser-
var uno de los elementos más emblemáticos 
del paisaje mallorquín, combinando la tradición 
agrícola con la conservación medioambiental”, 
ha destacado.

Italia pone en 
marcha un plan 
de apoyo a las 
empresas oleícolas 
afectadas por la 
Xylella fastidiosa

El Ministerio de Agricultura, Soberanía Alimen-
taria y Forestal de Italia, en colaboración con el 
Ministerio de Economía y Finanzas, ha definido los 
criterios y modalidades de implementación de las 
medidas de apoyo a las empresas oleícolas afecta-
das por la propagación de la Xylella fastidiosa. Con 
una dotación de 30 millones de euros, este plan de 
apoyo pretende apoyar la reconversión y replanta-
ción de cultivos en las zonas afectadas.

El decreto destina ayudas para la recuperación 
del potencial productivo mediante la replanta-
ción de olivos resistentes o la reconversión a 
otros cultivos permitidos. La Región de Puglia 
será el organismo encargado de implementar la 
medida, siendo la Agencia de Ayudas Agrícolas 
(AGEA) la encargada de desembolsar los fondos.

En concreto, la iniciativa está destinada a las 
empresas agrícolas ubicadas en zonas infecta-
das, con excepción de las zonas sujetas a medi-
das de contención previstas por el Reglamento 
(UE) 2020/1201. Se concederán ayudas para la 
replantación con cultivares resistentes o para la 
conversión a cultivos alternativos identificados 
por el Comité Fitosanitario Nacional.

La contribución cubrirá el 100% de los cos-
tes subvencionables, hasta un máximo de 
15.000 euros por hectárea; y podrán acceder 
a la financiación los propietarios, titulares o po-
seedores de olivares, tanto a título individual 
como en asociación.

Las empresas interesadas podrán presentar 
una solicitud de acuerdo con los términos y 
condiciones establecidos por la Región de 
Puglia, que también definirá los criterios de 
selección para la asignación de recursos.

Con esta intervención, el Ministerio de Agri-
cultura italiano ha destacado su compromiso 
“de recuperar el potencial productivo en las 
zonas afectadas por la Xylella fastidiosa, prote-
giendo el patrimonio oleícola nacional”.

El 7,5% de 
la superficie 
mundial de olivar 
es de producción 
ecológica

Un total de 825.896 hectáreas de olivar 
ecológico se registraron a nivel mundial 
en 2023, lo que supone el 7,5% de la su-
perficie total de este cultivo, según se 
desprende del “Mundo de la Agricultura 
Orgánica”, un informe publicado por el 
Instituto de Investigación de Agricultura 
Orgánica (FiBL) y la Federación Interna-
cional de Movimientos de Agricultura Bio-
lógica (IFOAM).

Este informe detalla que la superficie 
mundial de olivar ecológico se redujo un 
3,1% en ese año (-26.752 ha.), si bien es un 
31,7% superior respecto a hace diez años 
(+198.888 ha.).

Por países, España cuenta con la mayor 
superficie de olivar ecológico (292.868 
ha.), seguida de Italia (215.791 ha.), Túnez 
(153.233 ha.), Grecia (58.840 ha.), Turquía 
(46.525 ha.) y Portugal (23.825 ha.). Por 
continentes, Europa cuenta con 647.880 
ha. de superficie de olivar ecológico, se-
guida de África, con 157.780 ha.

El TOP 15 de países productores de olivar 
ecológico lo completan Argentina (9.897 
ha.), Francia (6.236 ha.), Palestina (4.559 
ha.), Marruecos (3.020 ha.), Chile (2.048 
ha.), Croacia (1.868 ha.), China (1.557 ha.), 
Chipre (1.472 ha.) y Egipto (1.103 ha.).

En concreto, el informe destaca que en 
Italia el porcentaje de superficie de olivar 
bajo producción ecológica es relativamen-
te alto (19%) y en España supone el 11%; si 
bien Francia tiene la mayor proporción de 
superficie de olivar ecológico, con un 35% 
de la superficie total.

Las cifras disponibles indican que 94.717 
ha. se encuentran en conversión.
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El ministro de Agricultura, Pesca y Ali-
mentación, Luis Planas, defendió el pasado 
14 de febrero unos precios estables y equi-
librados para el aceite de oliva “con el fin 
de que el valor y la rentabilidad lleguen de 
forma equitativa a todos los eslabones de 
la cadena”. Además, Planas alentó “a la de-
fensa de un precio en origen que se corres-
ponda con la calidad y singularidad de los 
aceites españoles y que resulte razonable 
para los consumidores”.

Planas visitó la almazara Simón Rosa y la 
cooperativa Nuestra Madre del Sol, ambas 
pertenecientes a la DOP Montoro-Ada-
muz, donde también animó a ejercer el 
liderazgo español en el mercado global del 
aceite de oliva.

Según el ministro, los precios en origen, 
que alcanzaron sus máximos en el primer 
trimestre de 2024, “se han ido moderando 
como consecuencia lógica de una mayor 
producción. De hecho, según los últimos 
datos del 31 de enero, se confirman las 
buenas estimaciones del aforo y ya se han 
obtenido 1.234.000 toneladas de aceite 
en las almazaras españolas. De ellas, casi 
981.000 toneladas corresponden a Anda-
lucía y 245.205 a la provincia de Córdoba, 
que es la segunda mayor productora, por 
detrás de Jaén”.

Planas también recordó que el aforo 
del aceite para la campaña 2024/25 ya 
apuntaba a una producción un 51% supe-
rior a la anterior y unas 70.000 toneladas 
más que la media de las cuatro últimas 
campañas. En Andalucía, la producción 
estimada es de 1.021.000 t., el 79% del to-
tal nacional y un 77% más que la campaña 
anterior.

Además, las lluvias de este año hidroló-
gico, que en Andalucía occidental acumu-
lan precipitaciones por encima de la me-
dia, “hacen augurar buenas perspectivas 
para la próxima cosecha”.

Asimismo, Luis Planas se refirió a la ame-
naza de aranceles por parte de la adminis-
tración Trump, un mercado importante pa-
ra las exportaciones oleícolas españolas, 
ya que es el segundo mayor destino con 
1.037 millones de euros exportados en la 
pasada campaña, el 17% del total en valor.

“EEUU sólo produce el 1% del aceite de 
oliva que consume y necesita importar. Los 
elevados precios de la última campaña no 
impidieron un consumo incluso por encima 
de las previsiones”, precisó.

Según Planas, “amenazas como esta ha-
cen más necesario diversificar mercados y 
ampliar oportunidades”, en referencia al 
acuerdo de la Unión Europea con Merco-
sur, “que abre la puerta a un universo de 
casi 300 millones de personas con las que 
España mantiene profundos vínculos histó-
ricos y culturales”.

Por otra parte, el ministro puso en valor 
medidas que ha llevado a cabo el Gobierno 
tales como la hoja de ruta del olivar, la 
nueva norma de calidad, el refuerzo de 
los controles y la trazabilidad, el meca-
nismo de autorregulación voluntaria o el 
incremento en el apoyo a la promoción del 
aceite de oliva para contribuir al liderazgo 
mundial de España en la producción y co-
mercialización olivarera.

Luis Planas defiende unos
precios estables y equilibrados para 
el aceite de oliva

El aceite de oliva 
encabeza las 
exportaciones 
agroalimentarias 
andaluzas con un 
récord de 4.570 
millones

En 2024 se aprecian crecimientos inte-
ranuales en nueve de los 10 primeros capítu-
los de la cesta exportadora agroalimentaria 
andaluza al mundo, siete de ellos con datos 
de récord histórico. Encabeza la lista el aceite 
de oliva con una subida del 39%, siendo el 
producto más exportado por la Comunidad, 
con 4.570 millones de euros (29,1% del total), 
constituyendo el segundo mayor crecimien-
to del TOP10, lo que le permite alcanzar un 
récord de ventas, según Andalucía TRADE.

A nivel general, las exportaciones agroalimen-
tarias de Andalucía alcanzaron 15.700 millones 
de euros en 2024, su mejor registro desde que se 
tienen datos homologables (1995).

Este nuevo récord exportador evidencia la 
gran contribución del agro andaluz al sector ex-
terior, al concentrar 4 de cada 10 euros del total 
de las exportaciones de la Comunidad (39%) y 
aporta un saldo positivo a la balanza comercial 
con el exterior de 8.571 millones de euros, tras 
unas importaciones que llegaron a los 7.129 
millones de euros, un 3,3% menos que en 2023.

El crecimiento de las exportaciones se fun-
damenta, en gran medida, en la mayor diversi-
ficación de destinos que presenta, llegando los 
alimentos y bebidas andaluces a un total de 
176 países. Si bien la subida de ventas es gene-
ralizada en todos los continentes, los mayores 
crecimientos se dan precisamente en grandes 
mercados de expansión con gran potencial 
de crecimiento aún y que ya se han asentado 
plenamente en el TOP20 de mercados del 
agro andaluz: en Oceanía, Australia, donde las 
ventas crecen más del doble (+113%); en Asia, 
China, con un 35% más; y en América, EEUU 
-con un crecimiento del 40%-, Canadá -con un 
24,8% más- o México, con el 24,1%.

A C T U A L I D A D  -  C a m p a ñ a 
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El salón atrajo a más de 28.000 
profesionales que recorrieron los 
pabellones 4, 5, 6, 8 y 9 de la insti-
tución ferial de Zaragoza, donde la 
calidad y la cantidad de oferta ex-
positiva fueron las grandes prota-
gonistas, un aspecto ampliamente 
resaltado por todos los visitantes, 
según destacó Feria de Zaragoza.

Desde la primera jornada, el certamen 
contó con un ambiente de negocio cons-
tante, reflejado en la intensa actividad 
dentro de los estands, donde los exposi-
tores subrayaron el papel del salón como 
espacio idóneo para hacer networking y 
potenciar sinergias dentro del sector.

En concreto, acudieron profesionales de 
numerosos países, destacando la presen-
cia de un gran porcentaje de la totalidad 
de las bodegas, almazaras y cerveceras 
de la Península Ibérica, así como del sur 
de Francia e Italia, “consolidando a ENO-
MAQ-OLEOMAQ como el epicentro del 
sector vitivinícola, oleícola y cervecero del 
sur de Europa”.

Esta edición de ENOMAQ-OLEOMAQ y 
E-BEER contó con una oferta expositiva 
reforzada en equipos para bodegas, alma-
zaras e industria cervecera, fortaleciendo 
su posicionamiento en estos sectores cla-
ve. La apuesta por la calidad fue la máxima 
premisa en esta edición, un 
criterio que -según la organi-
zación- también se mantuvo 
en la parte agrícola del certa-
men con TECNOVID y OLEO-
TEC, aportando un alto nivel 
de especialización y vanguar-
dia tecnológica.

Actividades
Las jornadas técnicas y activi-

dades paralelas fueron otro de los grandes 
reclamos del certamen, con más de 60 
sesiones que contaron con una elevada 
participación. Por ejemplo, la tecnología y 
la sostenibilidad fueron protagonistas de 
diversas jornadas. En concreto, el progra-
ma del salón incluyó una mesa redonda 
sobre “Automatización en las almazaras. 
Aplicación de nuevas tecnologías con el uso 
de IA”, liderada por Miguel Abad, consul-
tor técnico en olivicultura y elaiotecnia, en 
la que se abordaron las oportunidades que 
la Inteligencia Artificial ofrece a la produc-
ción oleícola.

Asimismo, en el marco de OLEOMAQ, 
Pieralisi organizó la jornada “El biogás en 
el sector oleícola”, que contó con la partici-
pación de Genia Global Energy, una empre-
sa española de referencia en el sector de 
energías renovables, participada por Rep-
sol. La compañía ofreció a los asistentes 
formación de primer nivel sobre este tema 
emergente en el sector oleícola.

Las catas también volvieron 
a ser un gran atractivo para los 
asistentes, quienes descubrieron 
experiencias sensoriales únicas. 
Destacó la degustación de nue-
vas variedades españolas de la 
Asociación Española de Maestros 
y Operarios de Almazara (AEMO-

DA), así como la cata “Explosión de olores y 
sabores de 4 AOVEs TOP monovarietales de 
la Cuenca del Mediterráneo”, impartida por 
José María Penco, director del Concurso 
EVOOLEUM.

Reconocimientos
Asimismo, destacó la entrega de los reco-
nocimientos del Concurso de Innovacio-
nes y Mejoras Técnicas y los Premios ENO-
MAQ-OLEOMAQ-EBEER-TECNOVID-OLEO-
TEC 2025. Cabe recordar que Manuel Ca-
ravaca ha sido reconocido con el Premio 
Maestro de Almazara OLEOMAQ 2025 por 
su “ejemplar y polifacética” trayectoria 
profesional; mientras que la almazara de 
Aceitando Hermonos, situada en Calacei-
te, en la turolense Comarca del Matarraña, 
ha sido galardonada con el Premio Exce-
lencia OLEOMAQ 2025.

Además, Feria de Zaragoza entregó un 
reconocimiento a Grupo Editorial Mercacei 
por sus 30 años de trayectoria.

OLEOMAQ-OLEOTEC, escenario de catas, 
reconocimientos y actividades en torno al sector oleícola
Feria de Zaragoza clausuró el 13 de febrero una nueva edición del Salón Internacional de Maquinaria, Técnicas y Equipos para 
Bodegas, Almazaras, Industria Cervecera y para la Viticultura y Olivicultura (ENOMAQ, OLEOMAQ, E-BEER, TECNOVID y OLEO-
TEC) con un balance “muy positivo”. El certamen, que se desarrolló durante tres días, incluyó un amplio programa de actividades 
con catas, reconocimientos y jornadas técnicas en torno al sector oleícola.

A C T U A L I D A D  -  F e r i a s
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Expoliva, que se celebrará en Jaén del 14 al 17 de 
mayo, ha conseguido de nuevo la internacionalidad 
completa por decimosexta edición consecutiva. Así 
lo ha comunicado la Secretaría de Estado de Co-
mercio, dependiente del Ministerio de Economía, 
Comercio y Empresa, que ha aprobado un total 
de 96 ferias internacionales durante el año 2025 
tras estudiar las solicitudes de ferias y salones de 
carácter comercial internacional, presentadas por 
las correspondientes entidades feriales.

“La concesión de la internacionalidad completa 
a Expoliva implica su oficialidad, lo cual supone pres-
tigio, difusión y publicidad, dado que de su aproba-
ción son conocedoras las oficinas comerciales y las 
cámaras de comercio españolas en el exterior. Ello 
significa que serán las ferias que estas y otras enti-
dades recomienden cuando reciban consultas de 
posibles interesados en otros países”, ha señalado 
el presidente de Ferias Jaén, Francisco Reyes.

Jaén es una de las ciudades españolas que, jun-
to con Madrid, Barcelona, Sevilla, Elche (Alicante), 
Málaga, Vigo y Silleda (Pontevedra), Valencia, Bil-
bao y Barakaldo (Bizkaia), Valladolid, Roquetas de 

Mar (Almería), Tineo (Asturias), Lleida, Ourense 
y Zaragoza, conforma el grupo de ciudades que 
cuentan con eventos feriales catalogados oficial-
mente como internacionales en 2025.

“Este plus que obtiene Expoliva al alcanzar la 
internacionalidad completa nos posiciona en el 
mundo, ya que hay otro importante número de 
eventos feriales en todo el territorio nacional que, 
o bien no obtienen la internacionalidad, o sólo la 
consiguen a efectos aduaneros. En nuestro caso, 
y gracias a los datos de la última edición certifica-

dos por una auditoría externa, somos una de las 
pocas ciudades en España en conseguir una feria 
con estas características”, ha afirmado Reyes.

La pasada edición consiguió una importante 
representación internacional con la participación de 
40 empresas extrajeras procedentes de 12 países y 
2.323 profesionales internacionales procedentes de 
70 países, según indicó Reyes, al tiempo que añadió 
que “podemos hablar no sólo de representación 
internacional de los países expositores, sino tam-
bién en los países que participaron en las misiones 
comerciales o tuvieron representación de sus acei-
tes en el Salón Internacional del AOVE”.

“La internacionalidad que nos viene siendo 
concedida de forma ininterrumpida desde ha-
ce ya 16 ediciones es el resultado de un exce-
lente trabajo por parte de la organización de 
Expoliva, que cada año redobla sus esfuerzos 
y se supera para cumplir los exhaustivos requi-
sitos que nos solicitan, como acreditar con da-
tos auditados que el número de expositores 
extranjeros directos alcance un mínimo del 
10% sobre el total”, ha finalizado Reyes.

Expoliva obtiene de nuevo la catalogación de feria 
comercial con internacionalidad completa

A C T U A L I D A D  -  F e r i a s
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A C T U A L I D A D  -  E n t i d a d e s  f i n a n c i e r a s

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía 
y CaixaBank, a través de la Fundación “La Caixa”, 
han firmado un nuevo convenio de colabora-
ción para fomentar el conocimiento del modelo 
cooperativo entre los jóvenes y reforzar la com-
petitividad de los profesionales del sector.

Con la firma de este acuerdo, en la que han parti-
cipado el presidente de Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Andalucía, Fulgencio Torres, y el director 
territorial de CaixaBank, Juan Ignacio Zafra, ambas 
entidades renuevan un compromiso que trata de 
respaldar y potenciar el crecimiento económico y 
social del sector agroalimentario andaluz en gene-
ral, y de las cooperativas andaluzas en particular.

Para ello, Cooperativas Agro-alimentarias 
de Andalucía y CaixaBank pondrán en marcha 
cuatro tipos de actividades diferentes que se 
desarrollarán en las ocho provincias andaluzas, 
ya que son ocho los convenios rubricados. Los 
objetivos de tales actividades son la difusión de 
las bases de la economía social agroalimentaria 

y de los beneficios nutricionales de los alimentos 
de origen cooperativo entre los adolescentes 
andaluces; el fomento del relevo generacional 
en el sector; y la formación especializada sobre 
temas de especial interés para el modelo.

Así, se celebrará una serie de desayunos sa-
ludables en centros escolares. La propuesta 
tendrá un carácter lúdico-formativo garantizan-
do, de este modo, la efectividad del mensaje 
que se pretende transmitir a los pequeños. De 
la misma forma, se llevarán a cabo actividades 
de tipo educativo en los centros de Secundaria.

Además, se pondrá en marcha un programa 
de encuentros de jóvenes cooperativistas del 
sector agrícola con el objetivo de promover 
y potenciar el relevo generacional, uno de los 
grandes escollos con los que se encuentra el 
sector actualmente.

Por último, se impartirán acciones forma-
tivas especializadas sobre temas de interés, 
orientadas a mejorar las competencias profe-

sionales de los cooperativistas, acrecentando 
así su competitividad y rentabilidad.

Para Fulgencio Torres, presidente de Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Andalucía, este acuerdo 
supone “un respaldo fundamental para impulsar 
la actividad, el desarrollo y el crecimiento de las 
640 cooperativas agroalimentarias que integra la 
federación regional”, destacando el compromiso 
que año tras año manifiesta la entidad con el movi-
miento cooperativo andaluz.

En cuanto a Juan Ignacio Zafra, director terri-
torial de CaixaBank en Andalucía, ha asegurado 
que “la continuidad de este acuerdo refuerza 
la apuesta firme de CaixaBank, a través de Fun-
dación “la Caixa”, por el sector agroalimentario, 
de cuyo desarrollo futuro depende no sólo gran 
parte de la economía andaluza, sino también la 
configuración poblacional de nuestra comunidad, 
principalmente por la importancia que supone 
para la fijación al territorio el relevo generacional 
en la gestión de las explotaciones agrarias”.

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía y 
CaixaBank renuevan su compromiso con la formación y 

la competitividad del modelo cooperativo

Caja Rural de Jaén y la DOP Sierra de Segura 
promoverán la calidad del AOVE

El Consejo Regulador de la Denominación de 
Origen Protegida Sierra de Segura ha acogido 
la firma de un acuerdo de colaboración en-
tre el presidente de esta entidad, Pedro Julián 
Gómez, y el director de Caja Rural de Jaén en 
Puerta de Segura, Pablo Vacas, que tiene una 
vigencia de un año y persigue seguir promo-
viendo y apoyando la calidad del aceite de oliva 
virgen extra de esta comarca.

La colaboración entre el Consejo Regulador 
de la DOP Sierra de Segura y Caja Rural de Jaén 
comenzó en el momento del reconocimiento 
oficial de la denominación y desde entonces 
la entidad financiera ha aportado su respaldo 
mediante diferentes iniciativas y aportaciones.

Este acuerdo de colaboración tiene como 
principal objetivo seguir promoviendo el aceite 

de oliva virgen extra de la Sierra de Segura, 
resaltando su calidad certificada y dando visibili-
dad “a esta joya gastronómica en el mercado”, 
según ha destacado la DOP en su página web.

En palabras de Pedro Julián Gómez Bueno, pre-
sidente del Consejo Regulador, “la firma de este 
convenio busca promocionar nuestros aceites 
para que el consumidor reconozca su calidad y 
valore el esfuerzo de nuestros productores”.

Por su parte, Pablo Vacas, director de Caja 
Rural de Jaén en Puerta de Segura, ha resalta-
do el compromiso de la entidad financiera con 
el desarrollo del sector olivarero. “Desde Caja 
Rural de Jaén colaboraremos activamente con 
el Consejo Regulador para mejorar la forma-
ción del sector olivarero y los elaboradores de 
aceite de oliva, con el fin de fomentar su desa-

rrollo económico, la mejora de la cualificación 
profesional y la transferencia de conocimientos 
en áreas de I+D+i”.

Con este convenio, ambas entidades buscan 
consolidar una relación de colaboración que no 
sólo beneficie a los productores y comercializa-
dores de aceite de oliva, sino que también im-
pulse el desarrollo económico de la comarca de 
Sierra de Segura, una de las principales zonas 
productoras de aceite de oliva de la provincia.

Según ha subrayado la DOP, este acuerdo 
“representa una oportunidad más para afianzar 
el liderazgo de Sierra de Segura en el sector del 
aceite de oliva, favoreciendo el posicionamiento 
de sus aceites de calidad en mercados naciona-
les e internacionales y favoreciendo la innova-
ción y la competitividad del sector”.
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235
SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

ICEX España Exportación e Inversiones y las 
Oficinas Económicas y Comerciales de Pekín, 
Cantón y Shanghai han convocado a empre-
sas de alimentos y bebidas a participar en los 
Open Days de China 2025. Se trata de exposi-
ciones cuyo objetivo es ayudar a las empresas 
españolas a consolidar y expandir la distribu-
ción de sus productos en el gigante asiático.

Las fechas de celebración de los eventos 
serán el 23 de junio en Xi’an y el 25 de junio 
en Xiamen.

En el marco de estas presentaciones de 
producto para importadores, se ofrece a 
las empresas españolas y también a los 
organismos, asociaciones, DOPs, IGPs y 
Comunidades Autónomas la posibilidad 

de participar con una mesa de exposición 
para presentar sus productos.

De la mano de Food & Wines from Spain, 
las empresas serán incluidas en un catálo-
go on line del evento, compartido a través 
de plataformas clave. Además, se propor-
cionará todo el material necesario para de-
gustaciones, “optimizando la experiencia 
de los asistentes y maximizando el impacto 
de su participación”.

Esta actividad se enmarca en la campa-
ña #SpainFoodNation desarrollada en el 
convenio firmado por ICEX y el Ministerio 
de Agricultura, Pesca y Alimentación (MA-
PA) para la promoción de la imagen de los 
alimentos, vinos y bebidas españoles en 

los principales mercados de exportación y 
oportunidad para las empresas españolas.

En esta exposición se reúne todo el públi-
co profesional de la industria alimentaria local 
y los principales actores del sector, tanto im-
portadores y distribuidores como canal Hore-
ca y medios de comunicación especializados.

Según ICEX, se trata de una oportunidad ex-
cepcional de presentar productos que puedan 
ser considerados de tipo gourmet/specialty/
importado, especialmente aquellos con DOP 
o con certificados como el ecológico.

Adicionalmente, en el marco del evento se 
celebrarán actividades paralelas relacionadas 
con la cultura y la gastronomía españolas.

www.icex.es

C o n v o c a t o r i a s
¿Quieres expandir la distribución de tu AOVE en China?

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Febrero
F Del 27 de febrero al 1 de marzo
 Olio Officina Festival
 Génova (Italia)
 www.olioofficina.it/olio-officina-festival

¦Marzo
F Del 2 al 5 de marzo
 Sol2 Expo
 Verona (Italia)
 www.solverona.com

F Del 3 al 10 de marzo
 Food Expo
 Atenas (Grecia)
 www.foodexpo.gr/en

F Del 11 al 12 de marzo
 WOOE
 Madrid
 press@oliveoilexhibition.com
 www.oliveoilexhibition.com

F Del 11 al 14 de marzo
 Foodex Japan
 Tokio (Japón)
 www.jma.or.jp/foodex/en

F Del 14 al 16 de marzo
 Olio Capitale
 Trieste (Italia)
 www.oliocapitale.it/it

¦Abril
F Del 7 al 10 de abril
 Salón de Gourmets
 Madrid
 infosalon@gourmets.net 
 www.gourmets.net/salon-gourmets

F Del 8 al 10 de abril
 World Food Poland
 Varsovia (Polonia)
 www.worldfood.pl/en 

F Del 10 al 11 de abril
 Luxe Pack Shanghai
 Shanghai (China)
 www.luxepackshanghai.com
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Agri Data Green Summit Iberia debatirá en Madrid 
sobre el futuro de la industria agroalimentaria

Agri Data Green Summit Iberia regresará a 
Madrid el próximo 26 de febrero bajo el título 
“Digitalización, nuevas prácticas y sostenibilidad: 
retos y oportunidades para el futuro del sector 
agroalimentario ibérico”. La jornada, organizada 
por xFarm Technologies, reunirá a 46 ponentes de 
alto nivel de España y Portugal, así como de Italia, 
Suiza y América Latina, que compartirán nuevas 
ideas, conocimientos, perspectivas y experiencias; 
además de analizar los temas más importantes 
para el sector agroalimentario ibérico y mundial.

Los organizadores de la jornada han explicado 
que el sector agroalimentario ibérico se encuentra 
en un momento decisivo, ya que, por un lado, es-
tá experimentando un periodo de transformación 
y gran desarrollo; pero, por otro, debe hacer frente 
a grandes desafíos como el cambio climático, 
el relevo generacional, el fortalecimiento de las 
cadenas de suministro y la necesidad de ser cada 
vez más sostenible. Por ello, en este encuentro se 
hablará de agricultura regenerativa, digitalización 
avanzada, análisis de riesgos y cuaderno de cam-
po, entre otros muchos temas.

En la jornada participarán investigadores de 
universidades europeas y centros de investiga-
ción punteros como la Universidad Politécnica 
de Madrid, la Universidade Católica Portuguesa, 
el Instituto Nacional de Investigación y Tecno-
logía Agraria y Alimentaria (INIA-CSIC), la Uni-
versidade de Coimbra, la Universidad de Lleida, 
la Universidad de Córdoba, el Centro de Inves-
tigación en Agrigenómica (CRAG), directivos 
de grandes empresas (John Deere Iberia, Teyme 
Group, PepsiCo, Symington Family Estates, Bode-
ga Raimat, Agromillora, Yara, dss+, Trimble, etc.), 
empresarios, representantes de organizaciones 
profesionales y periodistas.

Agri Data Green Summit Iberia está organizado 
por xFarm Technologies, empresa tecnológica 
que, con su plataforma digital, apoya el trabajo de 
500.000 explotaciones agrícolas pertenecientes 
a más de 100 cadenas de suministro en más de 
ocho millones de hectáreas en todo el mundo, 
con el apoyo de Bericus, firma especializada en 
análisis y formación.

“Para xFarm Technologies Iberia y para todo 
el Grupo era un deber organizar este summit. 
Nosotros apoyamos la digitalización y la trans-
formación de la industria agroalimentaria, y lo 
hacemos también a través de momentos de diá-
logo y formación como este. El Agri Data Green 
Summit Iberia reunirá a grandes expertos para 
comprender juntos hacia dónde se dirige el sec-
tor agroalimentario ibérico y mundial”, ha resal-
tado Franco Di Giano, business manager Iberia 
de xFarm Technologies.

Agri Data Green Summit Iberia -que se estruc-
turará en mesas redondas, discursos, talleres y 
casos de estudio sobre temas de gran interés para 
los profesionales del sector- será moderado por las 
periodistas Maruxa Alfonso Laya, especializada en 
agroindustria, y Valentina Saini, especializada en 
innovación y start-ups.

La jornada, a la que es posible asistir con invi-
tación, se celebrará el 26 de febrero en el Rafael-
hoteles Atocha de 10:30 a 17:00 horas y se en-
marca en los Agri Data Green Summit que xFarm 
Technologies ya ha organizado con éxito en años 
anteriores en Italia y España.

El público asistente estará compuesto por di-
rectivos agroalimentarios, empresarios agrícolas, 
fundadores de start-ups, investigadores y perio-
distas especializados.

www.xfarm.ag/es




