
U
na edición más, como
media partners de la
World Olive Oil Ex-
hibition (WOOE)
-que se celebra-

rá en Madrid los días 26 y 27
de febrero- organizaremos va-
rias mesas redondas. En la pri-
mera de ellas se presentarán
algunos de los centros más
vanguardistas de oleoturismo
de nuestro país y estará modera-
da por el CEO de Grupo Editorial
Mercacei, Juan A. Peñamil. De la se-
gunda, me encargo yo.
Si ya el año pasado reuní en ese mismo espacio a
algunas de las mujeres más brillantes del panora-
ma oleícola, el reto de este año ha sido encon-
trar y juntar a los millennials del AOVE para deba-
tir el futuro del sector. Y digo reto porque, al
igual que elegir sólo a seis mujeres -reconocidas
productoras, coaches, catadoras, chefs, respon-
sables de cooperativas, jefas de ventas, investi-
gadoras y propietarias de tiendas temáticas de
AOVE- para representar al mundo del virgen ex-
tra fue un desafío, encontrar a tan solo cinco
millennials ha supuesto toda una odisea.
En esta mesa redonda -que moderaré el próximo
27 de febrero- participarán finalmente Rafa Alon-
so Barrau, director comercial y export manager
de Rafael Alonso Aguilera (AOVE Oro del Desier-
to); María del Mar Manrique, gerente de la SCA
San Vicente (AOVE Puerta de las Villas); Merce-
des Uceda, responsable de calidad de IADA Inge-

nieros; José Miguel Molina, miembro
del miembro del Panel de Cata de la

DOP Priego de Córdoba; y Daniel
García Peinado, chef ejecutivo

del Gourmet de La Selección
Española de Fútbol, conocido
como el chef del AOVE. 
Pero, ojo, me ha costado en-
contrar a coetáneos. Si no
hay millennials en el sector,

¡imagínense de la generación
Z! ¿Dónde está el relevo?

Hace un par de años preguntába-
mos acerca de este tema a los

alumnos del Máster Universitario en
Olivar y Aceite de Oliva de la UJA y se mostra-
ban realmente preocupados al respecto. “Es ne-
cesario rejuvenecer el sector con gente prepara-
da, nuevas ideas e imaginación”, aseguraba uno
de ellos, mientras que otro mostraba su asom-
bro ante la ausencia de movimiento y evolución
en el sector, indicando que “se debería dar un
salto en materia de digitalización”.
La Interprofesional ya lanzó hace años la brutal
campaña de promoción repleta de spots dirigi-
dos a jóvenes modernes a los que les hablaba en
su lenguaje y les invitaba a consumir aceites de
oliva de nuestro país. 
Pero una sola iniciativa no cambia nada. Debería-
mos tirarnos en plancha a reclutar a jóvenes para
que se incorporen a nuestro barco o acabarémos
dando vueltas sin rumbo y hundiéndonos, como
los miembros de la orquesta del Titanic, en las
mismas ideas y pensamientos que hace décadas. 
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¿Quieres exportar tu aceite de
oliva virgen extra a Filipinas?
Andalucía TRADE, la Agencia Pública Empresarial

para la Transformación y el Desarrollo Económico, ha

convocado la participación del sector agroalimenta-

rio en la próxima misión comercial directa a Filipinas,

que tendrá lugar del 19 al 22 de febrero en Manila.

Según los datos de este organismo, el mercado

de Filipinas, con un crecimiento medio del PIB de

6% en los últimos años, cuenta con una economía

relativamente bien diversificada y un elevado po-

tencial de crecimiento. Tras el duro golpe recibido

a causa de la pandemia (-9,6% de caída del PIB), Fi-

lipinas ha recuperado la senda de crecimiento.

A pesar de la incertidumbre por el deterioro del

entorno internacional y el repunte del coste ener-

gético, se espera que Filipinas pueda seguir cre-

ciendo en torno al 6-7% en los próximos años. Los

principales capítulos agroalimentarios exportados

desde Andalucia a Filipinas han incrementado en

un 10% su valor entre los años 2020 y 2021. En 2022,

con datos aún provisionales, el valor de las expor-

taciones andaluzas a Filipinas se ha triplicado.

Los objetivos de esta misión comercial, cuya convo-

catoria finalizará el 12 de enero, son fomentar la interna-

cionalización de las empresas andaluzas del sector; bus-

car oportunidades y ampliar el conocimiento del merca-

do filipino en Andalucía; facilitar la comercialización de

productos andaluces en Filipinas; introducir nuevos pro-

ductos con demanda creciente en dicho mercado; y

consolidar la presencia de productos ya presentes.

Exportación
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C
omienzo de año con un mercado

paralizado que intenta digerir unos

precios que no encuentran techo.

Jaén
En el inicio del año asistimos a la misma

tendencia al alza de las cotizaciones, con

poca oferta que se coloca rápidamente y

una demanda que picotea para satisfacer

necesidades concretas. La producción se

antoja más corta de lo que indican las pre-

visiones, con bajos rendimientos (2 ó 3 puntos por debajo del

año pasado). Así, el lampante se sitúa a 8.400/8.450 €/t.; el vir-

gen, a 8.500/8.700 €/t.; el virgen extra, a 8.900/9.100 €/t.; y el refi-

nado, a 8.500 €/t.

Córdoba
Prosigue el desconcierto en el mercado, cada vez más duro,

donde sólo se picotea lo estrictamente necesario y para cubrir

ventas, con la oferta vendiendo a cuentagotas y pretendiendo

seguir aumentando las cotizaciones. En este sentido, el lam-

pante se establece a 8.500 €/t.; el virgen, a 8.700/8.800 €/t.; y el

virgen extra, a 8.900/9.100 €/t. El refinado, por su parte, no

muestra cotización.

Sevilla
Mercado muy firme en cuanto a las cotizaciones, con una oferta

que no cede y con pocas ganas de vender; mientras la demanda

se ve obligada a asumir precios actuales para satisfacer necesida-

des puntuales. En este contexto, el lampante se sitúa a 8.300 €/t.;

el virgen, a 8.600/8.700 €/t.; el virgen extra, a 9.000/9.250 €/t.; y el

refinado, a 8.600/8.700 €/t. 

Málaga
Mercado sin operatividad, con la produc-

ción avanzando a buen ritmo y agradecien-

do las precipitaciones que van llegando.

Ninguna categoría muestra cotización.

Castilla-La Mancha
Escasa operatividad debido al desintereś de

la oferta, al tiempo que la demanda se

muestra muy prudente y cautelosa, a la es-

pera tambień de los datos de producción y

salidas de enero. Precipitaciones muy escasas e insuficientes. Así, el

virgen se establece a 8.500/8.800 €/t.; y el AOVE, a 8.900/9.100 €/t.

Extremadura
Moderada actividad en el mercado, tanto en España como en

Portugal, con una oferta corta y una tendencia ligeramente al al-

za en las cotizaciones. La producción podría ser más corta en al-

gunas zonas respecto a lo esperado. En este sentido, el lampante

cotiza a 8.300/8.400 €/t.; el virgen, a 8.600/8.700 €/t.; y el AOVE, a

8.900/9.200 €/t.

Valencia
Continúa la tendencia imparable al alza en las cotizaciones en

el inicio de 2024, si bien los precios del lampante y el virgen son

meramente orientativos, porque no se opera. La oferta, esca-

sa, se muestra muy firme; mientras que la demanda debe acep-

tar los precios actuales para satisfacer sus necesidades. Ahora

falta comprobar la repercusión de la subida en el lineal, que po-

dría provocar una caída del consumo. Mientras tanto, el lam-

pante se establece a 8.200 €/t.; el virgen, a 8.600 €/t.; el AOVE,

a 9.000 €/t.; y el refinado, a 8.300 €/t.

952 603 030
rm@iberiadeaceites.com

Rosa
Moliterno

Broker
Aceite de oliva a granel

Escasa operatividad y sigue la tendencia 
al alza de las cotizaciones

A c e i t e  d e  o l i v a
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En concreto, en la mesa “¡Así funciona un

proyecto de oleoturismo de éxito!”, que ten-

drá lugar el 26 de febrero a las 12 horas, parti-

ciparán cinco profesionales del sector que

conocen muy bien lo que es liderar un pro-

yecto oleoturístico y que pondrán en común

sus secretos y consejos.

Así, en esta mesa -moderada por Juan A.

Peñamil, CEO Grupo Editorial Mercacei- in-

tervendrán Juan Antonio Gómez-Pintado,

presidente de Finca La Pontezuela (Centro

de Interpretación 5 Elementos); Santiago

Muguiro, director de LA Organic (Hotel Cor-

tijo LA Organic); Juan Ignacio Pulido, cate-

drático de Economía Aplicada de la Universi-

dad de Jaén (Observatorio Internacional de

Oleoturismo); María Amores, directora de

Marketing y Comunicación de Grupo Mon-

tes Norte (Centro de Interpretación y Forma-

ción Olivia); y José Antonio Jiménez, director

gerente y responsable del área de oleoturis-

mo de Oleícola San Francisco.

La WOOE dedicará un espacio exclusivo al

oleoturismo, “una práctica que se está reve-

lando como una gran alternativa de negocio

y futuro para la industria olivarera españo-

la”, según han destacado desde Pomona Ke-

epers, entidad organizadora de la feria. Y es

que, según han subrayado, el oleoturismo es

uno de los mayores potenciales que tiene

ahora mismo el sector para atraer a nuevos

consumidores, fidelizar a los actuales y abrir

nuevas oportunidades que sostengan los ne-

gocios ante los desafíos actuales.

En la feria se reunirán algunas de las alma-

zaras y expertos que más partido están sa-

cando a esta alternativa de negocio y turis-

mo para exponer su visión a los profesiona-

les del sector que quieran dar un paso más

en este camino lleno de oportunidades. Y no

solo se podrán conocer algunas de las pro-

puestas más innovadoras y dinámicas del

oleturismo, sino que además se van a pro-

gramar rutas, talleres, charlas y networking.

Por otro lado, la WOOE y Grupo Editorial

Mercacei han invitado a

varios millennials del AO-

VE para debatir sobre

cuáles son los desafíos

en el delicado momento

actual que vive el sector.

En esta mesa redonda -que tendrá lugar el

27 de febrero a las 12:45 horas y estará con-

ducida por Pandora Peñamil Peñafiel, direc-

tora de Olivatessen y la Guía EVOOLEUM- par-

ticiparán Rafa Alonso Barrau, director co-

mercial y export manager de Rafael Alonso

Aguilera (AOVE Oro del Desierto); María del

Mar Manrique, gerente de la SCA San Vicen-

te (AOVE Puerta de las Villas); Mercedes Uce-

da, responsable de calidad de IADA Ingenie-

ros; José Miguel Molina, miembro del miem-

bro del Panel de Cata de la DOP Priego de

Córdoba; y Daniel García Peinado, chef ejecu-

tivo del Gourmet de La Selección Española

de Fútbol, conocido como el chef del AOVE.

Cabe recordar que la WOOE se ha consoli-

dado como la gran feria del negocio, la ex-

portación, las marcas y la calidad del aceite

de oliva, y reúne a compradores, producto-

res y profesionales de todos los ámbitos del

sector. Las almazaras y empresas que partici-

pan en este evento, además de vender acei-

te de oliva, podrán encontrar nuevos aliados

y dar a conocer sus productos ante cientos

de profesionales tales como importadores,

envasadores, cocineros, empresarios, res-

tauradores, medios de comunicación e in-

fluencers. A su vez, incluye un amplio pro-

grama de conferencias y catas, así como di-

versas actividades, entre ellas el Olive Oil Bar,

Gourmet Área, los Premios Olive Oil Exhibi-

tion o el Desafío WOOE.

MERCACEI SEMANAL • 8/14 ENERO 20244

A C T U A L I D A D  -  W O O E

El oleoturismo y los millennials del AOVE protagonizan
el programa de conferencias de la WOOE

Una edición más, Grupo Editorial Mercacei, como media partner de la World Olive Oil Exhibition (WOOE), que se cele-
brará en Madrid los días 26 y 27 de febrero, tendrá un especial protagonismo en el programa de conferencias de la fe-
ria. Así, organizará sendas mesas redondas sobre el potencial del oleoturismo para el sector, moderada por el CEO de
Grupo Editorial Mercacei, Juan A. Peñamil; y los millennials del AOVE, conducida por Pandora Peñamil Peñafiel, direc-
tora de Olivatessen y la Guía EVOOLEUM.
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Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén

ha destacado la “excelente” calidad que ca-

racteriza al aceite de oliva producido en la

provincia en la actual campaña. “Aunque la

producción es escasa, cualitativamente la

cosecha es magnífica”, ha afirmado el presi-

dente de esta organización, José Manuel Es-

pejo, quien ha resaltado que la excelencia se

deriva de la gran labor desarrollada por el

sector cooperativo jiennense.

“La sostenida apuesta por la calidad ex-

plica el ingente número de galardones ob-

tenidos por aceites producidos en coope-

rativas de Jaén”, ha subrayado la organiza-

ción. Espejo ha aludido a los cinco premios

sobre ocho posibles logrados en la última

edición de la cata-concurso “Jaén Selec-

ción” de la Diputación, que se suman a los

conseguidos recientemente en diversos

certámenes de prestigio.

Para Espejo, la apuesta por la calidad

es tanto más meritoria, ya que “se man-

tiene a pesar de la concatenación de cir-

cunstancias adversas”, entre ellas las

bajas cosechas a causa de la prolongada

sequía, así como el encarecimiento de

los inputs para la producción, como los

carburantes, la energía eléctrica, abo-

nos y fitosanitarios, envases y embalajes

y el transporte.

Precisamente, a su juicio, la evolución

de la sequía de problema coyuntural a ca-

si estructural -el actual período seco co-

menzó cinco años- hace preciso un pacto

por el agua en el que intervengan las ad-

ministraciones públicas y el sector agrario

para afrontar con más garantías la falta

de precipitaciones.

Además del pacto por el agua, Espejo ha

hecho hincapié en otra serie de retos que

tiene que afrontar el sector con el fin de ga-

rantizar su futuro. Así, se ha referido a la in-

tegración de cooperativas de la provincia

para propiciar su fortalecimiento, así como

el relevo generacional que facilite la incor-

poración los jóvenes a los órganos de direc-

ción, donde también es preciso que se incre-

mente la presencia de mujeres.

Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén destaca la
“excelente” calidad del aceite de oliva de la actual campaña

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-

mentación (MAPA) ha concluido los pagos

del Plan Renove 2023 a más de un millar de

agricultores y ganaderos que solicitaron

sus ayudas, que tienen como objetivo la ad-

quisición de maquinaria agrícola nueva do-

tada de la última tecnología.

La convocatoria de este año ha contado

con un presupuesto total de 9.545.350 eu-

ros, el mayor del Plan Renove hasta la fe-

cha, y un 45 % más elevado que el de 2022.

El MAPA ha precisado que en esta

edición, las ayudas se han dividido en

dos líneas, una destinada a la compra

de sembradoras de siembra directa, y

una segunda para otras máquinas, lo

que ha permitido optimizar la asigna-

ción de los fondos disponibles según

la demanda.

Tras el reparto de la totalidad de los

fondos, los datos definitivos del plan 2023

apuntan a que el 96% de las solicitudes

presentadas han sido aceptadas. En con-

creto, este año el plan ha contado con

1.083 beneficiarios.

El Plan Renove 2023 ha propiciado una in-

versión total en compra de nueva maquina-

ria cercana a los 40 millones de euros. La

subvención del programa alcanza de media

el 23,6% del gasto total realizado por los

agricultores y ganaderos beneficiarios.

Según el MAPA, esta convocatoria ha

propiciado la incorporación al parque de

maquinaria agrícola de unidades moder-

nas, dotadas de las últimas tecnologías,

más respetuosas con el medio ambiente,

más eficaces, seguras y ergonómicas. La

concesión de la ayuda también lleva apa-

rejada el achatarramiento de las unida-

des antiguas.

Por tipo de maquinaria, se sitúan en pri-

mer lugar las sembradoras de siembra di-

recta, con 600 unidades renovadas, segui-

das de los equipos de aplicación de produc-

tos fitosanitarios y de las abonadoras, con

192 y 107 unidades, respectivamente. La re-

novación de trituradoras de residuos vege-

tales también ha tenido una gran acogida,

con 101 unidades.

Las cifras definitivas muestran la gran

acogida del Plan Renove en el sector agra-

rio. Castilla y León es la primera Comunidad

Autónoma receptora de ayudas, con más

de 6,6 millones de euros y 738 unidades. Le

siguen Aragón (176 unidades con 1,5 millo-

nes de subvención) y Cataluña (58 unida-

des y más de 500.000 euros de ayuda).

Más de 1.000 agricultores se benefician del Plan
Renove 2023 para la compra de maquinaria nueva
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ANDALUCÍA
Lampante, base 1º 8.100 8.400/8.450

Virgen 8.200/8.400 8.500/8.700

Virgen extra 8.500/8.700 8.900/9.100

Refinado 8.150 8.500

Lampante, base 1º 8.100 8.500

Virgen 8.400 8.700/8.800

Virgen extra 8.500/8.900 8.900/9.100

Refinado 8.100/8.150 Sin oper.

Lampante, base 1º 8.000/8.200 8.300

Virgen 8.500 8.600/8.700

Virgen extra 8.700/9.200 9.000/9.250

Refinado 8.200 8.600/8.700

Lampante, base 1º 8.100 8.400/8.450

Virgen 8.200/8.400 8.500/8.700

Virgen extra 8.500/8.700 8.900/9.100

Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.

Virgen Sin oper. Sin oper.

Virgen extra Sin oper. Sin oper.

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 8.300/8.500 8.500/8.800

Virgen extra 8.600/8.800 8.900/9.100

Virgen extra (DOP) 8.000 8.000

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1º 7.700 8.200

Virgen 7.900 8.600

Virgen extra 8.600 9.000

Refinado 7.900 8.300

EXTREMADURA
Lampante, base 1º 7.800/8.000 8.300/8.400

Virgen 8.200/8.300 8.600/8.700

Virgen extra 8.500/9.000 8.900/9.200
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EUROS/T.
SEMANA 

8/14 enero ‘24
(Cierre día 4 enero ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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y
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a
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A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.020/1.030 1.020/1.030

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.100 950
Refinado 1.150 1.000

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 1.020/1.030 1.020/1.030

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º 2.700 2.700

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.750 3.750

Oleínas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.

Oleínas de orujo Sin oper. Sin oper.

Ácidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

EUROS/T.
SEMANA 

8/14 enero ‘24
(Cierre día 4 enero ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2022/23

2022/23

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

4ª semana de
diciembre

1ª semana de
enero4ª semana de

diciembre
1ª semana de

enero
3ª semana de

diciembre
2ª semana de

enero
3ª semana de

diciembre
2ª semana de

enero

2023/24

2023/24

l
l

l

l

7.650
7.828

8.307

8.642

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo
para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

l l l
l

5.092 5.006 5.018
4.981 l l l l1.050 1.025 1.025

1.075

1.500
1.420 1.420

1.380

l
l l

l

8.600

8.400

8.200

8.000

7.800

7.600

7.400

7.200

7.000

6.800

6.600

6.400

6.200

6.000

5.800

5.600

5.400

5.200

5.000

4.800

4.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

Semanal 1352_SEMANAL  05/01/24  08:23  Página 7



MERCACEI SEMANAL • 8/14 ENERO 20248

M E R C A D O

C
o
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s
a
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SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c

GRASA ANIMAL 3º (origen) 1.005 1.005

GRASA ANIMAL 5º (origen) 1.020 1.020

MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.110 1.110

ACEITE DE COCO (refinado) 1.686 1.686

ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c

ACEITE DE MADERA 4.120 4.120

ACEITE DE RICINO 1.280 1.280

ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c

ACEITE DE PESCADO refinado 6.475 6.475

GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) s/c s/c

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 enero ‘24
(Cierre día 4 enero ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

€/t.€/t.

B A R C E L O N A
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
iv

os
.

JOSÉ MARÍA
PUERTO CASTRO

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO

ESPECIALIZADO EN ACEITES
Pedro Salinas, 7 - 1º B 
41013 Sevilla
jmpuerto@telefonica.net

Tfnos.: 954 532 865
954 536 022 

Fax: 954 532 474
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00 9,50
ACEITE DE OLIVA refinado 7,85 8,30

ACEITE DE OLIVA lampante 7,00/7,20 7,50/7,80
ACEITE DE ORUJO refinado 3,70 4,00

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,03 1,00
ACEITE DE MAÍZ refinado 1,20 1,20
ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,13

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,28 2,28

ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,70
ACEITE DE OLIVA virgen 8,00 8,90

Euro

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e

A
c
e
i
t
e
s

y

G
r
a
s
a
s

ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,10/8,40 8,50/8,60

ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,00 7,50/8,00

ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c s/c
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso s/c 9,60

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70/9,00 9,00/9,30

ITALIA

S U R  D E
P U G L I A

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 enero ‘24
(Cierre día 4 enero ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

18/31 diciembre ‘23
(Cierre día 14 dic. ‘23)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (4 de enero de 2024)

(Los tipos de mercado)
Peseta.............................166,386

Lira italiana .................1.936,270

Escudo portugués ..........200,482

Dracma griego........ ........340,750

Florín....................................2,204

Dólar....................................1,057

Dólar Canadá ......................1,455

Yen japonés. .....................158,55

Corona sueca....................11,771

Corona checa....................24,693

Libra esterlina .....................0,872

Franco suizo ........................0,947

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

Euro (euribor) ................................... - - - - - 3,73

Dólar ............................................... - 4,57 - 4,97 5,26 5,68

Yen Japonés ..................................... - - - - - -

Libra Esterlina ................................... - 4,03 - 4,32 4,71 -

Franco Suizo ..................................... - - - - - -

Dólar Canadiense .............................. - - - - - - 

Mercado internacional

€/t.€/t.
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El Ministerio de Producción de Men-

doza (Argentina), a través del Instituto

de Desarrollo Rural (IDR), ha mantenido

un encuentro con autoridades del Insti-

tuto de Investigación para el Desarrollo

de Francia (IRD) con el objetivo de pro-

seguir el trabajo de campo sobre las di-

námicas socioproductivas de la cadena

de valor del sector olivícola mendocino.

“El estudio está haciendo especial

hincapié en la elaboración del aceite de

oliva. Se trata de un trabajo que se im-

pulsa en países productores de referen-

cia, como lo es en el caso, por ejemplo,

de Túnez y en nuestro país, concreta-

mente en nuestra provincia. Posterior-

mente, seguirá en otros países”, han

destacado desde el IDR.

En este sentido, desde la institución

han añadido que el estudio incluye un

análisis del sistema productivo, el impac-

to social, económico y ambiental, como

también las medidas de adaptación del

sector al constante cambio climático”.

En la reunión han participado las econo-

mistas Pepita Ould Ahmed y Pascale Pheli-

nas, del IRD francés. También han estado

presentes la antropóloga Valeria Hernán-

dez, una de las directoras del Programas

de Estudios Rurales y Globalización de la

Universidad de San Martín-Buenos Aires

(PERYG), y Macarena Dagata, del CCT,

quien ha coordinado la visita en Mendoza.

Las actividades en la provincia se han

iniciado con la entrevista al coordinador

técnico del IDR, Alfredo Baroni, quien se

ha referido a la situación actual y el con-

texto de la actividad olivícola provincial.

Asimismo, ha abordado el desarrollo del

sello de calidad vinculado al origen (Indi-

cación Geográfica del AOVE Mendoza).

El Instituto de Investigación para el

Desarrollo (IRD) es un organismo fran-

cés de investigación científica que reali-

za programas de interés social, econó-

mico, cultural y ambiental. Por tratarse

de un ente gubernamental, está bajo la

supervisión del Ministerio de Enseñanza

Superior e Investigación y el Ministerio

de Asuntos Exteriores del país galo.

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 525

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 400

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... 1.380

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 310

Trigo panificable 360

Trigo forrajero (puerto destino) 340

Cebada cervecera 270

Cebada dos carreras 270

Colza (puerto destino) 752

Guisantes 280

Centeno 220

Harina de girasol (pellets) 300

Harina de girasol (alto proteico) 340  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.305,00 centavos de dólar por bushel; la
última semana cerró a 1.308,75.

u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 389,20 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 421,10.

u Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 47,52 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 49,84.

u Precios: Futuros enero.

Maíz: Terminó la semana a 474,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 460,25.

u Precios: Futuros marzo.

Internacional

Investigadores de Francia visitan
Mendoza para estudiar la

elaboración de sus aceites de oliva

MARÍA JOSÉ GÁLVEZ
MUÑOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31
957 50 10 07

GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Córdoba)
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Jaime Lillo asume su cargo como
director ejecutivo del COI

El Consejo Oleícola Internacional (COI) inicia 2024 con Jaime Lillo como nuevo director ejecutivo
de este organismo. Lillo es el primer español en asumir este puesto tras ser elegido para este cargo

en junio de 2023 por consenso del Consejo de Miembros del COI.

Jaime Lillo, hasta ahora director adjunto del

COI, sucede al tunecino Abdellatif Ghedira,

que asumió el cargo el 1 de enero de 2016 y cu-

yo mandato concluyó en diciembre. Tanto el

personal de este organismo como los países

miembros del COI han coincidido en destacar

de Ghedira “su dedicación y su espíritu resi-

liente, que han ayudado a mejorar la reputa-

ción de la organización intergubernamental”.

El COI ha destacado que Lillo conoce per-

fectamente la organización, habiendo sido

durante los últimos siete años y medio direc-

tor adjunto, supervisando las actividades ope-

rativas. Durante este periodo, según ha añadi-

do, participó activamente en la implementa-

ción de la estrategia de expansión del COI, in-

corporando nuevos miembros y acercándose

a los principales países consumidores de acei-

te de oliva y aceituna de mesa que actúan co-

mo observadores de la organización.

Este organismo ha subrayado que Lillo tam-

bién ha ayudado a mejorar la armonización de

las normas comerciales internacionales para

el aceite de oliva y los aceites de orujo de oli-

va; ha supervisado un aumento significativo

de los laboratorios de análisis sensorial reco-

nocidos por el COI; y ha lanzado numerosas

actividades relacionadas con el medio am-

biente, el cambio climático, los recursos gené-

ticos del olivo y la sostenibilidad.

Respecto a sus retos, el nuevo director ejecu-

tivo del COI se compromete a mejorar el papel

de este organismo “como única organización

intergubernamental del mundo que reúne a

casi todos los países productores y consumido-

res de aceite de oliva y aceitunas de mesa”. Ba-

jo su liderazgo, el COI se dispone a impulsar la

coordinación de las actividades políticas con

sus miembros, en particular en lo que se refiere

a la sostenibilidad y a la contribución única del

olivar a la lucha contra el cambio climático.

“Durante los próximos años y bajo el para-

guas de una agenda común y un diálogo con-

tinuo con sus países miembros, el COI preten-

de aumentar su visibilidad en el escenario

mundial para elaborar los objetivos estableci-

dos en el Acuerdo Internacional sobre el Acei-

te de Oliva y las Aceitunas de Mesa; reforzar el

estándar comercial para estos productos con

el fin de facilitar los flujos comerciales y dismi-

nuir las barreras; y fortalecer la cooperación

técnica en su conjunto para difundir mejores

prácticas y mejorar la calidad del aceite y el co-

nocimiento del consumidor sobre los infinitos

atributos de los productos del olivo”, ha re-

marcado el organismo.

Jaime Lillo es ingeniero agrónomo por la

Universidad Politécnica de Madrid en la espe-

cialidad de Economía Agraria y cuenta con una

amplia experiencia en materia agrícola en Es-

paña y ante la Unión Europea (UE). En concre-

to, el COI ha precisado que, además de su con-

dición de funcionario del Cuerpo de Ingenieros

Agrónomos de España desde 2001 y de la Di-

rección General de Agricultura y Desarrollo Ru-

ral de la Comisión Europea desde 2004, ha de-

sempeñado varios papeles decisivos en las

agendas agrarias española y europea en las úl-

timas décadas. Entre ellos, se incluye su papel

como Director General Adjunto del Ministerio

de Agricultura de España, donde coordinó las

políticas de desarrollo agrícola y rural entre la

UE y socios internacionales (2007-2010).

También destaca su anterior nombramiento

como asesor principal en materia de agricultu-

ra, pesca y alimentación en la Representación

Permanente de España ante la UE, durante la

cual actuó como portavoz en la Comisión Espe-

cial de Agricultura, dirigió la oficina ministerial

en Bruselas, representó a España ante las insti-

tuciones de la UE, participó en negociaciones

relacionadas con la política agrícola y el comer-

cio internacional y actuó como asesor de los mi-

nistros de agricultura de la UE (2010-2016).
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Pasta con aceite de oliva virgen extra en el espacio
La pasta en el espacio se puede condimen-

tar con aceite de oliva virgen extra, que fue

testado durante más de seis meses en órbita,

donde la gravedad y los rayos cósmicos no re-

percutieron en su calidad. Así lo ha afirmado

Coldiretti en referencia al proyecto “Italian Spa-

ce Food”, que llevará por primera vez pasta ita-

liana al espacio sobre la mesa de los astronau-

tas de la Estación Espacial Internacional (ISS)

con la misión Axiom 3, que partirá de Florida el

próximo 10 de enero.

Cabe recordar que una selección de AOVEs

italianos abandonaron la Tierra en julio de 2022

para llegar a la Estación Espacial Internacional,

gracias a una oportunidad de vuelo de la Agencia

Espacial Italiana. Los cuatro zumos selecciona-

dos eran productos italianos de la más alta cali-

dad y cada uno obtenido de un solo tipo de acei-

tuna, como la coratina y la carolea, en represen-

tación de las 533 variedades “que hacen único a

nuestro país”, según ha informado Coldiretti.

Para la organización italiana, esta iniciativa

se trata de un importante paso adelante para

apoyar la candidatura de la cocina italiana a Pa-

trimonio Mundial de la UNESCO después de

que el aceite de oliva virgen extra pudiera for-

mar parte permanentemente de la dieta de

los astronautas “gracias a que sus valiosas ca-

racterísticas nutricionales y saludables se man-

tuvieron sin cambios según las pruebas realiza-

das sobre muestras devueltas a la Tierra desde

la ISS a principios de año”.

Las muestras seleccionadas por Coldiretti y

Unaprol habían llegado a la ISS junto con cua-

tro AOVEs que Samantha Cristoforetti, astro-

nauta italiana de la Agencia Espacial Europea

(ESA) y primera mujer europea en convertirse

en comandante de la ISS, había elegido como

parte de su “bonus food”.

El “bonus food” es una de las comidas que

los astronautas pueden elegir para llevar un

complemento a su dieta estándar, que son ali-

mentos que se preparan y envasan en tierra.

A través del proyecto “EVOO in Space: Extra-

Virgin Olive Oil in Space (EVOOS)” se analizaron

los efectos de la permanencia en el espacio so-

bre las características físico-químicas, sensoria-

les y nutricionales del aceite de oliva virgen ex-

tra. La muestra fue analizada en Calabria, en las

instalaciones de Rende del Centro de Investiga-

ción en Olivicultura, Fruticultura y Cítricos de

CREA, donde se compararon con muestras de

estos aceites almacenadas en los mismos pa-

quetes pero que permanecieron en Tierra.

De los datos preliminares obtenidos se des-

prende que el embalaje especial en bolsa pro-

tectora al vacío, probado y actualmente permi-

tido en misiones a bordo de la ISS, impermea-

ble al oxígeno y mantenido al vacío, ha permiti-

do conservar el aceite de oliva virgen extra du-

rante al menos los primeros seis meses, garan-

tizando un producto de calidad Made in Italy,

aún rico en biofenoles y tocoferoles.

La Dieta Mediterránea encabeza la lista
de las mejores dietas para 2024

Por séptimo año consecutivo, la Dieta Medi-

terránea ocupa el primer puesto de la lista de

las mejores dietas para 2024 que elabora la re-

vista US News & World Report, que ha exami-

nado 30 patrones alimentarios en diversos ni-

veles a través de las aportaciones de un panel

compuesto por destacados expertos en salud.

La Dieta Mediterránea ocupa el puesto nú-

mero uno entre las mejores dietas en gene-

ral, centrándose en la calidad de la dieta en lu-

gar de en un solo nutriente o grupo de ali-

mentos y en el consumo diario de frutas, ver-

duras, cereales integrales, legumbres, frutos

secos, aceite de oliva, hierbas y especias. Este

patrón alimentario también ocupó el primer

lugar en las mejores dietas para la diabetes,

las mejores dietas saludables para el corazón,

las dietas más fáciles de seguir, las mejores

dietas para la salud de los huesos y las articu-

laciones, las mejores dietas familiares y las

mejores dietas para una alimentación saludable.

Estos expertos calificaron cada dieta en 11

categorías: mejores dietas en general, mejo-

res dietas para bajar de peso, mejores dietas

para bajar de peso rápidamente, mejores die-

tas para la diabetes, mejores dietas saludables

para el corazón, las dietas más fáciles de se-

guir, las mejores dietas para una alimentación

saludable, las mejores dietas vegetales, mejo-

res dietas para la salud de huesos y articulacio-

nes, mejores dietas familiares y mejores pro-

gramas de dieta.

Estas clasificaciones siguen una metodo-

logía creada por US News en asociación

con la consultora The Harris Poll, que tiene

en cuenta las evaluaciones de 43 expertos,

incluidos médicos, dietistas nutricionistas,

epidemiólogos nutricionales e investigado-

res académicos sobre pérdida de peso.

“Elegir una dieta puede resultar complicado.

Cada persona tiene consideraciones y objetivos

de salud únicos, y hay muchas dietas para elegir,

y es difícil saber cuáles funcionarán mejor para

cada uno. Por ello, desde US News hacemos el

trabajo preliminar para sus usuarios, recopilan-

do las aportaciones de expertos médicos y en

nutrición reconocidos a nivel nacional para de-

terminar qué dietas llegan a la cima en térmi-

nos de integridad nutricional, facilidad de se-

guimiento y promoción de un estilo de vida sa-

ludable a largo plazo”, ha subrayado Gretel

Schueller, editora jefe de salud de US News.

Según ha destacado US News & World Re-

port, numerosos estudios han demostrado que

este patrón alimentario -que cuenta con el AO-

VE como uno de sus productos estrella- reduce

el riesgo de ciertas afecciones de salud crónicas,

como las enfermedades cardiovasculares y la

diabetes tipo 2 , al tiempo que promueve una vi-

da más larga y una mejor calidad de vida.
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Agenda 2024: ferias y eventos
de interés para el sector oleícola

Ya estamos en 2024 y desde Mercacei queremos detallar las ferias y eventos agroalimentarios nacionales e internacio-
nales que tendrán lugar durante este año y que constituyen citas de interés para los productores y empresas del sector
del olivar y del aceite de oliva.

Enero
A nivel internacional, la primera de ellas será

Winter Fancy Food, que se celebrará del 21 al

23 de enero en Las Vegas (EEUU), mientras

que en el territorio nacional tendrá lugar la Fi-

ra de l'Oli de Qualitat Verge Extra, del 19 al 21

de enero en Lleida; Fitur, que se llevará a ca-

bo del 24 al 28 en Madrid; Agroexpo, del 24 al

27 de enero en Don Benito (Badajoz); y Ma-

drid Fusión, del 29 al 31 de enero en Madrid.

Febrero
Ya en febrero, fuera de nuestras fronteras

destaca, entre otras, Azeitech, el día 2 en

Maria da Fé (Minas Gerais, Brasil); Pitti Taste,

del 3 al 5 en Florencia (Italia); Prodexpo, del 5

al 9 en Moscú (Rusia); Biofach, del 13 al 16 en

Nüremberg (Alemania); Supermarket Trade

Show, del 14 al 16 en Mihama (Japón); y Gul-

food, del 19 al 23 en Dubái (Emiratos Árabes

Unidos); y Olio Officina Festival (del 29 de fe-

brero al 2 de marzo en Milán, Italia). En Espa-

ña se celebrará del 26 al 27 de febrero la

World Olive Oil Exhibition (WOOE), que ten-

drá lugar en IFEMA Madrid.

Marzo
En marzo llegarán Foodex Japan (del 5 al 8

en Tokio, Japón); Enoliexpo (del 7 al 9 en Ba-

ri, Italia); Olio Capitale (del 8 al 10 en Trieste,

Italia); Food Expo (del 9 al 11 en Atenas, Gre-

cia); Expo West (del 12 al 16 en California,

EEUU); e IFE London (del 25 al 27 en Lon-

dres, Inglaterra). En España se celebrarán el

Symposium Nacional de Sanidad Vegetal

(del 13 al 15 en Sevilla), Smart Agrifood Sum-

mit (del 14 al 15 en Sevilla) y Alimentaria (del

18 al 21 en Barcelona).

Abril
Por su parte, el mes de abril también alber-

gará importantes citas nacionales e interna-

cionales tales como MeetingPack (del 10 al

11 en Valencia, España); SOL&Agrifood (del

14 al 17 en Verona, Italia); World Food Po-

land (del 16 al 18 en Varsovia, Polonia); Salón

de Gourmets (del 22 al 25 en Madrid, Espa-

ña); SIAM (del 23 al 28 en Meknès, Marrue-

cos); y Ovibeja (del 30 de abril al 5 de mayo

en Beja, Portugal).

Mayo
Mayo también tendrá un marcado acento in-

ternacional con ferias de interés para el sec-

tor tales como CIBUS (del 7 al 10 en Parma,

Italia); SIAL Canadá (del 15 al 17 en Montreal,

Canadá); NRA Show (del 18 al 21 en Chicago,

EEUU); Olivtech (del 23 al 25 en Izmir, Tur-

quía); SIAL Shanghai (del 28 al 30 en Shang-

hai, China); PLMA (del 28 al 29 en Ámster-

dam, Holanda); Thaifex-Anuga Asia (del 28

de mayo al 1 de junio en Bangkok, Tailandia).

En España tendrá lugar Hispack (del 7 al 10

en Barcelona), así como Futuroliva (del 23 al

25 en Baeza, Jaén).

Junio, julio y agosto
Asimismo, la temporada estival llegará con

citas ya confirmadas como Organic Food

Iberia (del 4 al 5 de junio en Madrid, España);

Seoul Food and Hotel (del 11 al 14 de junio en

Seúl, Corea del Sur); Food & Wine Classic As-

pen (del 14 al 16 de junio en Aspen, EEUU);

Summer Fancy Food Show (del 23 al 25 de ju-

nio en Nueva York, EEUU); Olive Japan

Show (del 28 al 29 de junio en Tokyo, Ja-

pón); Food and Hotel Indonesia (del 23 al 26

de julio en Jakarta, Indonesia); y Vietfood

and Beverage (del 8 al 10 de agosto en Ho

Chi Minh City, Vietnam).

Septiembre
Otras ferias claves en septiembre serán Fine

Food Australia (del 2 al 5 en Melbourne, Aus-

tralia); World Food Istanbul (del 3 al 6 en Es-

tambul, Turquía); Speciality & Fine Food Fair

(del 10 al 11 en Londres, Inglaterra); Gourmet

Selection (del 15 al 16 en París, Francia); Foo-

dex Saudí (del 16 al 19 en Riyadh, Arabia Sau-

dí); y World Food Moscow (del 17 al 20 en

Moscú, Rusia).

Octubre
En octubre tendrán lugar Fruit Attraction

(del 8 al 10 en Madrid, España); Nordic

Organic Food Fair (del 9 al 10 en Estocol-

mo, Suecia); y SIAL Paris (del 19 al 23 en

París, Francia).

Noviembre
Finalmente, en noviembre tendrán lugar

Gastronomic Forum Barcelona (del 4 al 6 en

Barcelona, España); Worlds of Flavour (del 6

al 8 en Napa Valley, California, EEUU); FHC

China (del 12 al 14 en Shanghai, China); Hospi-

tality Qatar (del 12 al 14 en Doha, Qatar); SI-

MEI (del 12 al 15 en Milán, Italia); Biocultura

Madrid (del 21 al 24 en Madrid, España); SI-

MA (del 24 al 27 en París, Francia); y Empack

y Logistics & Automation (del 27 al 28 en Ma-

drid, España).

Puede consultar todas las ferias y eventos en

la sección Agenda de nuestra web.
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La Fundación Certióleo se consolida como entidad
certificadora de los AOVEs de calidad de Jaén

La apuesta de las figuras de calidad diferen-

ciada de la provincia de Jaén por unirse para cer-

tificar en común el origen y la calidad de sus AO-

VEs, sigue avanzando con paso firme y va incre-

mentando el número de operadores (coopera-

tivas, almazaras privadas y envasadoras) que

son certificadas en cualquiera de sus alcances (o

en más de uno), llegando hasta 88 operadores

con datos de final de 2023, según ha informado

la Fundación Certióleo. Esta entidad, desde su

creación en 2019, actúa como órgano de con-

trol de las DOPs Sierra de Segura, Sierra Mágina

y Sierra de Cazorla y de la IGP Aceite de Jaén.

Esta apuesta surgió de la necesidad de acre-

ditar por ENAC la actividad de certificación,

que venían haciendo los Consejos Regulado-

res de manera individual, en la norma 17065, y

este fue uno de los principales fines con los

que se constituyó la Fundación en 2019 por las

tres DOPs de la provincia, consiguiendo la

acreditación a finales de 2020 y sumándose

seguidamente la IGP Aceite de Jaén.

Esto significa, según ha precisado la enti-

dad, que los procedimientos y sistemas de

control de origen y calidad son los mismos

para cualquiera de los alcances auditados, ya

sea DOP o IGP, y por tanto la entidad está

inscrita en el registro de evaluación de la

conformidad de productos agroalimentarios

y pesqueros que operan en Andalucía, ges-

tionado por la Consejería de Agricultura.

La presidencia de la Fundación es rotativa,

siendo actualmente Salvador Contreras, pre-

sidente de la DOP Sierra Mágina quien la os-

tenta, y la sede está situada en las instalacio-

nes de la DOP Sierra de Segura. A su vez,

cuenta con nueve inspectores/auditores y

dos directores técnicos cualificados para el

desarrollo de las actividades de certificación

indicadas. El patronato está compuesto por

dos representantes de cada uno de los Con-

sejos Reguladores, y cuenta con un conve-

nio de colaboración con Caja Rural de Jaén.

La doble certificación DOP e IGP Aceite

de Jaén es posible para una misma marca

de aceites, siempre que se cumplan los re-

quisitos de ambas figuras de calidad y el

protocolo aprobado para el etiquetado,

existiendo ya marcas que comercializan

con ambos alcances.

Como objetivos de futuro, la Fundación

está trabajando para acreditarse en el alcan-

ce de agricultura ecológica y elaboración de

aceites de acuerdo a esta normativa. Tam-

bién tiene prevista la realización de unas jor-

nadas en 2024 dedicadas a temas de interés

transversales referidos a las denominaciones

de origen e indicaciones geográficas.

Igualmente, está desarrollando una cola-

boración con la Fundación de la Calidad

Agroalimentaria de Andalucía, compuesta

por las DOPs de los vinos de Huelva, Mála-

ga y Montilla-Moriles, participando mutua-

mente en los Comités de Partes y desarro-

llando actividades de formación conjunta

de sus auditores.

La Academia Sevillana de Gastronomía
y Turismo dedicará el año 2024 al AOVE

Tras celebrar en 2023 el “Año del Arroz de

las Marismas del Guadalquivir”, la Academia

Sevillana de Gastronomía y Turismo ha

anunciado que el producto agroalimentario

destacado para 2024 será el aceite de oliva

virgen extra. Así, la Denominación de Ori-

gen Protegida Estepa ha informado de que,

como única DOP oleícola de la provincia de

Sevilla, tendrá un especial protagonismo en

este simbólico año mediante un programa

de actividades.

La capital hispalense ha acogido reciente-

mente el acto de clausura del “Año del Arroz

de las Marismas del Guadalquivir”, que a lo

largo de 2023 ha venido celebrando la Aca-

demia Sevillana de Gastronomía y Turismo.

Durante su intervención en este evento,

el presidente de la DOP Estepa, José María

Loring, ha animado a reflexionar sobre la

“importancia real de la agricultura, ya que

en el vaivén de la vida moderna, donde los

destellos de la tecnología y la innovación

nos deslumbran, a menudo olvidamos la

raíz esencial que nutre nuestra existencia:

la agricultura”.

“No ha sido un año fácil para el sector del

aceite de oliva, que se

enfrenta ahora mismo a

muchísimos retos como

la escasez de agua en

nuestros olivares por el

acusado cambio climáti-

co, que es ya una reali-

dad. Pero a la vez quiero

destacar la valentía y el

trabajo duro de nuestros

agricultores, que no se achantan ante incer-

tidumbres o alarmas”, ha subrayado.

También ha dedicado unas palabras de agra-

decimiento y despedida para el que ha sido el

protagonista de este año 2023, el arroz de las

Marismas del Guadalquivir, un ingrediente, que

según ha remarcado, “ha tejido, durante siglos,

los sabores y aromas de nuestra cocina”.
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Ecovalia, la asociación profesional españo-

la de la producción ecológica, ha realizado

un balance “muy positivo” del primer año de

ejecución de la campaña de promoción de

los productos ecológicos, iniciada en 2023 de

forma conjunta con Agrobio (Associação

Portuguesa de Agricultura Biológica).

La campaña “El futuro está en tu mesa con

la hoja verde”, que tiene un presupuesto de

más de 1.500.00 de euros, ha llevado a cabo

un amplio programa de actividades dirigidas

a consumidores, profesionales, escolares y lí-

deres de opinión. Durante este primer año

de ejecución, la audiencia potencial ha sido

de más de 60 millones de personas.

Entre las actividades, se han realizado ac-

ciones promocionales en diferentes merca-

dos de España con el fin de aumentar el

grado de reconocimiento del sello ecológi-

co europeo y de que conozcan los benefi-

cios del consumo de alimentos ecológicos.

Asimismo, se ha participado en ferias ecoló-

gicas de referencia nacionales e internacio-

nales tales como Organic Food Iberia, Na-

texpo y BioCultura.

En un centenar de centros educativos de

España se está llevando a cabo el programa

escolar EducaBio, para escolares de entre 8

y 12 años, que acerca este sistema producti-

vo a toda la comunidad educativa. La intro-

ducción de los alimentos ecológicos en la

cocina de los restaurantes y hogares tam-

bién es otro de los retos de esta campaña

que trabaja a través de BioRestauración, un

concurso de cocina para amateurs y profe-

sionales de España.

El presidente de Ecovalia, Álvaro Barre-

ra, ha señalado que esta campaña “es la

primera que se está ejecutando de estas

características en España por una entidad

privada del sector. Tras unos meses de

mucho esfuerzo y trabajo podemos decir

que este primer año de ejecución ha sido

todo un éxito porque ha alcanzado las ex-

pectativas marcadas con creces. La au-

diencia de este primer año ha alcanzado a

más de 60 millones de personas, por lo

que el objetivo de la campaña está más

que alcanzado. Entendíamos que es nece-

saria su puesta en marcha para acercar a

la ciudadanía a este sistema productivo,

fomentar el consumo de estos productos

y el conocimiento de la Eurohoja”.

La campaña “El futuro está en tu mesa con

la hoja verde” cuenta con la financiación de

European Research Executive Agency de la

UE y se enmarca dentro de las campañas

“Enjoy, it’s from Europe” cuyo objetivo es au-

mentar la visibilidad de los productos agroa-

limentarios europeos.

A C T U A L I D A D  -  B i o  y  e c o

Balance “muy positivo” del primer año de la campaña
de promoción de productos ecológicos de Ecovalia
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1. ¿Qué ocurrirá con la producción de la próxima

campaña y con los precios de los aceites de oli-

va si no llueve?

La preocupante y generalizada situación de se-

quía que se está registrando prácticamente en to-

do el país está comprometiendo en la actualidad

diversos cultivos. El olivar español presenta un

buen aspecto en este momento, pero necesita ur-

gentemente que llueva en las próximas semanas.

De no producirse estas precipitaciones, ¿qué po-

dría ocurrir con la producción de la próxima cam-

paña, así como con los precios de los aceites de

oliva? Esta es la opinión de productores, industria-

les, expertos y operadores del sector oleícola.

2. Estos son los 100 Mejores AOVEs del Mundo

de la campaña 2022/23

EVOOLEUM Awards, el concurso privado que

reconoce cada campaña a los 100 mejores acei-

tes de oliva vírgenes extra del mundo, sigue ha-

ciendo historia. Si en 2022 hubo dos ganadores

ex aequo, en esta octava edición el EVOOLEUM

ABSOLUTE BEST es un AOVE sudafricano, De

Rustica Estate Collection Coratina. España -con

cinco representantes entre los 10 mejores AO-

VEs del mundo y 61 de los 100-, Italia y Portugal

confirman la hegemonía de los países mediterrá-

neos en la edición más internacional del concur-

so, con zumos de hasta 13 países en el prestigio-

so TOP100 de EVOOLEUM.

3. ¿De verdad necesitamos las nuevas varieda-

des de olivo?

Allá por los 90's comenzó su andadura el sistema

de olivar en seto. Si bien al principio fue recibido

con grandes dudas y no poca resistencia, poco a

poco fue demostrando por sí mismo las grandes

ventajas que había venido a aportar: un ahorro

sustancial en los costes de cosecha y la nula nece-

sidad de mano de obra para la recolección. Ade-

más, se llevó a cabo con unas variedades, arbe-

quina y arbosana, que demostraron ser constan-

tes en producción y bastante adaptables a distin-

tos edafoclimas. Así comienza este artículo ela-

borado por el Equipo Técnico de Agromillora y

publicado en Mercacei Magazine 115.

4. La expansión del olivar de miel

El olivar de miel se está expandiendo gracias a la

lavanda, aunque parezca increíble. De entre to-

das las aromáticas, es la única que tiene un po-

tente efecto llamada sobre el público. Si un acei-

te de oliva tiene aroma de lavanda, atrae. Si un

olivar tiene lavanda entre las hileras de olivos, lla-

ma la atención. Así comienza este artículo de Ja-

vier Domínguez, paisajista del Grupo Operativo

Olivares de Miel.

5. Llega MUNDOLIVAR, el mayor congreso

mundial sobre olivicultura y elaiotecnia

El sector del olivar vive una auténtica revolución.

Asistimos a un cambio de paradigma que engloba

a todos los niveles de la cadena productiva. Bajo

esta premisa nace MUNDOLIVAR, el I Congreso

Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia, un evento

único sin precedentes en el sector que reunirá los

próximos 22 y 23 de junio en el Aula Magna de la

Universidad de Córdoba a los principales actores

de la cadena productiva y a los grandes referentes

de la olivicultura internacional para dar forma a un

encuentro pionero con un formato innovador

que no va a dejar indiferente a nadie.

6. Desarrollan un sistema de predicción tempra-

na de las cosechas de olivar para los municipios

de Jaén, Córdoba y Granada

El Grupo Operativo Predic I está desarrollando

un sistema de predicción temprana de las cose-

chas de olivar para los municipios de Jaén, Cór-

doba y Granada. El prototipo permite anticipar,

desde finales de marzo, una estimación de pro-

ducción de aceituna con un índice de precisión

de entre el 80 y el 90%.

7. Las claves para la aplicación de la nueva PAC

en el olivar

Mª Magdalena Gálvez Djouma, jefa del Área de

Olivar y Aceite de Oliva de la Subdirección Gene-

ral de Cultivos Herbáceos e Industriales y Aceite

de Oliva del Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-

mentación (MAPA), desvela en este artículo en

exclusiva para Mercacei las claves para la aplica-

ción de la nueva Política Agraria Común (PAC) en

el sector y asegura que desde las diferentes ad-

ministraciones se está fomentando su difusión y

el asesoramiento técnico, tanto por su impor-

tancia en la mejora de la gestión de las explota-

ciones como para conocer todas las posibilida-

des de apoyo existentes.

8. El precio del aceite de oliva: el vídeo que ex-

plica la verdad de lo que está pasando

Por fin todos los medios de comunicación de

nuestro país hablan sobre aceite de oliva. Eso sí,

para decir que los profesionales del sector están

especulando y que los precios de venta en los

supermercados son estratosféricos. Para des-

mentir estas informaciones, y poner en valor el

trabajo diario de todo el sector, hemos querido

arrojar luz de forma rigurosa y contundente so-

bre la cuestión que más preocupa en este mo-

mento a todos los eslabones de la cadena de va-

lor del aceite de oliva... y también al consumidor.

9. Cómo mitigar el impacto del cambio climáti-

co en los olivos

Un equipo de investigación del Instituto Nacio-

nal de Tecnología Agropecuaria (INTA) en San

Juan (Argentina) está estudiando nuevas estra-

tegias de manejo en los olivares para hacer fren-

te a las altas temperaturas y restricción hídrica

en un contexto de alta variabilidad climática. En

este sentido, los investigadores buscan generar

información clave para la toma de decisiones

que permita sostener los rendimientos del culti-

vo y la calidad del producto final.

10. Llega sultana, la nueva variedad de olivar

lanzada por BALAM Agriculture

Las 20 noticias oleícolas más leídas en 2023
Toca despedirse de 2023 y desde Mercacei hemos querido hacer un balance del año con las 20 noticias más leídas durante estos 365 días
que, entre otros temas, abordan la campaña oleícola y los elevados precios de los aceites de oliva, los ganadores de los EVOOLEUM
Awards, las claves de la nueva PAC en el olivar, la digitalización en la olivicultura, el interés por el aceite de oliva en Perú, la revolucionaria
línea de café con AOVE de Starbucks o la celebración de MUNDOLIVAR. ¡Disfruten de la lectura y, sobre todo, feliz 2024!
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La apuesta por la investigación en la obtención

de nuevas variedades de olivar por parte de la

empresa BALAM Agriculture y la Universidad de

Córdoba (UCO) ha conseguido su primer resulta-

do comercial. Se trata de sultana, la nueva varie-

dad “que va a revolucionar las plantaciones en

alta densidad”, según ha destacado el centro

docente cordobés en un comunicado.

11. La lección magistral del consumidor

En un año muy complicado en el que los precios

del aceite de oliva en origen están alcanzando

cotas nunca vistas, desde la Asociación Española

de Municipios del Olivo (AEMO) han realizado

un análisis de la curva de elasticidad precio-de-

manda. Las conclusiones son, en su opinión, sor-

prendentes y reveladoras.

12. Los costes de producción del aceite de oliva

se han incrementado más del doble en las últi-

mas dos campañas

La reducida producción española de aceite de oliva

en la pasada temporada 2022/23, que se repetirá en

la actual campaña 2023/24, unida a la subida de pre-

cios de las labores de cultivo, han disparado los cos-

tes de producción, que se han incrementado más

del doble. Esto implica que, a pesar de los altos pre-

cios del aceite de oliva, el olivarero no ve remunera-

da su actividad, según un informe de la Asociación

Española de Municpios del Olivo (AEMO).

13. El Gobierno prorroga la rebaja al 5% del IVA

de los aceites de oliva

El Gobierno, a propuesta del Ministerio de Hacien-

da y Función Pública, ha aprobado la extensión de

la reducción del IVA de una cesta de alimentos bá-

sicos hasta el 31 de diciembre. Cabe recordar que

la rebaja del IVA de algunos alimentos entró en vi-

gor el 1 de enero de este ejercicio y finalizaba el 30

de junio. En concreto, para los aceites de oliva y de

semillas se aprobó el descenso del IVA del 10 al 5%.

14. Consecuencias de la locura de precios del

aceite de oliva

Incertidumbre. Riesgo. Preocupación. Desequili-

brio. Crisis. Impacto. Tensión. Volatilidad. Desen-

canto. Incógnita. Lección. Recuperar la normali-

dad. Terreno desconocido. Ruido mediático. Caí-

da del consumo. Estas son las impresiones de los

principales actores de nuestro sector ante la ac-

tual situación del mercado.

15. No es lugar para mujeres del AOVE... españolas

No tenemos suficientes mujeres preparadas en

el sector oleícola español. No hay productoras

válidas, ni catadoras reputadas, ni investigadoras

pioneras, ni agricultoras luchadoras, ni maestras

de almazara innovadoras, ni responsables de co-

municación, marketing e instituciones a la altura.

Eso, por lo menos, debe ser lo que piensan los

responsables del Consejo Oleícola Internacional

(COI), que han organizado una jornada para ce-

lebrar el Día Mundial del Olivo titulada “Le rôle

vital des femmes dans le secteur oléicole” (“El

rol fundamental de las mujeres en el sector oleí-

cola”) en la que no hay ni una sola profesional

representando al sector oleícola español.

16. Crece el interés por el aceite de oliva en Perú

Un estudio de ICEX España Exportación e Inversio-

nes apunta que el aceite de oliva genera cada vez

mayor interés en Perú y tanto su demanda como

su producción están en crecimiento. Este aumen-

to se debe a la gran demanda del consumidor pe-

ruano de productos del sector agroindustrial de

los que el aceite de oliva forma parte, como, por

ejemplo, las conservas. Además, este informe su-

braya que la pandemia generó una mayor preocu-

pación por la salud alimentaria por parte de la po-

blación peruana, la cual impulsó el consumo de

productos saludables como el aceite de oliva.

17. Aforo: Andalucía prevé que su producción

de aceite de oliva se sitúe en 550.600 t. esta

campaña, un 7,4% más

La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-

rrollo Rural de la Junta de Andalucía, Carmen Cres-

po, ha presentado hoy en Jaén los datos oficiales

de aforo de la cosecha del olivar para la campaña

2023/24, en la que se espera una producción de

aceituna de almazara en esta Comunidad de

2.801.000 toneladas de las que se obtendrán

550.600 t. de aceite de oliva -valorándose como

una producción baja-, lo que supone un aumento

del 7,4% respecto a la temporada anterior, pero un

46,5% menos que la media de las cinco últimas.

18. Sensores, drones y satélites: aplicaciones en

olivicultura

Actualmente se está produciendo un desarrollo

notable en la digitalización de la agricultura; exis-

te una gran variedad de sensores que permiten

el seguimiento de determinados procesos fisio-

lógicos y pueden ayudar a los agricultores en la

toma de decisiones sobre aspectos específicos

del manejo. El primer paso para optimizar el uso

de los sensores y adaptar su manejo a cada caso

particular es entender cuáles son las tecnologías

de las que se derivan, qué información generan

y cuáles son sus limitaciones.

19. Acesur inaugura su nueva almazara de dise-

ño en Jabalquinto (Jaén) con una inversión de

12 millones de euros

Acesur inauguró ayer en el municipio de Jabal-

quinto (Jaén) su nueva almazara de diseño que

acoge también un distinguido centro de oleoturis-

mo. Para la apertura de este proyecto, la compa-

ñía ha destinado una inversión de 12 millones de

euros. “Todo con el objetivo de resaltar la impor-

tancia de Jaén como epicentro mundial de la pro-

ducción de aceite de oliva y su papel fundamental

en la historia del Grupo”, resaltó la empresa.

20. Starbucks lanza una nueva y revolucionaria

línea de café con AOVE

La cadena de cafeterías estadounidense Star-

bucks ha presentado Oleato, una nueva línea de

bebidas de café que une el café arábica de Star-

bucks con el aceite de oliva virgen extra de la

marca italiana Partanna. “El resultado es un café

aterciopelado, delicadamente dulce y exuberan-

te que eleva cada taza con un extraordinario sa-

bor y textura”, han destacado desde la compa-

ñía norteamericana.
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A C T U A L I D A D  -  F o r m a c i ó n

Comienzan los trabajos de la Cátedra COAG-CREA
de Derecho Agroalimentario

El rector de la Universidad de Jaén (UJA),

Nicolás Ruiz Reyes, ha destacado que el co-

mienzo de los trabajos por parte de la Cáte-

dra COAG-CREA de Derecho Agroalimenta-

rio y del Dominio Público Hidráulico de este

centro docente pretende que la provincia li-

dere alternativas ante el cambio climático en

un escenario marcado por ciclos de sequía

cada vez más largos y recurrentes.

En este sentido, la institución académica

ha puesto en marcha el estudio sobre el “Es-

tado de situación de la Cuenca del Guadal-

quivir y su impacto sobre la agricultura de la

provincia de Jaén. Análisis de situación, re-

tos, necesidades y soluciones”.

“La Universidad de Jaén está íntimamen-

te ligada a la provincia y, por ello, potencia-

mos la actividad formativa, de investigación

y de transferencia del conocimiento en tor-

no al sector primario. Este estudio que reali-

za la Cátedra COAG-CREA de la UJA es un

buen ejemplo de ello, en un campo de co-

nocimiento que es fundamental para la agri-

cultura y la industria agroalimentaria ligada

al olivar y al aceite de oliva, así como en tor-

no a la empresa agraria, especialmente en

lo relacionado con el dominio público hi-

dráulico y las comunidades de regantes”, ha

señalado Ruiz.

El estudio que ya ha comenzado a elabo-

rarse trata de evaluar, en el contexto del

cambio climático y los retos socioeconómi-

cos, el estado actual de la cuenca, incluyen-

do las asignaciones de agua y el equilibrio en-

tre entradas y salidas. También examina la

planificación actual de la Confederación Hi-

drográfica, evaluando su idoneidad a la luz

de las condiciones climáticas, las necesida-

des de la estructura agrícola regional y el

equilibrio de su impacto económico y social.

Mediante un análisis detallado, se identi-

fican retos concretos como la sequía, la re-

ducción de concesiones, la influencia de los

lobbies agrarios, los conflictos interterrito-

riales y las implicaciones económicas y so-

ciales. Asimismo, el informe propone solu-

ciones centradas en la investigación, la in-

novación y el desarrollo de infraestructu-

ras, con especial atención a la optimización

del uso del agua, el debate sobre la sosteni-

bilidad de determinados cultivos y la im-

plantación de un sistema de distribución

basado en las necesidades de agua, la ren-

tabilidad y el impacto social.

Los objetivos del informe son establecer la

relevancia del río Guadalquivir en la agricul-

tura, economía y sociedad de Andalucía; rea-

lizar un análisis geológico e hidrológico deta-

llado; evaluar las dotaciones de agua y su

gestión actual; examinar cómo el cambio cli-

mático afecta la disponibilidad del agua; ana-

lizar el impacto económico y social de la se-

quía y la reducción de concesiones de agua;

revisar y evaluar las estrategias actuales de

gestión del agua; identificar las necesidades

específicas de los cultivos y regiones; propo-

ner soluciones innovadoras para la gestión

del agua; desarrollar criterios para un repar-

to equitativo y eficiente del agua; evaluar la

necesidad de nuevas infraestructuras para la

gestión del agua; y ofrecer recomendacio-

nes concretas, con datos detallados.

Jornada nacional
Por otro lado, la nueva Cátedra, presentada

oficialmente el pasado 5 de octubre en la An-

tigua Escuela de Magisterio de Jaén, ya ha

mantenido varias reuniones y ha fijado un ca-

lendario de actividades de cara a 2024.

La más importantes será la organización

de una jornada en torno al derecho hidráu-

lico y agroalimentario, el 22 de marzo, Día

Mundial del Agua, para la que se están

manteniendo contactos con los principales

expertos en este tema de distintos puntos

de España.

El director de la Cátedra, Alfonso Parras,

ha destacado que “la jornada se estructura-

rá organizativamente a través de una confe-

rencia inaugural y otra de clausura, y se com-

pondrá de dos paneles temáticos: el primero

abordará las cuestiones planteadas en las di-

versas ponencias desde una perspectiva na-

cional e internacional; y el segundo panel las

afrontará desde el ámbito provincial de Jaén

y autonómico andaluz”.

Asimismo, otra gran actividad programa-

da en el marco de la Cátedra COAG-CREA de

la UJA se celebrará el día anterior, el 21 de

marzo. Se tratará de un seminario de exper-

tos, “con la idea de abordar qué impacto

tendrá la última reforma de la Política Agra-

ria Común (PAC), con la doble exigencia en

2024 de condicionalidad social (garantizar

empleo de calidad) y ambiental (que sea sos-

tenible). El segundo aspecto es avanzar la

propuesta de hacer de Jaén una Zona Singu-

lar Climáticamente a efectos de realizar en

esta provincia un Convenio de Transición

Ecológica Justa, que garantice a la provincia

y su entorno las inversiones necesarias para

afrontar la sequía como una oportunidad de

desarrollo sostenible y no como una conde-

na a la pobreza y a la despoblación”.

En este seminario de expertos se busca-

rá, igualmente, diseñar un plan/convenio y

llevarlo a las instituciones competentes

(autonómicas, estatales y comunitarias),

“para que Jaén lidere, de esta forma, al-

ternativas ante el cambio climático cada

vez más patente”.

Esta nueva cátedra de la Universidad de

Jaén es fruto del convenio firmado por la

Universidad de Jaén, COAG-Jaén, CREA An-

dalucía y la Comunidad de Regantes Santa

María Magdalena de Mengíbar (Jaén) y está

dirigida por Alfonso Parras Martín, profesor

del Área de Derecho mercantil del Departa-

mento de Derecho Público y Derecho Priva-

do Especial de la UJA.
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C O M E R C I O  E X T E R I O R

Exportaciones e importaciones entre España
y la Unión Europea y resto de países (Octubre 2023)

Fuente: Dirección General de Aduanas  

Aceites y grasas

I M P O R T A C I Ó N E X P O R T A C I Ó N

Materias País Toneladas Euros Materias País Toneladas Euros
A. de Oliva Portugal 1.149 6.284.628 A. de Oliva Portugal 3.672 25.524.891

V. LAMPANTE Otros 351 4.813.834 LAMPANTE EEUU 3.426 23.815.532

Otros 11.193 70.107.477

TOTAL 1.500 8.693.048 TOTAL 18.291 119.447.900

LOS DEMÁS Portugal 3.535 24.356.943 LOS DEMÁS EEUU 6.618 47.184.279

A. DE OLIVA Túnez 2.580 17.780.775 A. DE OLIVA Francia 5.336 33.751.671

Italia 2.036 10.400.112 Italia 5.063 39.368.550

Argentina 1.139 7.559.164 Portugal 3.265 24.200.468

Grecia 809 6.592.855 R. unido 2.120 14.407.880

Francia 580 4.524.522 Alemania 1.998 12.790.308

Siria 571 2.283.263 Brasil 1.386 11.386.486

Chile 562 3.714.745 México 1.191 9.803.727

Perú 286 1.760.911 Bélgica 962 4.876.065

Egipto 209 822.390 P. Bajos 829 5.074.910

Turquía 200 1.084.449 Japón 816 5.968.452

Otros 67 386.193 Colombia 751 6.653.352

China 550 3.804.618

Otros 11.118 85.937.494

TOTAL 12.947 84.645.987 TOTAL 36.687 264.228.215

TOTAL A. OLIVA 14.447 93.339.035 TOTAL A. OLIVA 54.978 383.676.115

A. ORUJO Portugal 1.695 3.383.530 A. ORUJO Italia 1.788 5.484.032

Italia 1.073 2.693.898 EEUU 1.029 3.139.879

Otros 105 230.999 Otros 6.151 23.049.987

TOTAL        2.874 6.305.201 TOTAL 8.968 31.673.898

ACEITUNA Portugal 1.370 974.062 ACEITUNA Portugal 707 935.725

DE MESA Egipto 125 94.498 DE MESA Alemania 357 1.424.801

Otros 115 117.945 Otros 580 1.176.032

TOTAL 1.610 1.183.970 TOTAL 1.643 3.536.559

A. GIRASOL Ucrania 34.310 29.723.341 A. GIRASOL Portugal 8.705 11.976.944

P. Bajos 5.987 5.957.311 Francia 2.844 3.941.432

Francia 5.869 6.505.594 EEUU 1.893 3.042.909

Otros 16.758 20.185.974 Otros 7.842 13.882.800

TOTAL 57.038 54.259.884 TOTAL 21.820 33.022.915
A. COCO Italia 647 769.491 A. COCO Italia 1.111 1.650.520

Otros 834 1.137.951 Otros 1.700 2.975.477
TOTAL 1.481 1.907.442 TOTAL 2.811 4.625.997

A. PALMISTE Honduras 2.067 1.990.694 A. PALMISTE Bélgica 457 725.841
Otros 3.526 3.546.263 Otros 597 1.305.060
TOTAL 4.372 4.314.983 TOTAL 1.054 2.030.901

ACEITE PALMA Indonesia 43.905 38.803.696 ACEITE PALMA Francia 2.003 2.755.979
Guatemala 12.125 10.846.077 Italia 1.746 2.568.198
Costa Rica 8.685 8.226.037 Bélgica 1.120 1.843.936
Honduras 7.905 6.866.266 P. Bajos 1.018 1.540.868
Otros 30.037 32.707.761 Otros 1.884 3.235.903
TOTAL 91.563 86.670.689 TOTAL 7.771 11.944.884

ACEITE DE MAÍZ Francia 122 111.690 ACEITE DE MAÍZ Malasia 44 52.349
Otros 57 86.848 Otros 54 80.328
TOTAL 179 184.545 TOTAL 98 132.677
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I M P O R T A C I Ó N E X P O R T A C I Ó N

A. RICINO India 389 606.602 A. RICINO Italia 25 40.830
Otros 363 756.190 Otros 42 106.648
TOTAL 752 1.231.857 TOTAL 67 147.478

A. LINAZA Bélgica 99 131.423
Otros 130 313.904 A. LINAZA Portugal 73 82.239

Otros 32 139.136
TOTAL 203 388.236 TOTAL 106 221.375

A. CACAHUETE Bélgica 39 104.320 A. CACAHUETE Otros 21 132.975
Otros 6 17.430
TOTAL 45 122.173 TOTAL 21 132.975
Argentina 22.967 23.074.004 A.  SOJA Marruecos 12.000 11.591.945

A. SOJA Egipto 3.000 2.920.665 Otros 1.087 1.890.733
Otros 4.484 4.554.235
TOTAL 30.451 30.548.904 TOTAL 13.088 13.485.718

ACEITE COLZA Rumanía 4.998 4.474.383 ACEITE COLZA Bélgica 1.769 1.329.108
Francia 3.450 3.019.470 Portugal 1.563 1.535.234
Otros 2.776 9.305.891 Otros 2.576 3.250.125
TOTAL 10.104 9.305.891 TOTAL 5.908 6.199.285

A. SÉSAMO Francia 62 492.250 A. SÉSAMO Otros 0,11 1.495
Otros 3 15.362
TOTAL 65 507.612 TOTAL 18 128.236

A. PESCADO Noruega 1.481 3.175.222 A. PESCADO Grecia 307 1.351.281
P. Bajos 381 411.245 Grecia 490 1.816.440
Otros 2.351 6.302.709 Otros 663 3.443.587
TOTAL 4.213 9.889.176 TOTAL 1.155 5.260.027

A. CONCRETOS Portugal 957 1.216.005 A. CONCRETOS EEUU 1.016 4.084.794
Kenia 743 2.979.350 Francia 511 2.190.157
Otros 1.135 5.236.222 Otros 1.919 6.247.506
TOTAL 2.835 9.431.577 TOTAL 3.446 12.522.457

GLICERINA Portuagl 965 80.905 GLICERINA China 5.481 840.165
BRUTA Otros 706 381.663 BRUTA P. Bajos 3.002 571.666

Otros 4.356 1.569.862
TOTAL 1.671 462.568 TOTAL 12.839 2.325.244

GLICERINA Indonesia 1.698 1.188.215 GLICERINA Francia 326 190.919
DESTILADA Alemania 1.337 1.281.471 DESTILADA Chipre 200 19.023

P. Bajos 1.262 991.856 Otros 361 321.748
Otros 1.525 1.054.192
TOTAL 5.822 4.515.734 TOTAL 887 531.690

GRASA DE CERDO Francia 2.725 2.556.942 GRASA DE CERDO Portugal 314 224.968
Italia 788 677.727 Otros 450 485.995
Portugal 495 434.754
Otros 518 576.072
TOTAL 4.340 4.033.793 TOTAL 764 710.964

MANTECA P. Bajos 1 2.070 MANTECA Bélgica 78 74.157
DE CERDO Otros 0,12 1.303 DE CERDO Otros 0,10 153

TOTAL 0,14 3.373 TOTAL 78 74.310
SEBOS Francia 2.240 1.846.633 SEBOS R. Unido 23 28.430

Otros 904 602.692 Otros 21 13.762
TOTAL 2.905 2.331.724 TOTAL 44 43.478

GRASAS ANIMALES Francia 953 747.919 GRASAS ANIM. Francia 1.287 2.449.434
O VEGETALES Otros 1.751 2.872.479 O VEGETALES Portugal 761 1.101.880
HIDROGENADAS HIDROGENADAS Italia 422 786.847

Otros 1.346 4.988.010
TOTAL 2.074 3.620.398 TOTAL 3.816 9.326.171

MARGARINA Portugal 1.706 3.003.774 MARGARINA Francia 4.021 7.856.084
Bélgica 1.427 2.695.755 Portugal 3.228 5.024.793
Otros 2.054 4.872.190 EEUU 1.227 3.077.404

Otros 10.837 23.566.769
TOTAL 5.187 10.571.719 TOTAL 14.452 28.776.145

TALL-OIL Finlandia 124 200.791 TALL-OIL Turquía 1 3.093
Otros 0,12 701 Otros 0,10 2.109

TOTAL 124 201.492 TOTAL 1 5.202
LECITINA DE P. Bajos 422 1.401.084 LECITINA DE Italia 369 1.519.723
SOJA Otros 1.641 4.842.020 SOJA Francia 303 899.800

Otros 940 4.267.646
TOTAL 2.063 6.243.104 TOTAL 1.612 6.687.169
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I M P O R T A C I Ó N E X P O R T A C I Ó N
TRIGO Turquía 48.755 20.852.212 TRIGO Portugal 949 295.422

EEUU 20.973 8.106.288 Otros 1.507 1.265.799
Francia 20.960 6.591.259
Otros 40.727 14.346.731
TOTAL 116.575 44.363.286 TOTAL 2.457 1.561.221

MAÍZ Brasil 649.864 153.336.287 MAÍZ R. Unido 2.874 1.061.799
Ucrania 147.496 32.528.190 Portugal 1.444 541.896
Rumanía 115.102 25.209.465 Otros 4.911 3.154.130
Otros 291.097 83.341.965
TOTAL 1.103.967 267.876.271 TOTAL 9.277 4.845.517

TORTA SOJA Brasil 123.846 56.748.869 TORTA SOJA Francia 12.613 3.637.629
Argentina 66.817 41.224.742 Portugal 5.770 2.370.819
Otros 4.721 2.363.396 Otros 2.550 1.354.175
TOTAL 195.653 100.337.006 TOTAL 20.933 7.362.622

TORTA LINO Bélgica 49 18.495
TOTAL 49 18.495

TORTA COPRA Alemania 0,12 1.080 TORTA COPRA Portugal 49 10.833
TOTAL 0,12 1.080 TOTAL 49 10.833

TORTA PALMA P. Bajos 0,11 1.080 TORTA PALMA Portugal 49 10.833
TOTAL 0,11 1.080 TOTAL 49 10.833

TORTA GIRASOL Argentina 3.000 751.261 TORTA GIRASOL Francia 3.009 953.853
Otros 830 354.401 Otros 0,11 1.242
TOTAL 3.830 1.105.663 TOTAL 3.009 955.095

TORTA COLZA Alemania 12.815 3.993.829 TORTA COLZA Francia 2.8582 963.147
Otros 66.642 21.137.530 Otros 2.110 661.305
TOTAL 79.457 25.131.359 TOTAL 4.962 1.624.452

HARINA DE Portugal 802 439.817 HARINA DE Portugal 314 132.771
SOJA Otros 1.056 693.016 SOJA Otros 51 18.264

TOTAL 1.858 1.132.833 TOTAL 365 151.035

HARINA DE CARNE Francia 1.421 527.090 HARINA DE CARNE Francia 5.381 3.743.154
Portugal 1.367 821.445 Italia 2.421 1.474.923
Otros 2.159 1.656.538 Vietnán 2.008 1.142.745

Otros 8.197 6.323.941
TOTAL 4.947 3.005.072 TOTAL 18.007 12.684.763

HARINA DE Marruecos 3.658 6.310.740 HARINA DE Italia 1.406 2.489.311
PESCADO Noruega 2.504 5.093.582 PESCADO Otros 2.613 4.866.465

Alemania 1.084 1.983.866
Otros 3.379 5.118.503
TOTAL 10.625 18.506.691 TOTAL 4.019 7.355.776

Se
m

ill
as

 o
le

ag
in

os
as

Ja
bo

ne
s JABÓN DE Francia 529 1.597.575 JABÓN DE R. Unido 1.013 1.700.157

TOCADOR Alemania 500 1.051.197 TOCADOR Portugal 816 1.741.912
Otros 1.294 3.382.721 Grecia 400 377.082

Otros 1.662 5.948.564
TOTAL 2.323 6.031.493 TOTAL 3.891 9.767.715

JABÓN EN Italia 507 532.932 JABÓN EN Francia 425 508.719
POLVO, COPOS Otros 664 1.547.407 POLVO, COPOS Alemania 407 648.660
O GRANULOS O GRANULOS Otros 1.409 2.152.375

TOTAL 1.171 2.080.339 TOTAL 2.241 3.309.754

CACAHUETES              EEUU 1.899 3.186.856 Polonia 79 127.598
CRUDOS Argentina 1.737 3.183.522 CACAHUETES Otros 140 338.854

Otros 1.586 2.996.415 CRUDOS
TOTAL 4.873 8.716.914 TOTAL 219 466.452

HABAS DE SOJA EEUU 222.497 120.247.129 HABAS DE SOJA Portugal 329 109.906
Brasil 26.740 13.313.788 Otros 35 150.081
Canada 21.325 11.081.942
Otros 5.101 3.205.856
TOTAL 273.782 146.716.121 TOTAL 364 259.987

SEM. GIRASOL Rumanía 19.520 8.894.509 SEM. GIRASOL Francia 760 3.321.784
Francia 13.849 7.631.834 Otros 552 1.330.699
Otros 6.287 12.727.927
TOTAL 48.146 31.381.339 TOTAL 1.312 4.652.483

SEM. LINO Polonia 685 430.653 SEM. LINO Francia 49 54.684
Otros 460 570.192 Otros 48 52.234
TOTAL 992 773.897 TOTAL 97 106.918

SEM. SÉSAMO India 148 322.158 SEM. SÉSAMO Portugal 21 67.269
P. Bajos 107 296.591 Otros 20 62.935
Otros 367 828.725
TOTAL 622 1.447.474 TOTAL 41 130.204

SEM. ALGODÓN P. Bajos 20 43.599 SEM. ALGODÓN Otros 0,10 26.315
Otros 5 9.438
TOTAL 25 53.037 TOTAL 0,10 26.315

SEM. COLZA Rusia 6.161 2.144.943 SEM. COLZA Portugal 2.190 1.141.730
Francia 3.509 3.126.379 Otros 91 256.884
Otros 1 4.873
TOTAL 9.670 5.276.195 TOTAL 2.281 1.398.614

SEM. CÁRTAMO P. Bajos 22 13.682 SEM. CÁRTAMO Portugal 8 43.391
TOTAL 22 13.682 TOTAL 8 43.391
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en
expansión dedicada a la integración de líneas
completas de embotellado y envasado -así

como de maquinaria de final de línea- para los
sectores de alimentación, bebidas, química,

farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con 

empresa propia. 
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

La Consejería de Agricultura, Pesca, Agua

y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía

ha abierto el plazo de solicitud de la convo-

catoria de ayudas que respalda inversiones

materiales e inmateriales en transformación,

comercialización o desarrollo de nuevos pro-

ductos agrícolas en el ámbito del olivar. Es-

tas subvenciones cuentan con un presu-

puesto de 20 millones de euros destinado a

proyectos ligados a la producción tanto de

aceite de oliva como de aceituna de mesa.

El objetivo final de estas ayudas es contri-

buir al incremento de la competitividad del

sector olivarero andaluz y a un amento del va-

lor añadido de la producción agrícola. Ade-

más, responden a retos que tiene el sector, co-

mo el de la especialización, un aumento de la

dimensión de las empresas, seguir avanzando

en internacionalización, una mayor eficiencia

energética, así como una mayor visibilización

tanto de las mujeres como de los jóvenes.

Según la Junta, esta convocatoria de ayudas

facilita la mejora tecnológica de los procesos

de manipulación y transformación de los pro-

ductos agrícolas y de sus canales de comercia-

lización. Entre los conceptos que aparecen co-

mo subvencionables destacan medidas dirigi-

das a la adaptación de los productos a las nue-

vas tendencias del mercado, a la mejora del

aprovechamiento de los subproductos, así co-

mo al fomento de la diversificación y el impul-

so de las eficiencias hídrica y energética.

El plazo de presentación de solicitudes de es-

ta convocatoria de ayudas parra la agroindus-

tria olivarera comenzó el 27 de diciembre, un

día después de su publicación en el Boletín Ofi-

cial de la Junta de Andalucía (BOJA), y se man-

tendrá abierto durante dos meses. Pueden soli-

citarlas personas físicas o jurídicas del sector del

olivar, consideradas como pequeñas y media-

nas empresas, así como grandes empresas

que ejerzan y asuman las actividades de trans-

formación, comercialización o desarrollo de

productos agrícolas o subproductos agrarios.

La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y

Desarrollo Rural, Carmen Crespo, ha puesto

en valor estas ayudas como “fundamentales

para que la agroindustria olivarera siga ga-

nando peso”.

A su vez, Crespo ha recordado que “el olivar

es el principal cultivo en la Comunidad Autóno-

ma andaluza, por lo tanto, estratégico para la

economía andaluza” y ha recordado que, una

vez que se ha cumplido el plazo de un mes en

información pública, la I Estrategia para el Sec-

tor Olivar de Andalucía se encuentra ya en la

fase de presentación de alegaciones.

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

A y u d a s

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

C O M P R A - V E N T A

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

Abierta la convocatoria de ayudas para la agroindustria
olivarera de Andalucía por 20 millones de euros

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
Empresa productora de AOVE busca comerciales
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.
Se ofrece formación, muestrario y herramientas

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com
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A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 4

Más información sobre los próximos
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
unanueva forma

de comunicar
¡ Más de 60.000.000

de visitas al año!

¶ Enero 2024 
F Del 19 al 21 de enero

FIRA DE L'OLI DE QUALITAT 
VERGE EXTRA
Les Borges Blanques (LLeida)
patronat@firaoli.cat  
www.firaoli.cat

F Del 21 al 24 de enero
WINTER FANCY FOOD SHOW
Las Vegas (EEUU)
press@specialtyfood.com   
www.specialtyfood.com

F Del 24 al 27 de enero
AGROEXPO
Don Benito (Badajoz)
comercial@feval.com   
www.feval.com/agroexpo

F Del 24 al 28 de enero
FITUR
Madrid
fitur@ifema.es  
www.ifema.es/fitur

F Del 29 al 30 de enero
MADRID FUSION
Madrid
www.madridfusion.net

F Del 31 de enero al 2 de febrero
FIERA AGRICOLA
Verona (Italia)
www.fieragricola.it

¶ Febrero 2024 
F 2 de febrero

AZEITECH
Maria da Fé (Minas Gerais, Brasil) 
www.azeitech.com.br

F Del 5 al 9 de febrero
PRODEXPO
Moscú (Rusia)
info@expocentr.ru 
www.prod-expo.ru/en

F Del 5 al 7 de febrero
H&T, SALON DE INNOVACION 
EN HOSTELERÍA
Málaga
hyt.fycma.com
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Oleomaq y Oleotec se celebrarán
del 11 al 13 de febrero de 2025

El Comité Organizador de los salones interna-
cionales de maquinaria técnica y equipos, que
engloba las ferias relacionadas con los sectores
productores y elaboradores del vino y destilados,
el aceite y la cerveza (Enomaq, Oleomaq, Tec-
novid, Oleotec y E-Beer) se ha reunido en Zara-
goza para conocer la estrategia de la próxima
edición de estos salones, que tendrá lugar del 11
al 13 de febrero de 2025.
El comité organizador, compuesto por las

principales asociaciones sectoriales, empresas
y profesionales de reconocido prestigio en los
sectores representados, colabora en el desarro-
llo estratégico de los salones y ha acordado
que el evento tenga lugar durante tres días,
que estarán repletos de actividades, jornadas,
encuentros de negocios y otras actividades,
que incidirán en la sostenibilidad, la digitali-
zación y la innovación.
A lo largo de la reunión se han detallado las

acciones que se van a llevar a cabo durante el
próximo año antes de la celebración del certa-
men, como la apuesta por la internacionaliza-
ción, donde el equipo de Feria de Zaragoza ha
dado a conocer el calendario de promoción y su
asistencia en eventos.
Por otro lado, se ha destacado la renovación

de acuerdos con distintas asociaciones del sector
y la apuesta por la innovación y el talento. Un
ejemplo de ello es el Concurso de Mejoras y No-
vedades Técnicas que tiene como objetivo reco-
nocer los productos desarrollados por aquellas
empresas del sector que invierten en I+D+i y
destaquen por su aportación tecnológica, inno-

vación y resultado en cuanto a las necesidades
del mercado.
Durante tres jornadas, Enomaq, Oleomaq,

Tecnovid, Oleotec y E-Beer convertirán nueva-
mente a Feria de Zaragoza en la capital interna-
cional de referencia en el mercado económico
del vino, el aceite y la cerveza. El certamen dará
a conocer las últimas novedades en técnicas,
maquinaria y equipos para el sector donde el
principal objetivo es ofrecer un servicio de valor
a los profesionales, que encontrarán en Zaragoza
un centro de reunión imprescindible para su de-
sarrollo empresarial.
Para finalizar, el Comité Organizador ha ex-

presado “su más sentido pésame por el falleci-
miento de Pau Roca, director general de la Orga-
nización Internacional de la Viña y el Vino
(OIV), cuya trayectoria ha sido ejemplar para el
sector del vino”.
Sin duda, los salones se convertirán en una ci-

ta ineludible para fabricantes, exportadores, im-
portadores, bodegueros, vitivinicultores, olivare-
ros, almazareros, productores de cerveza y de-
más profesionales de estos sectores.

www.feriazaragoza.es
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